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Introduktion

Google Tag Manager er gennem de seneste ar blevet et uundveerligt vaerktej, nar der
skal opsaettes sporing af trafik, konverteringer og Ecommerce pa websites og
webshops.

Inden Google Tag Manager kom til, var mulighederne for at opsaette sporing pa
hjemmesider vaesentlig mere bovlet og oftest en umulig opgave, hvis ikke man havde
erfaring eller kendskab til webudvikling. Dengang skulle alt sporing implementeres i
koden bag hjemmesiden og efterfolgende opsaettes i Google Analytics.

Takket veere Google Tag Manager er sporingsopsaetninger nu en opgave, de fleste
kan lgse!

Med Google Tag Manager slipper du for at opsaette sporing med koder, som skal
implementeres bag din hiemmeside. Sa snart din konto er oprettet, sa kan de fleste
sporingsopsaetninger klares gennem Google Tag Manager - og sa er det gratis!

Google Tag Manager er - for de fleste der er bekendt med veerktgjet - kun til for
sporingsopsastninger. Men Google Tag Manager er meget mere end det. | denne e-
bog far du en grundforstaelse for, hvad Google Tag Manager er og hvordan du aktivt
kan bruge det til at male din online performance.

Derudover viser jeg, hvordan du kan bruge veerktogjet til andre smarte funktioner!




Nar du har laest bogen, vil du vaere i stand til at:

Oprette din egen Google Tag Manager

Opsaette Tags for Google Analytics og Facebook Ads
samt andre tredjeparts veerktgjer

Opsaette sporing pa sidevisninger, opkald, e-mail,
kontaktformular og Ecommerce

Bygge videre pa at opsaette Tags og Triggers i andre
henseender

Styre Cookies ift. sporing pa dit website/webshop

Opseette struktureret data (Anmeldelser og FAQ-sektion
for Googles organiske sogeresultat)
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Kap. 1 Hvad er Google Tag Manager?

Har du allerede opsat Google Tag Manager, og har du en grundforstaelse for
vaerktgjet, sa kan du springe videre til Kap. 2.

Google Tag Manager (GTM) er et veerktoj, der fungerer som et bindeled mellem
din hjemmeside og dine analyseveerktajer og annonceplatforme som blL.a. Google
Analytics og Google Ads.

Med Google Tag manager kan du bla. male antal besegende pa dit website,
henvendelser via kontaktformularer, tilmeldinger til nyhedsbrev, opkald og
Ecommerce i form af transaktioner og omsaetning pa din webshop.

Alt den data - som nu er samlet ét sted - kan herefter sendes videre til Google
Analytics, Facebook Ads, Pinterest Ads og mange andre programmer.

§ Google Analytics

.\ Google Ads

’ Linked [l 2=

Google Tag Manager

facebook Ads

e Andre Vaerktajer

Google Tag Manager - Opbygning

Performace & resultater
pa dit website eller webshop

Google Tag Manager er bygget op pa den made, at man har Tags, Triggers og Variabler.
Alle tre funktioner spiller en rigtig vigtig rolle ift. at kunne spore praecis pa din
hjemmeside.



Tags

Hvad er tags?

Tags er selve bindeledet mellem din hjemmeside og dine
analyseveaerktojer/annonceplatforme.

Google Tag Manager har gjort forarbejdet og udviklet Tags til en stor del af de
forskellige annonceplatforme og analysevaerktojer, som bliver brugt i dag.

Tags skal konfigureres, sa de sender de rigtige data videre. Selve konfigurationen af
Tagget bestemmer altsa, om det er sidevisninger, henvendelser eller Ecommerce
som spores, og hvor den data skal sendes hen.

Eksempler pa Tag konfigurationer der kunne vaere relevante:

1.Sporing af Besogende i Google Analytics
2.Sporing af Ecommerce i Google Analytics
3.Sporing af antal Opkald i Facebook Ads

Se opsaetning af Tags i kap. 3.

Triggers

Hvad er Triggers?

Triggers er dem, som goer det muligt at sende et signal om, at der eksempelvis er
kommet en besogende ind pa din hiemmeside, eller at du har faet et opkald via din
hjiemmeside. Igen har Google Tag Manager gjort forarbejdet og udviklet forskellige
Triggertyper, som frit kan bruges.

Eksempler pa Triggers vi kan opsaette:

e Klik pa link
e Klik pa knap
e Sidevisning

Triggers giver uendeligt mange muligheder, og det er denne del, som geor Google
Tag Manager uundvaerlig. Triggers er oftest simple at saette op, nar vi ser pa link kliks
og sidevisninger, men det kan ogsa blive en smule teknisk at opsaette pa knapper og
kontaktformularer. Det kan derfor kraeve lidt gvelse og gapamod for at forsta
princippet



Variabler
Hvad er Variabler?

Variabler er funktioner, som henter dynamiske data ind fra din hjemmeside. Variabler
bruges i flere henseender. Primaert bliver de brugt til at konfigurere Triggers. Uden
Variabler, vil en Trigger ikke fungere. Derudover kan de bruges til at automatisere et
sterre manuelt stykke arbejde i Google Tag Manager.

Eksempelvis kan Variabler bruges til at oprette Google Analytics' UA kode, sa du ikke
skal indtaste koden manuelt hver gang.

Variabler kan ogsa bruges til at hente dynamiske elementer ind fra din hjemmeside,
som f.eks. en beskrivelse eller titel. En beskrivelse eller titel er oftest unik for hver
landingsside, og ved hjaelp af en variabel opsastning kan du hente den unikke
beskrivelse eller titel for den enkelte landingsside, ind i Google Tag Managetr.

Google Tag Manager har udviklet indbyggede Variabler som giver dig mulighed for at
opsaette de mest brugte Triggerkonfigurationer.

Skabeloner
Hvad er Skabeloner?

Skabeloner daekker over dine egne udviklede Tag- og Variabelskabeloner, samt
andre GTM brugers Tag- og Variabelskabeloner. Google abnede op for denne
mulighed i 2019, for at man selv kun ne bygge sine Tags og Variabler, samt at man
kunne dele dem med andre GTM brugere. Denne mulighed er rigtig vigtig, da man pa
den made far mulighed for at bruge Tags, som Google endnu ikke havde udviklet.

Man skal vaere en smule papasselig med, hvilke skabeloner man bruger, men vil man
vaere helt sikker, sa er Tags og Variabler fra GTM eksperten Simo Ahava den sikre vej

at ga. Han har bla. bygget et Facebook Tag, som ger det muligt at tracke Ecommerce
i Facebook, hvilket ikke var muligt pa samme made for.

Vil man selv prove kraefter med at bygge sine egne Tags og Variabler fra bunden, sa
skal man kende en del til Javascript, APlI'er og generel kodning.



Andre funktioner

Google Tag Manager giver dig nogle funktioner, som er vigtige at kende til. Disse
funktioner gor dig bla. i stand til at identificere fejl og mangler i dine opsaetninger,
samt indsende dit arbejde.

Forhandsvisning

Forhandsvisning er et sakaldt “debug mode" ogsa kaldet en test visning. Nar du f.eks.
har oprettet et Tag og en Trigger, sa far du mulighed for at teste dit arbejde i en
forhandsvisning, og pa den made sikre at opsaetningen virker korrekt. Nar GTM er sat
til forhandsvisning og du reloader din hjemmeside, sa vil der dukke en vaerktgjslinje
op i bunden af din skaerm. Denne vaerktgjslinje kan bruges til at bekraefte, at
opsaetningen virker og/eller hjelpe til at identificere fejlen i opsaetningen.

Indsend og Offentliggor

Nar dine opsaetninger kerer som de skal, og du har sikret, at der ikke er nogen fejl via
‘forhandsvisning”, sa skal tingene indsendes. Det gores ved at klikke pa knappen
‘Indsend"” og herefter “Offentligger”. Hvis der er a&endringer, som ikke er indsendt, sa
betyder det, at disse sendringer ikke er aktiveret endnu. For at din opsaetning kan
saettes live, sa skal det indsendes og offentliggores.

Kort opsummering

Nu har du faet en kort forklaring pa de forskellige funktioner i Google Tag Manager,
og herfra vil tingene kun give mere mening. Lebende, som vi arbejder med de
forskellige Tag- og Triggeropsaetninger, vil du fa mere forstaelse for de forskellige
principper bag, og hvornar vi bruger de forskellige funktioner.

Nu til oprettelsen af din Google Tag Manager Konto!



Kap. 2 Forberedelse

Opsaetning af Google Tag Manager konto

Den skudsikre guide Klik her for at ga til guide

Den hurtige Guide

For at kunne bruge Google Tag Manager, skal du ferst oprette en konto og indsaette
to kodestykker pa din hiemmeside/webshop. Folg guiden nedenfor:

1. Folg linket: tagmanager.google.com

2. Klik pa “Opret konto"

3. Udfyld “Kontonavn" og veelg det land, din virksomhed befinder sig i.

4. Indtast domaenenavnet i “Containernavn’ og veelg “Web"

5. Klik herefter pa “Opret"

6. Nar dette er gjort, far du vist to scripts, som skal implementeres i henholdsvis

start <head> tag og <body> tag.

<head> tag:

e

prmaa
61 <head>

62

63

64 <l-- Google Tag Manager -->

65 <script>(function{w,d,s,1,i){w(l)=w[1]|]|[);w[1].push({ gtm.start":

66 new Date().getTime(),event: gtm.js'});var f=d.getElementsByTagName(s)[0],
67 j=d.createElement(s),dl=1!="datalayer'?"&l="+1:"";j.async=true;j.src=

68 'https://www.googletagmanager.com/gtm.js?id="'+i+dl;f.parentNode. insertBefore(j,f);
69 }) (window,document, 'script’', 'datalayer', 'GTM-K3DCKDR');</script>

70 <l-- End Google Tag Manager -->

71

72 <?php

75 + outputs a rel=follow or nofollow tag to circumvent google duplicate content for archives
76 * located in framework/php/function-set-avia-frontend.php
77| */

<body> tag:

11B <body id="top" <?php body_class( $custom body eclasses . * ' . $mfp_ale text .' ' . $rel _support . §style . ' ' .
$avia_config[ 'font stack') . ' " . $blank . ' ' . $sidebar styling); avia_markup helper( array( 'context' => 'body" ) ); ?*>

119

120 <!-- Google Tag Manager (noscript) --=

121 <noscript><iframe sre="https://www.googletagmanager.com/ns.html?id=GTM=K3DCKDR"
122 height="0" width="0" style="display:none;visibility:hidden"></iframe></noscript>
123 <!== End Google Tag Manager (noscript) ==>

124

125 <?php

126

127 fr=

128 * WP 5.2 add a new function - stay backwards compatible with older WP versions and support plugins that use this hook
129 * https://make.wordpress.org/themes,/2019/03/2%/addition-of-new-wp_body_open-hook/

130 "

131 * Bsince 4.5.6

132 *f

7. Klik herefter “Indsend”, “Offentligger” og “Fortsaet”.

Nu er din Google Tag Manager oprettet.



https://tagmanager.google.com/#/home
https://xd.adobe.com/embed/219bef70-ad24-4526-4550-7079af9c5677-57aa/?fullscreen

Tilfaj Variabler
Naeste step er at tilfoje de mest brugte Variabler. Google Tag Manager har i forvejen
indbygget Variabler, som du kan tilfeje. GTM har tilfejet enkelte for dig allerede, men

Jjeg anbefaler, at du ydermere tilfgjer alle klik Variabler.

1. Klik pa “Variabler”
2. Klik pa “Konfigurer”

Sat flueben ved ved alle under Klik.

¢ Click Element
¢ Click Classes

e Click ID

e Click Target

» Click URL

e Click Text
X Konfigurer indbyggede variabler @ Q
Klik
Click Element
Click Classes
Click ID
Click Target
Click URL
Click Text
Formularer

[[]  Form Element
Form Classes
Form ID

Form Target

O 0 0O 0O

Form URL

Nu er du klar til at opsaette sporing pa din hjemmeside!



Kap. 3 Sporingsopsaetninger for
(Google Analytics

Opseet sporing af trafik

Der findes mange forskellige opsaetninger til trafik. Herunder tager jeg udgangspunkt
| Google Analytics.

Du kan se flere opsaetninger i Avanceret opsaetning af Tags & Triggers under kap. 7

1. Opret Tag

Vi starter med at oprette tracking af sidevisninger for Google Analytics:
1. Klik pa “Tags”
2. Opret nyt tag ved at klikke “Ny”
3. Klik pa “Tag Konfiguration” og vaelg “Google Analytics: Universal Analytics”
a. Sporingstype star allerede korrekt ift. sidevisninger
4. Klik pa “Vaelg variabler for indstillinger” og opret en ny variabel
5. Indszet din UA-kode fra din Google Analytics konto under “Sporings id" og
navngiv variablen “UA-kode”
6. Klik pa “Gem”

Tagkonfigurationen

Tagkonfiguration

Tagtype

Google Analytics: Universal Analytics

Google Marketing Platform

Sporingstype

Sidevisning v

=

Google Analytics-indstillinger @

{UA-kode}} - O

[:] Aktivér tilsideszettelse af indstillinger i dette tag (?)

> Avancerede indstillinger



2. Opret Trigger

Vi ensker at spore trafik pa hele websitet. Den forste Trigger vi skal bruge, er allerede
konfigureret i forvejen.

Du opretter Triggeren og feerdiggere Tagget ved at folge nedenstaende:

1. Klik pa “Triggers”
2. Veelg “All pages”
3. Navngiv Tagget og klik “‘Gem”
4. Klik herefter “Indsend’, “Offentligger” og “Fortsaet”.
Nu er Tagget og Triggeren oprettet for tracking af trafik pa alle sider!

Trigger konfigurationen

Triggers

Aktiverende triggers +
@ All Pages
Sidevisning

Tilfej undtagelse

OBS: Din opsaetning skal indsendes og offentliggeres for opsaetningen er aktiv og
sporer trafik via Google Analytics!



VIGTIG TIP!

Jeg vil anbefale, at du bruger Google Chrome Browseren, da der
findes flere gode extensions, som kan bekraefte at dine opsaetninger
korer, som de skal nar de er indsendt og offentliggjort.

Tilfoj Googles Tag Assistant til Chrome, og tjek om
sporingsopsaetningen af sidevisninger for Google Analytics virker, som
den skal.

Google Tag Assistant Legacy & X

Tag Assistant is changing. Learn more

Result of Tag Analysis 2 intotal

Digitalt Marketing Bureau — 100% Malbar Vaekst » ASENTO
https:/fasento.dk/

ﬂ 1. Google Analytics
UA-118991423-1

ﬂ 2. Google Tag Manager
GTM-PTORCN4

Dizable VIEW RECORDINGS

Nar du har sikret, at opsastningen virker, kan du ga videre til
opsatningen af konverteringer for Google Analytics.


https://chrome.google.com/webstore/detail/tag-assistant-by-google/kejbdjndbnbjgmefkgdddjlbokphdefk?hl=da-dk

Opseet sporing af henvendelser via
e-mail

1. Opret Tag
Vi opretter et nyt Tag, og vaelger igen Google Analytics:

1. Under Sporingstype skal du veelge "Haendelse" i stedet for “sidevisninger”

2. Skriv "Email” i folgende "Haendelsessporingsparametre: “Kategori” og “Handling’

3. Under Google Analytics-indstillinger skal du blot vaelge din "UA-kode" variabel
som, du oprettede tidligere.

Tag Konfigurationen

Tagkonfiguration

Google Analytics: Universal Analytics

e Marketing Platform

Sporingstype

Haendelse v

Haendelsessporingsparametre

Email

Email

Falsk -

Google Analytics-indstillinger (D

{{ua-kode)} - ®

[ Aktivér tilsideszettelse af indstillinger i dette tag @

»  Avancerede indstillinger



2. Opret ny Trigger
Nu skal Triggeren oprettes, og i dette tilfeelde kan vi ikke vaelge en Trigger, som
allerede er oprettet. Vi skal konfigurere vores egen ud fra en specifik Triggertype.

ON OO M W N R

Q.
10.

. Klik pa “Triggers" under Tagkonfigurationen

. Klik herefter pa “+" i hgjre hjorne for at oprette en ny Trigger

. Klik pa “Triggerkonfiguration”

. Vaelg “Kun links" som Triggertype

. Vaelg “Nogle linkklik"

. Veelg “Click URL", som er den variabel, du oprettede i starten af guiden
. Vaelg “Starter med’

. Kopier linket ind, som du onsker at tracke, i dette tilfeelde “E-mail linket"

a. Eksempel: mailto.bsn@asento.dk. Alle e-mail links indeholder ‘mailto:" Sa det
er denne del der skal indsaettes.
Navngiv Triggeren “Email” og klik “Gem"
Navngiv herefter Tagget som onsket og klik “Gem”

Trigger Konfiguration for Email link

Triggerkonfiguration

Klik - Kun links

Vent patags (B
Kontrollér validering (D

() Allelinkklik (@) Mogle linkklik

n heendelse finder sted og alle ¢ e betingelser er opfyldt

Click URL v starter med v mailto:



Tag og Trigger Opsaetning for E-mail sporing i Google Analytics

X GA - Sidevisninger [0 m

Tagkonfiguration
Tagtype

Google Analytics: Universal Analytics
Google Marketing Platform

Sporingstype
Heendelse

Kategori
Email

Handling
Email

Google Analytics-indstillinger (3

{uakodelt (i)

Triggers
Aktiverende triggers

Email

@ Kun links

OBS: Husk at dine sendringer forst er aktive, nar du har indsendt og offentliggjort.

Nu er Tagget for Email link tracking opsat, men vi er ikke helt faerdige endnu. Vi skal
sorge for, at Google Analytics ogsa kan modtage de data, Google Tag Manager
sender.



Opseetning af E-mail mal i Google
Analytics

For at din opsaetning i Google Tag Manager kan sende data over til Google Analytics,
sa skal vi oprette et mal i Google Analytics.

1. Klik ind pa din Google Analytics Konto

2. Klik pa “Administrator” nederst i venstre hjerne
3. Klik pa "Mal" under “Visning" til hojre

4. Klik pa “+ Nyt mal"

Nu far du vist tre opsaetningsparametre, vi skal igennem.

1. Veelg “Tilpasset” under “Malopsaetning”

2. Klik “Fortsaet”

3. Navngiv dit mal og vaelg "Haendelse’

4. Indtast de SAMME “haendelsesbetingelser’, som du indtastede i GTM
a. Kategori = Email
b. Handling = Email

5. Klik “Gem”

6. Mal opsaetning

° .
Mal opsaetning
RLN - Opret visning
9 Malopseetning  Rediger
Tilpasset
Aal B 'ndstillinger for visning Q Malbeskrivelse  rediger
Mavn: Email
T ’
© maldetaljer
2\ Indholdsgruppering Hendelse:
mdl. Fa flere opl yaninger
Y Fi
Kategori Erlig med - Email
- till
Handling Erligmed = Email
®  E-handelsindstillinger Etiket Er lig med =
Veardi Sterre end - Veerdi
I etric
PERSONLIGE VAERKTAJER OG AKTIVER Brug haendelsesvardien som malvaerdi for konverteringen
Hyis du ikke har defineret en vaerdi | ovenstdende betingelse, der matcher din heendelsessporingskode, vise
Bekraeft dette mal  Se, wor mange gange dette mél ville have opndet konverteringer, ud fra dataene fra de seneste syv dage

m Amule




Faerdige mal opsaetning

Analytics pjle websitedata =
ADMINISTRATOR

+ Oprat ianing

Cormartaringer | lsbet af de saneste syv
Ma LR Maitype Registrarer

Nu er E-mail malet i Google Analytics sammenkoblet med Google Tag Manager!

Du vil nu fremadrettet kunne se data i Google Analytics pa, hvor mange der henvender
sig via Email pa dit website. Derudover kan du se, hvilke kanaler der star for flest
henvendelser. P4 den made kan du vurdere, hvilke kanaler der virker bedst ift. Email
henvendelser for din forretning.

Husk pa at dette er én ud af mange maleparameter, som du kan opsaette, og
hensigten er at fa et samlet overblik over henvendelser pa dit website, og pa den
made finde frem til hvilke marketing kanaler, der performer bedst i din forretning.



Opsatning af sporing pa henvendelser
via Opkald

1. Opret Tag

1. Vi opretter et nyt Tag, og veelger igen Google Analytics

2. Ilgen skal vi veelge "Haendelse" som “Sporingstype”

3. Skriv "Opkald” i folgende “Haendelsessporingsparametre: “Kategori” og “Handling"
4. Veelg "UA-kode" som variabel

Tagkonfigurationen

Tagkonfiguration

Google Analytics: Universal Analytics

Haendelse -

endelsesspaorir S parametre

Opkald

Opkald

Falsk -
t indstillir

{{UA-kode}} -

[ akivér tilsidesaetelse af indstillinger i dette tag (@)

> Avancerede indstillinger



2. Opret ny trigger

1. Klik igen pa “Triggers" under Tagkonfigurationen
2. Klik herefter pa “+" i hgjre hjerne for at oprette en ny Trigger
3. Klik pa “Triggerkonfiguration”
4. Veelg “Kun links" som Triggertype
5. Vaelg “Nogle linkklik”
6. Vaelg “Click URL"
7. Veelg “Starter med”
8. Kopier linket ind, som vi ensker at tracke, i dette tilfaelde "Opkald linket"

a. Eksempel: tel:71992604. Alle telefonnumre indeholder “tel,” Sa det er denne

del, der skal indseettes.
9. Navngiv Triggeren “Opkald” og klik “Gem"

10. Navngiv herefter Tagget som onsket og klik “Gem”

Triggerkonfiguration

Triggerkonfiguration

Klik - Kun links

|: Vent patags (3

|: Kontrollér validering (&

r:) Alle linkklik (@) Mogle linkklik

Click URL b indeholder - tel:

OBS: Husk at dine sendringer forst er aktive, nar du har indsendt og offentliggjort.

Nu har vi oprettet Tagget for Opkald link tracking, og vi mangler kun at opsaette malet i
Google Analytics.



Opsatning af Opkald mal i Google
Analytics

Pa samme made, som med malet vi oprettede for Email, sa skal vi oprette et nyt mal i
Google Analytics for Opkald (Guiden gentager sig nedenfor).

1. Klik ind pa din Google Analytics Konto

2. Klik pa "Administrator” nederst i venstre hjorne
3. Klik pa "Mal" under “Visning" til hojre

4. Klik pa “+ Nyt mal"

Nu far du vist 3 opsaetningsparametre, vi skal igennem.
1. Veelg “Tilpasset” under “Malopsaetning”
2. Klik "Fortsaet”
3. Navngiv dit mal og vaelg “Haeendelse’
4. Indtast de SAMME “haendelsesbetingelser’ som i GTM
a. Kategori = Opkald
b. Handling = Opkald
5. Klik “Gem’
Faerdige mal opsaetning

Analytics e websitedata

4 Gpev isning |

Nu er Opkald malet i Google Analytics sammenkoblet med Google Tag Manager!

Du vil finde flere sporingsopsaetninger for Google Analytics i Kap. 5, 6 og 7. Nu gar vi
videre til samme opsaetning, men hvor dataene skal sende til Facebook!



Kap. 4 Sporingsopsaetninger for
Facebook

Sporingsopsaetningerne er lidt anderledes end ift. Google Analytics. Google Tag
Manager tilbyder ikke en indbygget Tagtype, og derfor skal tagget konfigureres pa en
lidt anden made. Du skal ikke vaere 100 meter mester i kodning for at folge med, men
det er vigtigt, at du forstar essensen, nar vi arbejder med Facebook Sporing.

Triggeropsaetningen springer vi over, da vi kan bruge de Triggers, vi allerede har
opsat. Her sker der nemlig ingen aendring for, hvordan vi skal spore.

OBS: Du skal have en Facebook Business Manager for at kunne finde nedenstaende
koder. Du kan finde din Facebook Pixel basic kode et sted i din Business Manager.
Denne skal du bruge til at spore sidevisninger via Google Tag Manager.

Sadan ser din Facebook Pixel basic kode ud:

<!-- Facebook Pixel Code -->

<script>
Ifunction(f,b,e,v,n.t,s)
{if(f.fbg)return;n=f.fbg=functionOin.callMethod?
n.callMethod.apply(n.arguments).n.queue.push(@rguments)k;
If(If._fog)f._fbg=n;n.push=n;n.loaded=!0;n.version='2.0";
n.queue=[l;t=b.createElement(e);t.async=!0;
t.src=v;s=b.getElementsByTagName(e)[o];
s.parentNode.insertBefore(t,s)window, document,'script’,
‘https.//connect.facebook.net/en_US/fbevents,js);
fbq(init', 'Dit-Facebook-pixel-ID;
fbq('track’, ‘PageView);

</script>

<noscript><img height="1" width="1" style="display:none"
src="https.//www.facebook.com/tr?id=Dit-Facebook-pixel-

ID&ev=PageView&noscript=1'

/></noscript>

<!-- End Facebook Pixel Code -->

TIP: Hvis ikke du kan finde koden i din Facebook Business Manager, sa kan du kopiere
ovenstaende og erstatte teksten Dit-Facebook-pixel-ID med dit Unikke ID



Opseetning af sporing af trafik
1. Opret Tag og Trigger

1. Opret et nyt Tag
2. Istedet for at vaelge "Google Analytics: universal Analytics” skal du veelge

‘Tilpasset HTML"
3. Indsaet nu dit Facebook Pixel Script

Nu skal du blot vaelge “All Pages' som Triggertype, indsende og offentliggere.

Tag og Trigger opsaetning for sporing af trafik i Facebook

X FB - Sidevisninger O

Tagkonfiguration

Tilpasset HTML

M @

<scr
tfunction(f,b,e,v,n,t,s)
{if (f.fbg)return;n=£f.fbg=function(){n.callMethod?
n.callMethod.apply Jin.queue.push({arguments) };
if(!f._£fbq)f._fhg=n;n.| =n;:n.loaded=10 version="2.0";

e(t,s)}(window, document,’script’,
k.net/en_US/fbevents.js’);
ixel-ID");

Triggers

e All Pages
Sidevisning

Du kan teste om din opsaetning er korrekt med Facebooks egen Chrome Extension:
Facebook Pixel helper



https://chrome.google.com/webstore/detail/facebook-pixel-helper/fdgfkebogiimcoedlicjlajpkdmockpc

Hvis du har opsat tingene korrekt, burde det se saledes ud:

Facebook Pixel Helper
Learn More

@ Facebook Pixel Troubleshoot Pixel
Pixel ID: 1203 XXXXXXXXXXX click to copy View Analytics
b & PageView

b 4 Microdata Automatically Detected

Opseetning af sporing pa Opkald

| Facebook Business Manager har du mulighed for at opsaette “Custom Conversions”.

Custom Conversions gor det muligt at spore pa alle de parametre, du ensker, via
Google Tag Managet.

Custom Conversions oprettes bla. til henvendelser gennem Email og Opkald.
Nedenfor ses scriptet, du skal bruge til at opsaestte sporingen via Google Tag
Manager.

<script>
fbg('track’, 'Konvertering";
</script>



1. Opret Tag og Trigger for opkald

1. Opret et nyt Tag og veelg igen “Tilpasset HTML'

2. Indsaet dit brugerdefinerede konverterings script

3. Skriv "Opkald” i konverterings navnet som nedenfor:
4. Veelg Triggeren "Opkald”

<script>
fbq('track’, 'Opkald);
</script>

Tag- og Triggeropsaetning for sporing af opkald i Facebook

¥ FB-Opkald O
Tagkenfiguration

<3 Tilpasset HTML

Triggers

OBS: Igen er det vigtigt, at du tester, om det virker. Klik pa Forhandsvis og reload din
hjemmeside. Klik herefter pa dit telefonnummer, og tiek om du far en konvertering i

Facebook Pixel Helper:



Hvis du har opsat tingene korrekt, burde det se saledes ud:

Facebook Pixel Helper
Learn More

@ Troubleshoot Pixel

Pixel ID: 1636 XXXXXXXXXX click to copy View Analytics
b @ PageView
P 4 Microdata Automatically Detected

» & Opkald

Nu har du vaeret igennem grundprincipperne for sporingsopsaetninger til Facebook
og Google Analytics.

Herfra bliver det mere og mere avanceret, sa jeg anbefaler, at du far helt styr pa
forste del, inden du kaster dig ud i anden del.



Kap. 5 Sporing pa henvendelser Via
fO rMmu |a @[ (SIMPEL/AVANCERET)

Du har mange muligheder for at opsaette sporing pa kontaktformularer. Det afhaenger
af, hvad der sker efter en succesfuld henvendelse, og her kan vaere flere scenarier:

1. Redirect til unik landingsside. Eksempelvis /tak-for-din-henvendelse/
2. Der popper en besked op pa siden. Eksempelvis “Tak for din besked! Vi vender
tilbage hurtigst muligt”

Essensen er at vi forst skal finde frem til, hvad der sker efter dine besegende har
henvendt sig. Jeg opstiller de 2 scenarier herunder, og viser hvordan du kan opsaette
sporing.

OBS: | nogle tilfeelde er det ikke muligt at opsaette sporing pa kontaktformularen, og
en aendring i succeskriteriet vil derfor vaere nedvendig for at kunne spore.

Opseetning af sporing ved et Redirect smee

Selve Tag konfigurationen springer vi over, da vi tidligere har gennemgaet
konfigurationen for bade Google Analytics og Facebook ift. haendelser, og det vil
derfor vaere pa samme made her.

1. Opret og konfigurer et nyt Tag for en haendelse/event til Facebook Ads eller
Google Analytics

2. Opret en ny Trigger, vaelg “Sidevisning” og herefter “Nogle sidevisninger”

3. Seet kriteriet “Page path” “er lig med" */tak-for-din-besked/" (eksempel)

4. Navngiv Triggeren “Kontaktformular” og klik gem

5. Navngiv Tagget og klik Gem.

Test opsaetningen via forhandsvisning, og ga til landingssiden for at se, om Tagget
bliver affyret.



Trigger Konfiguration

*  Kontaktformular O

Triggerkonfiguration

e Sidevisning

O Alle sidevisninger (@) Mogle sidevisninger

Page Path - er lig med - ftak-for-din-besked/ . +

OBS: Page path for din landingsside kan muligvis hedde noget andet end /tak-for-
din-besked/, sa sorg for at indsaette den korrekte page path.

Tag opseetning for Google Analytics:

*  GA - Kontaktformular 3
Tagkenfiguration

Geogle Analytics: Universal Analytics

Sporingstype

Hzndelse

Kentaktfarmular

Kontaktfarmular

Google Analylics-indstillinger

fiuA-kode}}

Triggers

e Kontaktformular



Tag opsaetning for Facebook:

X FB - Kontaktformularer O
Tagkanfiguration

<> Tilpasset H‘{HL

<per .
fbg('track’', "Kontaktformular');

Triggers

o Kontaktformular

OBS: Husk at saet malet op for haendelsen i Google Analytics og bekraefte malet i din
Facebook Business Manager

Opseetning af sporing ved et synligt
e|ement (AVANCERET)

Nar vi skal male pa et element, der popper op med en tekst efter en succesfuld
henvendelse, sa bliver tingene en smule mere avancerede. Jeg gennemgar alle steps
herunder, men det kan i nogle tilfaelde vaere en god ide at teste tingene af med flere
forskellige elementer, bade for at sikre, at opsastningen virker, men ogsa for at sikre,
at Tagget IKKE affyrer for en succesfuld henvendelse.

OBS: | nogle tilfeelde vil det ikke vaere muligt at male pa elementet. Hvis dette er
tilfeeldet, sa vil jeg anbefale, at du aendrer i din opsaetning, sa succeskriteriet er et
Redirect, og sa bruger metoden ovenfor.



1. Inspicer og identificer succes-elementet

1. Gennemfor en henvendelse via din kontaktformular
2. Inspicer elementet der dukker op, som eksemplet nedenfor:
3. Find den class(vores eks: wpcf7-mail-sent-ok), som indikerer, at der er sket en
succesfuld henvendelse, og kopier denne class
4. Aben din kontaktside i en ny fane og inspicer denne side
5. Sog efter den class, som du kopierede for at sikre, at den ikke eksisterer inden en
henvendelse. Dette er for at sikre, at elementet kun er synligt ved en succesfuld
henvendelse
a. Er den ikke at finde, sa er det et godt tegn, og vi kan ga videre
b. Er den at finde, sa er denne metode ikke mulig, og du ber aendre

opsaetningen i din kontaktformular

% TAK FOR DIN BESKED, VI VENDER TILBAGE HURTIGST MULIGT! :-)
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| vores eksempel er classen “wpcf7-mail-sent-ok’, og den er kun synlig, nar en
henvendelse er gennemfort. Vi kan derfor ga videre til naeste step, hvor vi skal
opsaette Triggeren for haendelsen.



2. Opret Trigger

1. Under Trigger Konfigurationen skal du nu veelge Triggertypen
‘Elementsynlighed’

2. Vaelg “"CCS-vaelger” som udveelgelsesmetode

3. Indsaet elementets class. | vores eksempel er det folgende: wpcf7-mail-sent-ok
a. Husk at saette et punktum foran classen! Dette indikerer, at vi har at gere med

en class.

4. Veelg at Triggeren skal aktiveres “En gang pr. side"

5. Saet synlighedsprocent pa 5 eller derunder.

6. Aktiver DOM-andringer
a. Navngiv Triggeren og klik Gem

Din Trigger er nu opsat, og du kan tilkoble den til de Tags, du ensker.

Triaaer Konfiguration
¥ Kontaktformular [

Triggerkonfiguration

Elernentsynlighed

CS5veelger -
wpcf7-mail-sent-ok

f_i; Engang pr. side (3
O Engang pr. element (3
O Hver gang €1 element vises pd skaermen (3

anceret
5 procent

:_] Angiv minimumvarighed for synlighed pa skaermen &

Alctivér ved DOM-sendringer (5

De valgte muligheder kan indvirke pa websitets effeltivitet.

Hyvis du angiver en minimumvarighed for synlighed pa skamen eller konfigurerer udleseren til at skulle aktiveres ved DOM-mndringer, skal Google
Tag Manager overvage status for de valgle elementer. Nar flere elementer pa en bestemt side matches, kan det indvirke pid websitets effektivitet
(efter sideindlasning). For at opnd den starst mulige effektiviter skal du sikre dig, a1 din CSS-vaelger ikke matcher et ston antal elementer, eller i
stedet bruge id som udvaelgelsesmetode.

@j Alle synlighedshmndelser (:3 Hogle synlighedshandelser



Tag opseetning for Google Analytics
X GA - Kontaktformular 3
Tagkonfiguration
GoogleAnsyc:Unvrsal Arspcs

Enaninastye
Sponngstype

H=ndalse

Kontaktfarmular

Kentaktformular

{{UAkode)}

Triggers

9 Kontaktformular

Tag opsaetning for Facebook Ads

X FB - Kontaktformularer &3

Tagkanfiguration

Tilpasset HTML

<>

Triggers

e Kontaktfarmular

OBS: Husk at teste om det virker, og offentligger aendringerne herefter, samt opret
malet i Google Analytics og bekraefte malet i din Facebook Business Manager



Opseetning af sporing med
datalayer.push wvanceren

Denne metode gor, at du har mere kontrol over en handling pa siden, og den er
uafhaengig af, om dit Kontaktformularplugin eller -modul opdateres, og succes
classen pludselig er aendret. Her styrer du selv, hvad eventet skal hedde, og det
aendrer sig ikke, medmindre du selv gar ind manuelt og gor det.

Denne metode kraever, at du har erfaring med kode, og er godt inde i, hvad der kan
lade sig gere i dit CMS,

Guiden nedenfor tager udgangspunkt i Contact Form 7. Bruger du ikke CF7, sa vil du
her stadig fa en forstaelse for, hvordan du skal gere ift. dit plugin. CF7 sender
automatisk et Event ud, hver gang der kommer en henvendelse. Dette Event kan vi

hente ind og bruge i GTM.

Scriptet du skal bruge til opsaetningen:

<script>
document.addEventListener('indsaet-eventnavn-er’, function (event) {
window.datalLayer.push({
event: "indtast-valgfri-eventnavn-her”,
b,
D,
</script>

| nogle tilfeelde kan det lade sig gere at integrere ovenstaende kode direkte i dit cms,
men det kraever en erfaren udvikler.


https://da.wordpress.org/plugins/contact-form-7/

Vores script kommer til at se saledes ud:

<script>
document.addEventListener('indsaet-eventnavn-er', function (event) {

window.datalLayer.push({
event: "indtast-valgfri-eventnavn-her”,
b,
b,
</script>

Nedenfor ses, hvordan du kan bruge GTM til implementeringen.

1. Opseet datalLayer.push med GTM

1. Opret et nyt Tag og veelg “Custom HTML"

2. Indsaet scriptet med dine egne oplysninger

3. Vaelg “All Pages som” Trigger

4. Gem Tag og seet GTM i forhandsvisning

5. Gennemfor en test henvendelse, og tjiek om dit event kommer i femien

forhandsvisning
Faerdige opsaetning ser saledes ud:
X Kontaktformular eventlistener [
Tagkonfiguration

% TnlpassetHll'ML

<seripts
decument . addEventListener|{ "wpel7mailsent’, functien( event } {
windew.datalayer . push{

Event i kontaktformul

event
i
i

Triggers

o All Pages



Vores script kommer til at se saledes ud:

<script>

document.addEventListener(‘indsaet-eventnavn-er', function (event) {
window.datalLayer.push({

event: "indtast-valgfri-eventnavn-her”,
b,
b,
</script>

Nedenfor ses, hvordan du kan bruge GTM til implementeringen.
1. Opseet datalLayer.push med GTM

1. Opret et nyt Tag og veelg “Custom HTML"
2. Indsaet scriptet med dine egne oplyshinger
3. Vaelg “All Pages som” Trigger

Faerdige opsaetning ser saledes ud:
X Kontaktformular eventlistener [
Tagkonfiguration

Tilpasset HTML
<3 ’ :

document . addEventListener( ‘wpcfimailsent®, function
window.datalayer.pash|{
swent™ 1 "kontaktformul

event
1
1K

Triggers

o All Pages



Nar du far ovenstaende frem, sa kan vi fortsaette med opsaetning af Tag og Trigger
for henvendelser gennem kontaktformularen.

2. Opsaet Tag og Trigger for Kontaktformular

1. Opret en ny Trigger og veelg “Tilpasset haendelse”

2. Indsaet dit haendelsesnavn. | vores eksempel er det: kontaktformular-succes
3. Navngiv og klik Gem

4. Opsaet Tagget for en haendelse, navngiv Tagget og klik Gem

Faerdige opsaetning ser saledes ud:

=

< Kontaktformular [

Triggerkonfiguration
@ Tilpasset haendelse

komaktformular-succes _,

Nu er sporing pa henvendelser gennem kontaktformular opsat, og vi maler
udelukkende pa succesfulde haendelser via datalLayer.push.

OBS: Husk at teste tingene i forhandsvisning, fer du indsender og offentliggerer din
opsatning.



Endelige opseetning for Google Analytics

X GA - Kontaktformular 4O m

Tagkenfiguration

Docgle Analytics: Universal Analytics

Hardelse

Kentaktionmular

Kortaktiomaular

{{Uakodel} (7)
Triggers

o Keataktformular

Endelige opsaetning af Facebook Ads

®  FB - Kontaktformular O m

Tagkonfiguration

Tilpasset HTML
&5

Triggers

e Kontaktformular

OBS: Husk at seette malet op for haendelsen i Google Analytics og bekraefte malet |
din Facebook Business Manager



Kap. 6 Ecommerce tracking med
(GTM (AvANCERET)

Ecommerce Tracking er ofte en svaerere disciplin, da det er nedvendigt at traekke
data fra hiemmesiden og ind i Google Tag Manager. Men nar forst opsaetningen er
der, sa er det forholdsvist simpelt at tracskke omsaetningstallene ind i de forskellige
tredjeparts vaerktojer.

Vi kommer i forste omgang til at opsaette Ecommerce tracking med GTM for Google

Analytics. Vi tager udgangspunkt i en webshop der er bygget op i WordPress. Inden
da skal vi gere vores forarbejde.

Opseetning af datalayer.push script avanceren

Ecommerce Tracking med GTM er kun muligt, hvis du sender dine negletal fra dine
ordre ind i GTM via et datalLayer.push script.

Nedenstaende er et eksempel pa det script, som du eller din udvikler skal bruge:
https.//developers.google.com/tag-manager/enhanced-ecommerce#purchases

<script>
datalLayer.push(
‘event’; 'transaktion’
‘ecommerce’; {
‘currencyCode"”. 'DKK'
‘purchase’; {
‘actionField": {
'ild"; "T12345', // Transaction ID. Required for purchases and refunds
‘affiliation’; 'Online Store',
‘revenue’; '35.43', // Total transaction value incl. tax and shipping
‘tax’: '4.90',
'shipping’: '5.99',
}
}
}
7k
</script>


https://developers.google.com/tag-manager/enhanced-ecommerce#purchases

OBS: Det er vigtigt at ‘event’ er unik. Dette skal du bruge senere, nar vi opsaetter
Triggeren.

Dette script skal indsaettes pa siden efter en ordre er gennemfort. Den side kunne
eksempelvis hedde /tak-for-din-ordre/. Scriptet skal ligge i head tagget, og alle
dynamiske felter skal kodes saledes, at de tilpasser sig hver enkelte ordres nogletal.

Nedenstaende eksempel er, hvordan scriptet ville se ud, hvis det skulle
implementeres i WordPress:

<script>
datalLayer.push(
‘event’: 'transaktion’
‘ecommerce’: {
‘currencyCode"; 'DKK'
‘purchase’: {
‘actionField" {
'id": '<?php echo $order->get_order_number(); ?>",
‘affiliation”: "WooCommerce',
'revenue’: '<?php echo number_format($order->get_subtotal(), 2,
)P
'tax" '<?php echo number_format($order->get_total_tax(), 2, “.", "");
7>
'shipping": '<?php echo number_format($order-
>calculate_shipping(), 2, ", ™), 7>,
<?php endif; ?>
}
}
!
b,
</script>



Bruger du WordPress? Sa er du i dette tilfaelde heldig! - Installer dette plugin og
folg guiden:

1. Indsaet dit GTM-ID (GTM-XXXXXXX)

2. Veelge "Off (only add data layer to the page source)”,

3. Saet flueben ved folgende to under “integration”, og fijern flueben ved alt andet:
a. “Track enhanced e-commerce”
b. “Order data in data layer”

4. Fjern flueben ved alt andet

Derudover skal du sikre, at “Container code placement” star til “Off(lonly add data
layer to the page source)" Sa klarer plugin'et jobbet for dig ift. dataLayer.push.

Til dig som ikke bruger Wordpress, sa kan du evt. undersege, hvilke mulige plugins
der findes til dit cms. Her er nogle eksempler pa nogle, som kunne klare opgaven:

Shopify: https.//apps.shopify.com/gtm-datalayer-by-elevar

Magento: https.//www.magepal.com/datalayer-for-google-tag-manager.html
Nopcommerce: hitps.//www.nopcommerce.com/en/enhanced-ecommerce-ua-
foxnetsoftcom

Hvis ikke der findes et plugin eller et modul, men du meget gerne vil have opsat
ecommerce tracking, sa findes der andre metoder, som muligvis er lettere i dit
tilfeelde. Jeg vil anbefale, at du underseger, hvilke muligheder du har og evt. sperger
dem, som er ekspert i dit CMS system.

Opseetning af datalayer.push script

OBS: Som naevnt tidligere, sa arbejder vi i dette eksempel med en WordPress
Webshop.

Efter vi har opsat vores datalLayer.push med plugin'et, sa vil vi via en forhandsvisning i
GTM - efter en gennemfort ordre - kunne se dine events i venstre side. | dette tilfeelde
hedder eventet “gtm4wp.orderCompleteEEC".

Klikker vi pa eventet, og veelger "Data Layer”, vil vi kunne se, hvilke data vi kan bruge
til at tracke Ecommerce (Se eksempel nedenfor).


https://wordpress.org/plugins/duracelltomi-google-tag-manager/
https://apps.shopify.com/gtm-datalayer-by-elevar
https://www.magepal.com/datalayer-for-google-tag-manager.html
https://www.magepal.com/datalayer-for-google-tag-manager.html
https://www.nopcommerce.com/en/enhanced-ecommerce-ua-foxnetsoftcom

< Tag Manager Tags Variable Data Layer

}
Summary ]
e
event: 'gimdwp.orderCompletedEEC’,
4 Window Loaded @ ecommerce: {
currencyCode: 'DEE',
purchase: {
actionField: {id: "4345°, affiliation: "', rewenue: 100, tax: 20, shipping: 0, couwpon: "'},
products: |
i
id: 4143,
name: 'Gavekort til en unik oplevelse’,
skus 4
category:
price: 100,
stocklevel: null,
variant: 'Rundvisning uden wodka smagning’,
quantity: 1
}
1
}
e
gtm.uniqueEventId: 2

}

3 DOM Ready @

1 Container Loaded @

Nu til opsaetningen af sporing af Ecommerce for dine tracking tools!

Opseetning af Ecommerce Tracking -
Google Analytics

1. Opret Google Analytics tag for Ecommerce

1. Opret et nyt Tag for Google Analytics: Universal Analytics

2. Vaelg "Haendelse” som Sporingstype

3. Skriv “Transaktion” eller "Ecommerce” | Kategori

4. Handling skal indsaettes som en variabel, sa her klikker vi pa bygklodsen med
plusset og vaelger den indbyggede variabel “Event”.

5. Etiket skal ogsa indstilles som en variabel. Her vaelger vi den indbyggede variabel
‘Page path”

6. Veelg “Sand" ved ikke-interaktionshit.

7. Veelg UA-koden

8. Klik “Aktivér tilsidesaettelse af indstillinger i dette Tag"

9. Under flere indstillinger, finder vi “E-handel”. Her skal du aktivere udvidede e-
handelsfunktioner

10. Seet flueben i “Brug datalag”

Nu er hele Tagget opsat, sa vi kan tracke E-commerce i Google Analytics.



Faerdige Tag opsaetning for sporing af E-commerce i Google Analytics

Tagkonfiguration

l Google Analytics: Universal Analytics
.

Google Marketing Platform

Sporingsiype

Hendelse o

Handelsessporingsparametre

Kalegori

Enhanced ecommerce 5]
Handling
{{Event)} [+ |
Etiket
{{Page Path}} 3]
Veerdi
[+ |

Ikke-interaktlionshit

Sand -

Google Analytics-indstillinger (3)

{UA-kode}} =

Aktivér tilsidesaettelse af indstillinger i dette tag (3
Sporings-id (D

Medarvet fra variabel for indstillic | s

~  Flere indstillinger
*  Felter, der skal angives
*  Tilpassede dimensioner
*  Tilpassede metrics
> Indholdsgrupper

v E-handel
Aktivér udvidede e-handelsfunktioner (B

Sand -
Brug datalag
> Annoncering

> Avanceret konfiguration

> Avancerede indstillinger




2. Opret Trigger for Ecommerce

1. Opret en ny Trigger og veelg "Tilpasset haendelse’ som Triggertype
2. Indtast det haendelsesnavn, som du kan se i forhandsvisningen ved en
gennemfort ordre. | vores tilfaelde er det "gtm4wp.orderCompleteEEC’

Triggerkonfiguration

@ Tilpasset haendelse

gtmdwp.orderCompletedEEC J T

(-.\ Alle tilpassede handelser O Mogle tilpassede handelser



Endelige opsaetning af Ecommerce for Google Analytics i GTM
Tagkonfiguration

Google Analytics: Universal Analytics

noringstype

Handelse

Kat
Enhanced ecommerce

{{Event}}
{iPage Path})
Sand

Google Analytics-indstillinger (3

{{UA-kode})

v Aktivér tilsidesaettelse af indstillinger i dette tag (D
E-handel
Sand

« Brug datalag

Triggers

@ Transaktion
Tilpa 1 haenid

OBS: Husk at teste om din opsaetning virker efter hensigten ved at bruge funktionen
forhandsvisning og derefter gennemfore en ordre pa din side. Virker det, skal du blot
indsende og offentliggere dine aendringer.



3. Aktivér E-handelssporing i Google Analytics

1. Klik pa tandhjulet (Administrator) nederst i venstre hjoerne

2. Veelg “E-handelsindstillinger” under tredje kolonne (Visning)”
3. Aktiver bade E-handel og Uvidet E-handelsrapporttering

4. Klik Gem.

Nu er Ecommerce Tracking opsat i Google Analytics, og sidste step er at teste, om
det virker.

4. Fuld test af opsaetningen for Ecommerce Tracking i Google
Analytics

For at sikre at trackingen gar igennem, skal vi teste det hele én gang til

1. Sikre at dine aendringer i GTM er offentliggjort

2. Seet GTM i forhandsvisning igen for at dobbelttjekke Tagget
3. Gennemfor en ny ordre

4. Bekraeft herefter at Tagget bliver affyret

5. Ga til din Google Analytics konto

6. Vaelg Realtid i venstre menu og veelg herefter Haeendelser

2 )

8

. klik pa "Haendelser (seneste 30 min.)
. Hvis din opsaetning er korrekt, sa vil du kunne se din ordre haendelse her.

Il Analytics ajle websitedata - ®:0: O
T

Handelser

Lige nu

‘ [rm—— Handing ved hmndaing Handeduer | seneste 30 min ) ]
. £ 1 1o0m0n

Hvis du kan bekraefte at din ordre er gaet igennem, sa bor opsaetningen virke, som
den skal.



OBS: Jeg anbefaler, at du tjekker dine tal i Google Analytics igennem igen efter et par
dage, for endnu en gang at sikre at tingene korer, som de skal.

1. Ga ind under “Anskaffelse" i venstre menu og “vaelg al trafik” — “Kanaler”

Herunder vil du kunne se, om dine ordrer og omsaetningstal bliver sporet. Se
nedenfor:

8, | svancer DRI

ottt Charess Srvagpin
et e i e - bantd

dosstain At Eeretiren
Beugen +  yw g Saraonar L ] ‘Sidar e 1aanicn G Lnknranghet Tramaktosr omuaming

715 702 924 3387 % 317 00:02:20 487 % 45 36.650,00 kr.

oo oz asex z 238000k
m 246 m 4415 288 015 149 % 2554500k
- ) 3 o 139 i+ Lo 000% 136 LR iz ] 4RS00 kr

4 Bl n il 3 2566 586 00703 ns0% 3 387500k

Hvis du kan se dine ordrer her, sa er du sikker pa, at din opsastning kerer, som den
skal.

Opsatning Ecommerce Tracking -
Facebook Analytics

Opsaetning af Ecommerce tracking for Facebook Analytics ger det muligt for dig, som
Facebook Annoncer, at optimere dine annonce setup ud fra dine omsaetningstal. Det
gor det muligt for dig at se, hvilke annoncer der performer bedst ift. transaktioner og
omsaetning.

| dette tilfeelde bruger vi Simo Ahavas selvudviklede Tag for Facebook. Simo Ahava er
repraesenteret flere gange i Google regi, og han udvikler sine egne Tags for at gore
det nemt at bruge Google Tag Manager uden for meget kodning. Laes mere om disse
selvudviklede Tags, ogsa kaldet Tag Skabeloner, i kap. 8.



For at finde og gere brug af Simo Ahavas Facebook Tag, skal du gere folgende:

1. Klik pa Skabeloner i menuen til venstre i GTM

2. Klik "sog i galleriet” ved Tag Skabeloner

3. Seg “Facebook Pixel" og vaelg Tag Skabelonen af gtm-templates-simo-ahava
4. Foj herefter til arbejdsomradet og klik “Tilfej"

OBS: Den rode trekant med udrabstegnet er en advarsel, GTM altid melder, nar der
indferes scripts fra tredjeparts programmer, da risikoen for at et selvudviklet Tag kan
indfere uhensigtsmaessige scripts er til stede.

| dette tilfeelde er der ingen grund til kontaktformular opsat bekymring. Scriptet, der
indferes i dette tilfaelde, er udviklet af Facebook selv, og er nedvendig for at kunne
traekke data via Facebooks APl og sende det ind i din Business Manager. Er du i tvivl,
sa klik pa Scripts for at se, hvilke der indferes i din GTM konto. Laes mere her,

Nu er tagget klar til brug
asento.dk -

« &) Tag Manager

jol

Tagskabeloner Seqg | galleriet My

Default Workspace >
a Mawn T

4

§ minutter sid,

i Oversigt
»  Tags Variabelskabeloner Sog | galleriet Ny
@ Triggers
M Variabler Denne container har ikke nogen variabelskabeloner. Klik pa knappen "Ny” for at oprette an.
M Mapper

C  Skabeloner

1. Opret Facebook Tag og Trigger for Ecommerce

1. Opret et nyt Tag
a. Tagget du lige har tilfgjet ligger under “Tilpassede”
2. Veelg Facebook Pixel Tagget
3. Indsaet dit Pixel ID (Lav det som en variabel, hvis du ensker det.)
a. Klik pa klodsen
b. Konfigurer en ny variabel
c. Vaelg “Konstant” som variablen til Pixel ID'et
4. Saet flueben i “Enhanced Ecommerce datalayer Integration”
5. Vaelg samme Trigger som ved Google Analytics Tagget.


https://developers.facebook.com/docs/javascript/advanced-setup

Tagget er nu opsat, og du kan efter et par dage se dine transaktioner i Facebook
Business Manager.

OBS: Det er ogsa nedvendigt at opsaette noget i Facebook Business Manager. Folg
Facebooks guides for at fa informationerne over i din Facebook Business Manager.

Endelige Ecommerce Tracking opsaetning for Facebook

FB - Transaktion O

Tagkonfiguration

ﬁ Facebook Pixel
O Tagtilladelser ! T >
{{FB - Pixel ID}}
~"  Enhanced Ecommerce datalayer Integration (3
Set automatically from datalayer
True
Object Properties
Waming! Object properties are populated automatically based on the most recent ecommierce object pushed into datalayer. If you add properties

here that are already 51 by the integration (content_type, contents, num_items, value, currency), then the properties you add here will override those

S automatically by the mtegration!

Falze

Triggers.

e Transaktion



Opseetning Ecommerce Tracking -
Pinterest

| GTM findes der allerede et Tag til Pinterest, sa vi skal ikke til at tilfoje en Tag
Skabelon. Tagget gor det dog ikke muligt at indhente transaktionsoplysninger
automatisk via datalayer, sa vi skal oprette variabler for disse oplysninger manuelt.

1. Opret variabler for Ecommerce tracking

1. Klik pa “Variabler" og klik herefter pa “Ny"

2. Veelg "Datalagsvariabel” som Variabeltype

3. Opseet folgende variabler ud fra dit datalLayer
a. Order Value
b. Order Quantity
c. Order ID

Nedenfor kan du se hvordan du finder stierne til opsaetning af variabler

For at sikre, at dine variabler kan hente oplysningerne fra datalLayer, skal du gere
folgende:

1. Tjek stien hen til de vaerdier du skal opsamle

Hvis vi ser pa eksemplet nedenfor, hvor vi har et datalLayer, sa kan vi folge stierne ind
til de oplysninger vi skal bruge.

event: ‘gtm4wp.orderCompleteEEC’
ecommerce: {
currencyCode: 'DKK',
purchase: {
actionField: fid: ‘4345, affiliation: ", revenue: 100, tax: 20, shipping: 0, coupon: ‘1,
products: [
{
id: 4143,
name: ‘Gavekort til en unik oplevelse’,
sku: 4143,
category: 'Vodka,
price: 100,
stocklevel: null,
variant: ‘Rundvisning uden vodka smagning’,
Quantity: 1
}



OBS: Der kan vaere en del data i dataLayer, men du skal se pa oplysnhinger under,
hvor dit event star, i vores eksempel er det “gtm4gwp.orderCompleteEEC”

Det kan i nogle tilfaelde vaere svaert at finde frem til den rigtige sti, derfor kan det
vaere en god idé at forsege pa flere mader, hvis ikke den er der forste gang.

Herunder far du stierne for vores datalagsvariabler, og som oftest virker disse for alle
Wordpress brugere:

Currency: ecommerce.currencyCode

Order ID: ecommerce.purchase.actionField.id

Order value: ecommerce.purchase.actionField.revenue
Order quantity: ecommerce.purchase.products.quantity

Vi gar videre med selve opsaetningen nedenfor:

4. Indsezet stierne i hver deres datalagsvariabel som eksemplet nedenfor:

< Order value O

Konfiguration af variabel

D Datalagsvasiabel

ammesce purchase actionField revenue

2. Opret Pinterest Tag og Trigger for Ecommerce

. Veelg Pinterest Tagget

. Indsaet Pinterest Pixel ID eller opret som en variabel(Variabeltype: Konstant)

Veelg “Checkout” som event to fire

. Indsaet de variabler, du lige har opsat

. Veelg samme Trigger, som vi ogsa brugte til Ecommerce Tracking for Facebook
og Google Analytics.

. Gem Tagget og test via forhandsvisning

7. Klik indsend og offentligger, nar alt kerer, som det skal

oM W N R

(©))

Tagget er nu opsat, og du kan efter et par dage se dine transaktioner i din
Pinterest konto.



Faerdige Ecommerce Tracking opsaetning for Pinterest

X

PA - Transaktion [

Tagkonfiguration

@ Pinterest Tag

HP:nl-.ere;-. Pixel}}

Hot set ;.'{n“.u:rc;-i for Enhanced Match)
;3.!1 uc-k-c ut

{{Uldi‘l wa Iue‘];

Huurre.';c','}f-

{{Order qu m'u.ny;l;l

{{Ordar idhy

Triggers

@ Transaktion



Kap. 7 Andre Tracking
opsatninger vanceren

Som du sikkert er blevet klar over, sa er mulighederne i GTM mange, nar det gaelder
opsaetning af Tracking. Jeg har forsegt at daekke de mest almindelige i de tidligere
kapitler.

| dette kapitel far du en gennemgang/guide til andre opsaetninger, som kunne vaere
interessante at opsaette, bade ift. statistik, men isaer ogsa ift. malgrupper i dine
kampagner pa Facebook, Google Ads etc. Vi ser kun pa Triggers, da Tag opsastning
teoretisk set er ens for alle haendelser.

e Sporing pa knapper
e Sporing pa Rulledybde
e Sporing pa sessionsvarighed

Opseatning af sporing pa knapper

1. Opret ny Trigger og veaelg “Klik - Alle elementer”

2. Veaelg “Nogle Kklik"

3. Nu far du mulighed for at aktiverer Triggeren efter nogle bestemte betingelser.
Det kunne vaere Click text, Click Class etc. Det er op til dig, hvad der skal vaere
den aktiverende betingelse. Vores knap under kontaktformularen har en unik
class: wpcf7-submit. Vi bruger derfor denne.

4. “Click Classes” — “er lig med" = “.wpcf7-submit”

5._.Navngiv Triggeren og klik Gem.

Trigger Konfiguration for Klik pa knap

¥ Klikpaknap O

Tilfejet pa dette arbejdsomrade Annuller sendringer

Triggerkonfiguration

G__E Klik - Alle elementer

() Mleklik (@) Mogle kik

Click Classes o ef lig med - wpel7-5ubmit



Opseatning af sporing pa Rulledybde

1. Opret ny Trigger og veelg “Rulledybde”

2. Vaelg mellem “Procentdele” og “Pixels’

3. Indtast hvor dybt besogende skal rulle ned pa din side
4. Navngiv og klik Gem

Trigger Konfiguration for Rulledybde

*  Rulledybde O

Tilfejet pa dette arbejdsomrade Annuller andringer

Triggerkonfiguration

i
r\j. Rulledybde

Leodrette rulledybder (B

@ Procentdels

80 e procent

O Pixils

El Vandrette rulledybder (@

Window Load (gtm. load)

@ Alle sider O Nogle sider



Opsatning af sporing pa
sessionsvarighed

1. Opret ny Trigger og veaelg “Timer”
2. Veelg antal millisekunder for sessions varigheden
3. Saet “Graense” til 1
4. Saet betingelsen for at Triggeren skal aktiveres

a. "Page URL" — “indeholder” = “ditdomaene.dk”
5. Navngiv og klik Gem

Trigger konfiguration for Timer

¥ Sessionsvarighed + 30 sek. O3

Tilfejet pa dette arbejdsomrade Annuller ndringer

Triggerkonfiguration

@ Timer

gtm.timer

30000

millisekunder

50 (D

Page URL - indeholder - netavisensyddanmark

@. Alle tirmere O Nogle timere



Kap. 8 Styring af Cookies med Tag
Maﬂager (AVANCERET)

Folger du lovgivningen ift. sporing af besogende? Hvis ikke, sa anbefaler jeg, at du
laeser med her.

D. 25. maj 2018 tradte en ny GDPR lov i kraft i alle EU-lande. GDPR omhandler alle
sporgsmal vedrorende behandling af Personoplysninger. De fleste Cookies behandler
som standard personoplyshinger, og de vil dermed vare underlagt kravene om
databehandling og samtykke i GDPR. Dette betyder bla. ogsa, at du IKKE ma tracke
besogende og deres adfeerd pa din hiemmeside, hvis ikke brugerne selv har givet
samtykke til det.

Formalet med dette kapitel er ikke at daekke de juridiske aspekter. Der skal du have
fat i en specialist pa omradet. Men jeg viser, hvordan du kan styre dine Cookies med
GTM og dakke flere af de krav, som loven pataler. Du kan laese mere om reglerne
inden for GDPR her; https.//cookieinformation.com/da/videnscenter/blog/epd-
gdpr-epr-3-eu-cookie-forordninger-du-bor-kende

Hvorfor er det en god ide at styre Cookies med GTM?
Godt Spergsmal!

Jeg ser flere, som ikke bruger GTM til at styre Cookies pa deres website, og det
fungerer ogsa rigtig fint. Det betyder dog bare, at GTM kun er aktiv, hvis brugerne
accepterer Cookies pa dit Website. Og Google Tag Manager kan meget mere end
bare at indsaette Cookies, som sporer trafik og konverteringer. Vaerktojet kan bla.
indsaette Strukturerede Data scripts i form af Anmeldelser eller FAQ sektioner pa din
hjiemmeside, som er med til at gere dine chancer for mere trafik fra Googles
organiske sogeresultat storre.

Det er derfor rigtig aergerligt, hvis ikke man udnytter muligheden for at holde GTM
udenfor sin Cookie pop-up, for sa at kunne bruge veaerktojets andre funktioner ogsa.

Laes om Struktureret Data med Google Tag Manager i kap. 9


https://cookieinformation.com/da/videnscenter/blog/epd-gdpr-epr-3-eu-cookie-forordninger-du-bor-kende

Forberedelse

Disse 4 elementer er vigtige at komme omkring, nar vi taler om at opsaette Cookie
styring pa siden.

OBS: De forste 3 steps skal du igennem, uanset om du bruger GTM til at styre Cookies
eller gj.

1. Fa klargjort, hvilke cookies du bruger

2. Udfyld informationer omkring dine cookies og funktionerne bag
3. Samtykke - den verdensberomte cookie-popup

4. Styring af cookies via GTM

Vi lober alle 4 elementer igennem, og essensen med dette afsnit er at klaede dig pa til
at udfere det fjerde og sidste step.

Fa klargjort, hvilke cookies du bruger

Ga igennem alle tools du bruger, og hvilke der potentielt henter informationer fra din
side.

Her er nogle af de mest almindelige:

e Google Analytics
e Facebook Ads

e Google Ads

e LinkedIn Ads

e Mailchimp

e Active Champaign
e Snapchat Ads

e Pinterest Ads



Udfyld informationer omkring dine
Cookies og funktionerne bag

Det er vigtigt, at du beskriver dine cookies, bade hvad de tracker, og hvad disse data
bliver brugt til.

Eksempler pa dette:

Google Analytics:

Vi bruger Google Analytics til at tracke trafik og haendelser pa vores hiemmeside. Ved
at aktivere denne funktion accepterer du, at din data bliver benyttet til Google
Analytics.

Linkedin:
Vi bruger LinkedIn cookies til at give os mulighed for at overvage effektiviteten af

annoncer og konverteringer.

Facebook Pixels:

Vi bruger Facebook Pixels til at spore og male pa vores annoncer igennem Facebook.
Ved at aktivere denne funktion accepterer du, at din data bliver benyttet i Facebook
Pixels.

Samtykke - den verdensbergmte cookie-
pPOP-Up

Cookie-pop-up'en er rigtig vigtig at fa helt styr pa. Rigtig mange har en pop-up, men
tit virker den ikke efter hensigten, eller ogsa er det gjort umuligt for brugeren at
fravaelge cookies, hvilket er strid mod loven.

Der findes flere plugins til denne del, og mange giver de rigtige muligheder for at
kunne styre cookies via GTM.

Vi bruger den kebte version af dette Cookie Plugin til WordPress.
Det vaesentligste er, at du kan tilfgje koder til <head> tag, og at brugerne kan
fravaelge at blive sporet.


https://wordpress.org/plugins/gdpr-cookie-compliance/

Opseetning af datalayer.push script for
Cookie styring

Vi skal igen bruge et datalayer.push script for at kunne sende events til GTM. | dette
tilfeelde bruger vi nedenstaende script.

<script>
window.datalayer.push(
event: 'indtast-valgfri-eventnavn-her’,
b,
</script>

Scriptet for analyse cookies som Google Analytics.

<script>
window.datalayer.push(
event: ‘analyse-cookies',
D
</script>

Scriptet for markedsfarings cookies som Facebook, LinkedIn, mailchimp ect.

<script>
window.datalayer.push(
event: 'markedsfoerings-cookies',
D
</script>

Herunder kan du se opsaetningen i det cookie plugin, vi benytter i eksemplet.



Analyse-cookies:

Barner Settings

General Settings
Intracuiktion
Hodvendsge cookies
Anatyse-cookies
Markedsfering cookics.
Privatiivspolitik

Help, Hoslo, Filters & Shortcadas

Export/isport Settings
Ll
Acoopt on Scroll | Hide timer

Full-sereen / Cookiewall

Hide Cookie Barner
Mrama Blocker

Coolin Declar

Consent Log

Rergw Comsont

Analyse-cookies

Turn oN [

Default status
by default cookies should be:

Tab Title | Analyze-cookles

Taby Content

Fil = Rediger » W¥is v Indsmt - Format » Varkgjer »  Tabel =
Afsnit B I ME-E~EEZE=EFRODC
Tahama ¥  Skriftstorrel.. v fE HB 0 Q0= A~ H~-@

Googhe Analytics:
i bruger Genghe Asabytics bl at tracke trafik o hacedelser pd vores hjesrmeride. Ved 8t aktivere donne funbtion sesepterer du, at din data biver bermatet t Google Analytics.

Paste your codes and snippets below. They will be added to all pages if user enables these cookies.

Body Section Footer Section

Add scripts that you would like to be inserted to the HEAD section of your pages when user accepts these cookies

1 =seript>

7 windew.dataLayer.push({

3 ‘'event': "analyse-cookies',
4 h:

5 </script>

&



Markedsfarings-cookies:

Markedsfarings-cookies
Banner Sattings
Flaatig Butten
Turn Lo @
General Sefiings
p— —
by default cookies shoukd be:
Hedvernige conbis
Arabyse-cockies
Tab Title Markedstarings-cookies
Tab Content

visual  Takst
Fil » Rediger v Vis v Inds®t » Format = Verkteler »  Tabel »

Afsnin B I K EvE~EE =S PLBODC
Expert/fimport Settings Tahoma *  Skiiftstorrel.. v B H o 0= AvHe
Multssite Settings

LinkedIn:

Accust o Serol | Hide tiver Vi bruger Liskidln esokies il at ghve o5 mrubighed fer at evervlige cffckiiiteten of antancer og kivetrtering

Full-screen | Conkiewall Facabosk Procti
Vi bruger Facebook Plels 1 at spore og milie 5l vores annancer igennem Facebook, Vied ot aktivens Genne funktion accepterer du, 2t din data bifver benyttet | Facebook Pixets.

Anabytics

Geo Locstion

Paste your codes and snippets below. They will be added to all pages if user enables these cookies.

[ Head Section Body Section Footer Section

Add scripts that you would like to be inserted to the HEAD section of youwr pages when user accepts these cookies

1 <gcript>

2 window.dataLayer.push({

3 'ewent': 'markedsfoerings-cookies',
4 ¥

5 <fseript>

6

Hvis opsastningen er korrekt, sa vil du kunne se nedenstaende events, nar Cookies er
accepteret.

o Tag Manager Tags Variables Data Layer Errors (0)
| Summary Summary
5 markedsfoerings-cookies Tags Fired
4 analyse-cookies GA - Sidevisninger FB - Sidevisninger
Google Analytics: Universal Analytics - Fired 1 time(s) Custom HTML - Fired 11

3 Window Loaded @

OBS: Sorg for at sikre, at hvis du IKKE accepterer cookies, at disse to events ikke er
synlige i venstre side. Hvis de er det, sa virker dit Cookie plugin/modul ikke korrekt,
og dine cookies Vil spore dine besegende, uanset om de har fravalgt det.



Opseetning af cookie styring for Google
Analytics Sidevisninger

Forste opsaetning er med Analyse-cookies, hvor det som oftest er Google Analytics,
som herer under her.

1. Opret eller brug eksisterende Google Analytics Tag som tracker sidevisninger
(Kap. 3)
2. Opret en ny Trigger og veelg “Tilpasset haendelse”
3. Indtast haendelsesnavn/event navn: analyse-cookie
4. Navngiv Triggeren og klik Gem
5. Navngiv Tagget og klik Gem
Opsaetning af cookie styring for Google Analytics

-
Tagkonfiguration

Google Analytics: Universal Analytics

Sidevisning
{iua-kode}}
Triggers

@ analyse-cookies



Opseetning af cookie styring for
facebook sidevisninger

1. Opret eller brug eksisterende Facebook tag for sidevisninger (Kap. 3)
2. Opret en ny Trigger for markedsferings-cookies (Tilpasset haendelse)
3. Navngiv Trigger og Tag og klik Gem

Opsaetning cookie styring for Facebook

-

Tagkonfiguration

<3 Tilpns “_I,HT',HL .

Facebook FPixel Code -->

LHECrLpL>
tfenction(f, b, e, v,n,t,5)
{if(f.fbg)return;n=f. fbgqefunction(){n.calldethod?
n.callMethod.apply(n,arguments ) :n.queue.push{acguments)};
if(lE._fbg)f._fbg=n;n.push=n;n.loaded=|0;n.version="2.0";
n.queue=| | ;t=b.createElement(e);t.async=10;
t.sro=v;seb,.getElementsByTagHame(e}[0];
a.parentNode. insertBefore(t,s) } (window, document, "script’,
https: f/connect.facebook.net/en_US/fbevents.js');
fbg('init', ' R

bg('track', 'PageView');

height="1" width="1" style="display:none"
wwu . facebook.comferrid sev=PageViewtnogcript=1

Triggers

@ malkedsfﬂerings-cnnkies
Tilpassel haandelse



For at sikre at din opsaetning virker, sa vil jeg anbefale, at du gor felgende:

1. Vaelger cookies til for at sikre, at dine cookies er aktive ved samtykke
2. Naviger rundt pa dine undersider med aktive cookies for at sikre, at din
opsaetning fortsat er aktiveret
a. Tjek Tags, der beor vaere affyret
b. Tjek om de to opsatte events er synlige i venstre side
c. Brug Google Tag Assistant og Facebook Pixel Helper til at bekraefte at
sidevisninger registreres.
3. Kar processen igennem igen, hvor du har fravalgt cookies for at sikre, at de ikke
er inaktive, og du ikke bliver sporet.

Nar du kan bekraefte disse 3 steps, sa kan vi ga videre til opsaetning af konverteringer.

Opseetning af konverteringer baseret pa
brugernes samtykke

Jeg vil herunder kun vise, hvordan du opretter dine Triggers, saledes at de kun kan
affyrer, nar cookies er accepteret. Selve Tag opsastningen har vi gennemgaet
tidligere, sa er du i tvivl om denne del, sa hop tilbage til kap. 3 0g 4.

Metoden er meget simpel, sa du skal blot kende til funktionen og sa er du good to go.
Vi tager opkald som eksempel.

Jeg antager, at du allerede har opsat Triggeren for opkald pa traditionelt vis
“Click URL” = “indeholder” — “tel:"

Vi har ogsa oprettet cookie-analyse og markedsforings-analyse Triggerne. Opgaven
er sa at oprette en Trigger gruppe, hvor begge kriterier skal vaere opfyldt, for opkald
spores.

1. Klik pa “Triggers” venstre menu

2. Klik “Ny" og veelg Udlasertypen “Trigger-gruppe’

3. Klik herefter pa “Choose a trigger” og veelg Triggeren “Opkald”

4. Klik herefter pa “+" og tilfej Triggeren “analyse-cookies’

5. Navngiv Triggeren og klik Gem

6. Ga tilbage til dine Tags og skift den Traditionelle Trigger ud med den nye Trigger
gruppe

7. Klik gem



Opsaetning af cookiestyret konvertering for Google Analytics

Tagkonfiguration

Google Analytics: Universal Analytics

Sparingstype

Handelse
Opkald
Opkald

Google Analytics-indstillinger (%)

{uakodel} (7)

Triggers

@ Opkald - Analyse

Opsaetning af cookie styret konvertering for Facebook

Tagkonfiguration

<3 Tuipassol Hl.'.!_\j'lL -

« 'Opkald');

Triggers

@ Opkald - Markedsfering

Som du kan se ovenfor, sa er alle Tags uandret/identisk med de tidligere
opsaetninger. Vi aandre kun Triggeren, sa den ogsa styrer efter om brugerne har valgt
eller fravalgt analyse- og markedsferingscookies.



Kap. 9 Struktureret data med Google
{ag Manager (vanceren

Nu nar GTM styrer vores Cookies, har vi mulighed for at bruge Google Tag Manager til
andre funktioner.

INFO: Hvis ikke du har opsat en Cookie pop-up pa din hjemmeside og Google Tag
Manager er implementeret pa din hiemmeside pa den traditionelle made, sa er
nedenstaende funktioner stadig mulige.

Er du helt ny pa dette omrade, sa vil jeg anbefale, at du laeser om Struktureret data
inden du gar videre: https://asento.dk/struktureret-data/

De scripts, du ser hedenfor, vil ikke vaere synlige pa siden, men de ligger bagved
siden.


https://asento.dk/struktureret-data/

Opseetning af Struktureret data for dine
anmeldelser

Nedenfor ses det script, som du skal bruge til at generere anmeldelser i Googles
Organiske segeresultater. De felter, markeret med bla, er de variabler som vi kan
indtaste manuelt eller traekke automatisk. Jeg gennemgar bade den manuele og
automatiske metode.

<script>
(functionf
var data = {
‘@context". "http://schema.org/",
‘@type”: "Product”,
‘name”: “indtast navn’,
"description”; "indtast beskrivelse’,
‘brand"; "indtast brand",
‘aggregateRating": {
‘@type": "AggregateRating”,
‘ratingValue": "indtast bedemmelse’,
‘ratingCount”: "indtast antal anmeldelser’,
}
k
var script = document.createElement('script’);
script.type = 'application/ld+json’;
scriptinnerHTML = JSON.stringify( data );
document.getElementsByTagName('head)lol.appendChild(script);
Hdocument);
</script>



Manuel opseetning af Struktureret Data

Indsaat dine informationer samt anmeldelser som nedenfor.

<script>
(functionOf
var data = {
‘@context" "http://schema.org/",
‘@type"; "Product’,
‘name”; "SEO Kolding",
"description”: "Segemaskineoptimering i topform®,
"‘brand”; "ASENTO Digital’,
‘aggregateRating": {
‘@type": "AggregateRating”,
‘ratingValue": '5",
‘ratingCount”; "11",
}
h
var script = document.createElement('script’);
script.type = ‘application/ld+json’,
scriptinnerHTML = JSON.stringify( data );
document.getElementsByTagName('head)lol.appendChild(script);
Hdocument);
</script>



Du kan kopiere scriptet pa forrige side og indsaette direkte i GTM pa folgende made:

1. Opret et nyt Tag og veelg ‘Tilpasset HTML"

2. Indsaet scriptet og seet flueben i “Support document.write”

3. Opret en Trigger og vaelg “Sidevisninger”

4. Veelg "Nogle Sidevisninger”

5. Vaelg hvilken landingsside du onsker dette scriptet skal generere stjerner pa som

nedenfor
6. Navngiv Trigger og Tag og klik Gem

Triggerkonfiguration

e Sidevisning

O Alle sidevisninger I:i:n Maogle sidevisninger

Page URL - er ligmed - https:./fasento.dk/seo-kalding/

Navngiv Trigger og Tag og klik Gem https://asento.dk/seo-kolding/

Tagkonfiguration

il HT
¢y ;Ililajsse.!” .!_HL .

<script>
{function(){
var data = {

i topform”,

"Btype”: "AggregateRating”,
“ratingValue®: "S5",
“"ratingCount™: "11°,

ri

var script = document.createElement(’script’);

script.type = 'application/ld+json’';

script.innerHTHL = JSON.stringify( data );
document . getElementsByTaghame ( 'head ") [0].appendChild(script);

[N I PR

Triggers

e SEO Kolding
gevisning


https://asento.dk/seo-kolding/

Anmeldelserne i Googles Sageresultat

asento.dk » seo-kKolding ~

SEO Kolding | Danmarks bedste SEO specialister - ASENTO

w RN % Bedemmelse: 5 - 11 stemmer
Kontakt os i dag og fa et skraeddersyet tilbud til netop din virksomhed - opna succes online
¥ SEO med malbare resultater ¥'| Hjertet af Kolding.

OBS: Der kan ga op til 14 dage, for dit script bliver laest og indekseret af Google, sa
veer talmodig. Indtil da, sa kan du teste, om det virker, efter du har Indsendt og
Offentliggjort din opsaetning her:

https.//search.google.com/structured-data/testing-tool?hl=da. Der vil std nogle
advarsler som du blot skal se bort fra. Scriptet vil fungere.

Du skal dog reagere, hvis der er en eller flere fejl med Scriptet eller hvis ikke du kan
se scriptet

Test hvor scriptet virker efter hensigten

Google Testvaerktej til strukturerede data I |

© hitps:iasento.dkiseo-kolding! NY TEST O

4 <htsl class="no-js° Lang="da-DE">
<hoad>
<mets charset="UTF-§"> Product OFEJL 5ADVARSLER ~
<meta name="viewport® content="widthedevice-width, initial-scale=1.0" >
<link rel="profile” href="https://gmpg.org/xfn/l11"> Etype Product

name SEQ Kolding
Kontakt os | dog og fi et skreeddersyet tilbud til netop
description din virksomhed - opnd succes anling « SE0 med
nE nn:n.: guarant: event: “gta. js l: war l-d xleuanaanxicqnanmlxilvlr
.. Jedl=li="dataLlayer'?'el="#l:''; j.asyncetrue;j.arc= mélbare resultater 1 Hjertet af Kolding
“https: /v, googletagmanager . com/gta, jaTid="+i+dl; £ . parentiode. insertbeforeli, 13 brand
H (window, document, "ser Ar« datalayer’, GTM-PTIRCHA " ) jo/sarips>
<i-- End Google Ta = @typo Thing
<i-- Indsmtning af lut ——> name ASENTO DHGITAL
aggregateRating
- This site is eptimized with the Yoast SEO plugin v15.0 - https://yeast.com/vordpre
titlesE0 ¥olding | Danmarks bedste SEQ npnci-unm: - ASEWTO</t it 10> type Aggregateftating
<mota name="description” content="Kontakt os i dag og £h et skreddersyet tilbud til net ratingValue 5
<mota name="robots” comtent="index, follow, max-snippet:-1, max-image-preview:large, ma
<link rel="canonical® href="https://asento.dk/seo-kelding/" /> reingC-omnt n
<meta property="og:lecale” content="da_DK" /> . Det anbefales at udfylde feltet image. Angiv en vaerd],
<mota Proporty="ogitype” ontent=Tarticle” /> A image wis foltt er tigmngoligt
<mota property="egititle” content="SE0 Kolding | Danmarks bedste SEO specialister - ASE
<mota property="ogidescription” content="Kontakt os i dag og fA et skraddersyet tilbud A offes Det anbefales at udfylde feltet offers. Angiv en vaerdi,
“mota property="ogiurl” content="https://asento.dk/ses-koldings/" Jf> i B Igaengeligt
*mati PLOpRCysTogielte sama’ ScEtent="AEKEMIO!DIOITALT /= Dt anbefales at udfylda feltet review, Anglv en vaurdi
<mota property="articlespublisher” content="https://www. facebook.con/asentodigital /™ /> A review o
wmeta PND&“)-- article:sedified time”™ content="1020-05-20T00:41:18+00:007 /> hwis faltat ar tligmnageligt
WOTA RARGS"tWILLOKICAId” CONtARES"suSMAIY_lArge_image” /> Det anbifales at udlylde feltet sk Angiv en vasrd, hvis
-- # Yoast SEO plu -— A sk .
K Tele'dnt-prafetch: hrateffcods.iquary.con’ /> feltat or igmngeligl.
k rel="dns-prefetch’ href='//s.w.org' /> Produktet mangler et globalt anerkendt k-nummar
clink pel="stylesheet' id="tema-style-css' href='https://asento.dk/vp-content/thomes/cena/ A (F.uks, Isbn, man oller gting), Se dekumentationen med
ipt types='text/javascript’ srce"https:/fasento.dk/wp-includes/js/ jquery/jquery. jetver=1 ) .
17 <link pel="https:/ api.w.org/” href="https://asente.dk/wp-json/” /><link rel="alternate” &y gyidige ld-numre

18 <link rel="wlwmanifest® type="application/wiwsanifest+xml”™ href="https://asento.dk/wp-inc'~


https://search.google.com/structured-data/testing-tool?hl=da

Opseetning af automatisk udtreek af
informationer for Anmeldelser

Da det ofte er aktuelt at opsaette Anmeldelser pa flere af dine sider, sa vil jeg
anbefale, at du opretter variabler for “name” og “description”.

Ved at oprette variabler, som traekker informationer fra din hjemmeside, vil scriptet
andre sig, alt efter hvilken landingsside scriptet ligger pa. Pa den made slipper du for
at oprette ét script til hver side.

Det er muligt at hente informationer fra din hiemmeside og ind i GTM. | dette

eksempel henter vi H1 titlen og Meta beskrivelsen fra hjemmesiden, da disse to
variabler som oftest er at finde pa alle hjemmesider.

1. Opret variabel for h1
1. Klik pa variabler og tilfgj en ny Brugerdefineret Variabel
2. Veelg "DOM-element” som Variabeltype
3. Vaelg CSS-veelger som Valgmetode og skriv *h1” under elementvaelger

4. Navngiv variablen “h1" og klik Gem

Opsaetning af Variabel for h1

Konfiguration af variabel

° DOM-element

CSS-vaelger -

Elementvalger

h1

»  Formatér vaerdi



Opseetning af automatisk udtreek af
informationer for Anmeldelser

2. Opret variabel for Meta beskrivelse

1. Tilfej endnu en ny Brugerdefineret Variabel

2. Veelg "DOM-element’ som Variabeltype

3. Veelg CSS-vaelger som Valgmetode, og i elementvaelger skriver du classen for
Meta beskrivelsen. | dette eksempel er det metalname="description”]

4. Indtast Content i Attributnavn

5. Navngiv variablen “metadescription” og klik Gem

Opseaetning af Variabel for metadescription

Konfiguration af variabel

° DOM-element

CSS-vaelger -

Elementvzelger

meta[name="description"]

k it ([
butnavn (

content

» Formatér vaardi (

Nu er dine variabler opsat, og vi kan bruge disse frem for de manuelle indtastede
oplysninger.



3. Indseaet variabler i scriptet

1. | Tagget med Custom HTML scriptet indsaetter du dine variabler i stedet for de

Mmanuelle tekster
2. Klik herefter Gem

Faerdige opsaetning af Anmeldelses script med automatisk udtreek af
informationer

Tagkenfiguration

il T|
<> Tlpa.ssetl_ill.\-'!L.

<seript>
{function(){
var data = {
feontext™: "heep:/

dtype”: "Product”,
name”: "{{hl}
brand”:
AggregateRating”,
“ratingValue®: *5%,

"ratingCount”: "11

}
b
var script = document.createElement('script’);
script.type = 'application/ld+json’;
script.innerHTML = JSON.stringify( data );
document . getElementsByTagiame | 'head' [ 0] . appendChild{script);

[ PR

Triggers

e SEO Kolding

e SEO Kebenhavn

OBS: Vi har tilfgjet en ekstra landingsside, hvor scriptet ogsa skal indszettes. Det kan
du gore pa folgende made:

1. Klik pa Triggers
2. Klik pa “+" og opret herefter din nye Trigger.

3. Gem din opsaetning
4. Indsend og offentligger

Nu kan vi teste begge landingssider med Googles testvaerktoj for at se, om vi trackker
de rigtige informationer.



3. Indseaet variabler i scriptet
1. | Tagget med Custom HTML scriptet indsaetter du dine variabler i stedet for de
manuelle tekster

2. Klik herefter Gem

Faerdige opsaetning af Anmeldelses script med automatisk udtraek af
informationer

Tagkonfiguration

Tilpasset HTML
€5 olooug e

CECTIPL>
{function|){

var data = {
fecontext”™: "http://schema.crg/",

"ratingCount~: “11%,;
1
bi
var script = document.createElement('script’);
script.type = 'application/ld+json’;
script.innexrHTML = JSOM.stringlfy( data );
document . getElement sByTaghame | 'head' )[0)].appendChild(script);

U

Triggers

o lekal-seo
v {[]s}
e SEO Kolding
v 1ng

OBS: Vi har tilfgjet en ekstra landingsside, hvor scriptet ogsa skal indszettes. Det kan
du gore pa folgende made:

1. Klik pa Triggers
2. Klik pa “+" og opret herefter din nye Trigger.
3. Gem din opsaetning

4. Indsend og offentligger

Nu kan vi teste begge landingssider med Googles testvaerktoj for at se, om vi trackker
de rigtige informationer.



Succesfuld test af https:/ /asento.dk/seo-kolding/

Google Testvaerktoj til strukturerede data

&)  hitps:/fasento.dkiseo-kolding/

T
3

<htal class="no-is" lang="da-DK">
<hoad>

<i

<meta charset="UTr-§">
<meta name="viewpert® content="width=device-width, initial-scale=1.07 >
=<link rel="prefile” href="htipe:/ gepg.org/xfn/ll™>

- Indsat scripts
Google Tag Manage
=script>{ function(v,d,8,1, L){w(1)=w[1] ]| 11w
moe Date] ) .getTime () event: ‘gta. ju’ })jvar £=
j=d.croateblesont|s) dl=li="datalayer'? &l="+ j.amynestrae; j.sre=

‘httpe: /e, gooagletagmanager comfgta, jelid="vivd]l; £. parentiode. insereBofore(j, £);
Hivindow, decusant, "script”, "datalayer ', "GTH-PTORCHA" ) j</aaript>

1-- Eid Google Tag Manager -->

g af peripts slut —->

push({"gtm.start’ s
-gotElesentalyTagane(=) (0],

This aite is optimized with the Yoast SEO plugin wi5.0 - httpa://yoast.com/wordpre

<title>SE0 Kolding | Dansmarke bedste SEO specialister - ASENTO</title>
<mota nase="description” content="FKontakt o8 i dag og £4 et skraddersyet tilbud il net

mota nase
<link rel="canonical” href="http:

" robot

content="index, follow, max-snippet:-1, max-isage-preview:large, ma
Afamento.dk/seo-kolding/™ />

“mots property="og:locale” content="da DK™ />

Tmota property="ogitype” conteat="article” />
“mots property="ogititle” content="SE0 Kolding Danmarks bedste SEO specialister = ASE

wmota property=ogidescription” content=
“mota property=

Eontakt o8 i dag og £k er skraddersyet tilbud
fapento.dk/seo-kolding/™ f>

‘egiurl® contant="http

<mota property=-ogizite_name” content="ASENTO DIGITAL™ />
<mota property="articlespublisher™ content="https://www.facebook.conlasentodigitals” />
<meta property="articlessedified time” content="Z020-05-20T09:41:18+00:007 />

<meta pame="twittericard” Content="summary large

ge” />

<l-- { Yoast 5EO plugin. --»

<link rel="dns-profe

gcript types='text/javascrip:
<limk rel="hetpe:/fapi.w.org/" href="heeps:/fasento.dk/wp-json/" /<l

h' href='//code. jquery.coa’
h' hrefe//s.w.org’ (=

id="tesa-style-ces’ href="https://asento.dk/wp-content/themes/ temal
Broe P S apento, defwp-includes! j8/ jquory/ jquery . jeTwer=1
nk rel="altornate” ty

<link rel="wlwmanifest” type="application/wivmanifestexsl™ href="httpe://asento,dk/up-ine’™

Product
@type
name
description
brand
Btype
nafme
aggregateRiating
Etype
ratingValue
ratingCount
A image
A offers
A review
A sk
Y

Succesfuld test af https://asento.dk/lokal-seo/

Google Testvaerktoj til strukturerede data

hitps:/fasento.dklokal-seo/

<html class="no-is" lang="da-DK">
<head>

mata

ROt property="og:l
<Rota property="og
<Rota property="og
<Rota property="og
<Rota property="og
<mets property="og

<mota charset="UTF-§">
“mota HaSe="viewpoert” content="widthedevice-width, initial-scale=1.07 >
<link rel="profile” href="https:/ gepg.org/xin/

<i-- Indsat scripts her--»
<l-- Google Tag Monager --
<seript>({function(w,d, s, LA {w[L]=wi 11 101wl 1] pushi{ gta.start"s

now Date().getTime(),event: 'gtr.je'});var f=d.getElementebyTagiame(s}[d],
jed.cresteblement (s}, di=l|="datalayer 7 &l="+1 jeasynestrun; . sres

"hetpe: /v, geoglotagranager .con/ gtm. jetide" #Dedl; £, parentXode . insortBoforeld, £);
1 Ll o+ '@eript’', 'datal Ty GTH-PTRCHE ') < aeript>

<l-- End Google Tag Mamager -->

<l-- Indiwtning af seripts slut —->

This site is optimized with the Yoast 5EO0 plugin v14.% - https://yoast.com/wordpre
le>Lokal SEO - 5 elementer du kan implesentere i dag! - ASENTO</title>

tion” content="Ejer af en lokal virksomhed? sh er lokal SEO uundvarl
name="robots” content="index, follow, =ax ppoti-1, max-image—preview:large, =a
rel="canonical” href="https:/fasento.dk/lokal-seo/" />

srale” content="da_DK" /=

ypo© content="article” S

itle” content="Lokal SEO - 5 elesenter du kan implementere i dag! -
escription” content="Ejer af en lokal virksesmhed? sh er lekal SEO u
¥l” content="httpe://asento.dk/lokal-seo/" /=

ite_name” content="ASENTO DIGITAL™ />

<peta property="article:publisher™ content="https:/Swww.facebook.con/asentodigital/" />

<mata property="article:publishe
<eetn property="articleimedified

20" Content="2019-01-22T01:12:00+00:007 />
B0 Content="2020-00-04T09:40: 1300:007 />

<ROta Property="og:image” content="hitps://asento.dk/wp-content/uploads/2020/04/adwv

RELA PrOperty="og;inageiwid
ROt Property="og:isages
<Roth name="twitter:card” content="susmary_large_image" f»

<l

th” content="1¥I0" /=
wight”™ comtent="1281 />

-/ Yoast SEO plugin. -

rol="dnz-profetch’ hrof="//code. jquery.con” />

dng-prafetch’ hrof="/fednjs.cloudflare.com” S

Product
@type
name
description
brand
Btype
name
aggregateRiating
Etype
ratingValue
ratingCount
A image
A offers
A review
A sk
Y

NY TEST e

OFEJL 5ADVARSLER ~

Product

SEO Kolding

Kontakt o5 | dag og fi et skreeddersyet tilbud 1l netop
din virksomhed - opnd succes onfine +SE0 med
métbare resultater <1 Hyertet af Kolding

Thing
ASENTO DIGITAL

hgpregateRating

H

n

Dot anbefales at udfykde feltet image. Anglv on vaerd),
twvits faltet e tiigaengaligt.

Det anbefsles at udiylde feltet offers. Angiv en vardi,
s feltet er tilgamngeligt.

Dot anbefales at udfylde feltet review: Angly on veerd),
hwis faltet er tilgeengaligt.

Dt anbefales ot udfylde feltet sku. Angiv en vardi, hvis
feltet er tilgaengeligt.

Produktet mangler ot ghobalt anerkendt k-nummar
(f.eks, Isbn, mpn eller gting), Se dokumentationen med

gydige k-numire

NY TEST e

OFEJL 5ADVARSLER -~

Product

Lokal SEO = 5 elementer du kan implementere | dag!
Ejer af en lokal vifkscmhed ? 58 er lokal SEO uundvaerig
for dig! Her giver vi dig #5 Kondkrete
eptimeringsmaligheder — Bliv fundet lokalt,

Thing
ASENTO DIGITAL

hgpregateRating

H

n

Dot anbefales at udfykde feltet image. Anglv on vaerd),
twvits faltet e tiigaengaligt.

Det anbefsles at udiylde feltet offers. Angiv en vardi,
hvis feltet er tilgaengeligt.

Dot anbefales at udfylde feltet review: Angly on veerd),
hwis faltet er tilgeengaligt.

Dt anbefales ot udfylde feltet sku. Angiv en vardi, hvis
feltet er tilgaengeligt.

Produktet mangher ot globalt anerkendt k-nummar
(f.eks, Isbn, mpn eller gting), Se dokumentationen med

gydige k-numire

OBS: Laag maerke til, at ovenstaende tests har forskellige informationer i name og
decription. Dette kommer fra vores nye opsaetning med Variabler og betyder, at vores
Variabler virker, som de skal. Du kan derfor fremadrettet blot tilfgje nye Triggers til
samme Script frem for at oprettet et nyt script til hver landingsside.



Opseetning af Struktureret data for FAQ
Sektion

Nedenfor ses scriptet, som du skal bruge til at kunne generere en FAQ sektion i
Googles Organiske sogeresultater. Igen, sa er der 2 muligheder for opsaetningen. Du
kan bade opsaette det manuelt og med automatisk udtraek af informationer.

Du kan tilfoje eller fjerne én eller flere Question/Answer sektioner, hvis det onskes.

<script>
(functionOf

var data = {

‘@context”: "https.//schema.org’,
‘@type": "FAQPage’,
"mainEntity": [{

‘@type". "Question’,
‘name"; "Spergsmal-1",
‘acceptedAnswer": {
‘@type": "Answer",
text" "Svar-1"
]
LA
"@type"; "Question’,
"name"; "Speorgsmal-2",
"‘acceptedAnswer": {
‘@type". "Answer’,
"text": "Svar-2"
]
L
‘@type": "Question’,
‘name”; "Spergsmal-3",
"‘acceptedAnswer": {
‘@type" "Answer’,
"text"; "Svar-3"
]
|

L

var script = document.createElement('script;

script.type = '‘application/ld+json’;

scriptinnerHTML = JSON.stringify( data );

document.getElementsByTagName('head)lol.appendChild(script);
H(document);
</script>



Manuel opsaetning af FAQ Sektion

Herunder ses hvordan du manuelt indtaster dine spergsmal og svar, som skal opsta
som Struktureret Data.

<script>
(function(f
var data = {
‘@context": "https.//schema.org”,
‘@type": "FAQPage’,
"mainEntity": [{
‘@type": "Question’,
"‘name”. "Hvad er Google Tag Manager?’,
‘acceptedAnswer"; {
"@type": "Answer",
"text": "Google Tag Manager (GTM) er et effektivt veerktej der fungerer som et led
imellem dit website/app og tredjeparts tracking veerktojer.”
!
I8
‘@type": "Question’,
‘name"; "Hvordan kan du bruge Google Tag Manager?”,
"‘acceptedAnswer": {
‘@type". "Answer”,
"text”. "For at fa en bedre forstaelse for, hvordan din digitale marketing performer,
kan du med fordel anvende Google Tag Manager i samarbejde med Google
Analytics, Facebook Ads, LinkedIn Ads og sa videre.”
}
L
‘@type": "Question’,
‘name"; "Hvordan opseettes Google Tag Manager?”,
"‘acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "Gennem 4 steps har du oprettet Google Tag Manager, opsat dine forste tag
og triggers samt overfort det til mal i Google Analytics.”
]
l
L
var script = document.createElement('script);
script.type = ‘application/ld+json’;
scriptinnerHTML = JSON stringify( data );
document.getElementsByTagName('head")[ol.appendChild(script);
hHdocument);
</script>

Du kan kopiere ovenstaende script og indseette dine egne spergsmal og svar, og
implementere det i et nyt Custom HTML Tag. Herfefter laver du en Trigger
‘Sidevisninger”, og veelger den side, som du onsker scriptet skal aktiveres pa.



Opsaetning af automatisk udtraek af informationer for FAQ
Sektion

Pa samme made som med Anmeldelses scriptet, sa skal vi hente informationerne fra
den pagaeldende landingsside. Forskellen er dog her, at der ikke er en unik Class eller
et ID, som vi kan bruge. Dette skal vi selv oprette bag hjiemmesiden.

OBS: Dette kraever, at der i teksten er opsat spergsmal og svar!
Vi bruger https://asento.dk/google-tag-manager-guide/ som eksempel:

| vores Google Tag Manager guide har vi tre spergsmal, som vi kan opsaette som
variabler.

Ved at skrive folgende id="dit-unikke-id"” under den enkelte tekst, kan vi indhente
informationerne ud ind i GTM via Variabler.

1. Implemener ID'er under spogrgsmal og svar

Vi bruger folgende unikke ID:
FAQ-1: fag-spoergsmaal-1 og fag-svar-1
FAQ-2: fag-spoergsmaal-2 og fag-svar-2
FAQ-3: fag-spoergsmaal-3 og fag-svar-3

Nedenfor kan du se, forste ID implementeret under bade sporgsmalet og svaret.
Dette skal geres for alle de spergsmal og svar, du matte have pa din landingsside.

ASENTO Hjem Services - Cases Blog Omos

-

Indheldsfortegnelse

Hverdan kan du bruge Geogle Tag Manager?

/i For at fé en bedre forstelse for, hvardan din digitale marketing performer, kan due
med fordel anvende Google Tag Manager i samarbejde med Google Analytics, Du kan
blandt andet svaluere pd, hvilke kanoler, der skaber flest kanverteringes, leads,
tilmeldinger il nyhedsbrave osv. Pa den méade giver Toeg Monager dig et kemplet
overblik aver, hverdan du skal prioritere dit marketingbud get og hvilke kanaler, der
giver dig sterst vaerdi for pengene, Derfor far du herundar fire simple staps fil
apsainingen af din Google Teg Manager.

Hvordan opsesettes Google Tag Manager?

Gennem 4 steps hor du oprettet Geogle Tag Manager, opsaf dine ferste tag og
triggers samt overfart de bt

Nar alle ID er implementeret kan du begynde at oprette dine Variabler i Google Tag
Manager.



2. Opret variabler

Vi skal oprette variabler for alle ID, og det foregar pa samme made, som da vi
oprettede variabler for H1 titlen og Metadescription for Anmeldelser. | dette tilfeelde
skal vi dog bruge ID som Valgmetode.

1. Klik pa variabler og tilfgj en ny Brugerdefineret Variabel
2. Veelg "DOM-element” som Variabeltype
3. Vaelg “id" som Valgmetode og skriv dit ferste unikke ID ind under element-id

4. Navngiv variablen og klik Gem

Faerdige opsaetning af de forste to Variabler for spergsmal og svar

Kenfiguration af variabel

@ DOM-element

fag-spoergsmaal-1

Konfiguration af variabel

e DOM-element

Id b

faq-gvar-1



3. Indsaet Variabler i FAQ Scriptet og opret Triggers

1. | FAQ Scriptet, som du finder laengere oppe i kapitlet, skal du erstatte Spergsmal

og Svar med dine variabler.
2. Alt efter hvor mange speorgsmal og svar du har, sa tilfej eller fjern én eller flere

Question/Answer sektioner.
3. Veaelg hvilke Landingssider scriptet skal leegge pa og opret dem som Triggers

4. Klik Indsend og Offentligger

Faerdige Script opsaetning for FAQ med Variabler pa https:/ /asento.dk/google-
tag-manager-guide/

X HTML

l <script>
2 (function(){
var data = {

"@context": "https://schema.org"”,
"@type": "FAQPage",
"mainEntity": [{
"@type": "Question",
"name": "{{fag-spoergsmaal-1}}",

"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",

"text": "{{fag-svar-1}}"
}
e A
"@type": "Question",
"name" : “{{faq-spoergsmaal-E}}”J

"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "{{fag-svar-2}}"

}

Yo o
"@type": "Question",
"name": "{{fag-spoergsmaal-3}}",
"acceptedAnswer": {
"@type": "Answer",
"text": "{{fag-svar-3}}"
}
}
i
var script = document.createElement('script’);
script.type = 'application/ld+json’';

script.innerHTML = JSON.stringify( data );
document.getElementsByTagName( 'head')[0].appendChild(script);

! })(document);
34 | </script>



4. Test FAQ Scriptet

Nar din opsaetning er indsendt, kan du igen teste opsaetningen med Googles

testvaerkto].

Succesfuld test af FAQ Sektion med Variabler for https:/ /asento.dk/google-tag-

manager-guide/

Google Testvaerktoj til strukturerede data

@ hitps:iasento.diigoogle-tag ger-guid

<|DOCTHPE html>
<html class="no-is” lang="da-DE™> < FAQPage
<head>
a charset="UTF-8">
4 name="viewport” content="width=device-widt
<link rel="profile” href="https://qmpg.org/xfn

initial-scale=1.0" >

dsst scripts her--> FAQPage
<l-- Google Tag Manager -->

In

<poript>{function{w,d, s, LW L1=wi 1) | | [ 1rwil).pushi{ gta.stact"s Gtype
new Datel}.getTimed],event: 'gtm.js’'})jvar f=d.getElementsByTagiane(s}[0]. mainEntity
jmd.createlenent{s],dl=li="datalayer 2 6l='+11 "' ;i asyncetrue; §.eree
‘https://www.googletagranager. con/gtm. js?id="+i4dl;{f.parenttode. insertBefore(j.f); Btype
}1iwindow, document, ‘script’, ‘dataLayer”, " GTH-PTH li</eeript> name
<l-- End Google Tag Manager --> preererrE—
<|== Inds#tning af script

@type

This site is optimized with the Yoast SEO plugin v15.0 - https://yoast.com/wordpre
»Hvad er Google Tag Manager? . Visuel Step-by-Step Guide tle>
name="description” content="GTH er et varktoj, der giver dig mulighed for at trac
name="robots” content="index, follow, max=snippeti=1, max=-image-preview:large, ma
rel="canonical® href="https://asento.dk/google-tag-manager-quide/ ™ />
property="og:locale® content="da _DK" />
property="ogitype” content="article® f»
<meta property=“ogrtitle® content=“Hwad er Google Tag Manager? . Visuel Step-by-Step G text
¢ <meta propertys“ogrdescription” content="GTM er et varktej, der giver dig mulighed for
<meta property="og:url® content="https://asento.dk/google-tag-manager-guide/* /=
property="ogrsite_name® content=“ASENTO DIGITAL® /=

property="articleipublisher® contents https://www.facebook.confasentodigitals® />
property="article:published o

e” content="2019=03=21T09:36:146+00:00° F>
propertys“articlemodified_time® contente”2020=09=04T05:149139400000% f>
asento.dk/wp-content/uploads /2020704 /anal}

property="og:image’ contents
i malnEmity

property="og:image:width® canten
property="og:image:height” content="S15° />
name="twittertcard® contentm®susmary large_image® /> @type
/ Yoast SEO plugin. =-> rame
<link rel='dns-prefetch’ href=!/ /code. jouery.con’ />

NY TEST

A1) -

FAQPage

Question

Hvad er Google Tag Manager?

Answer

Google Tag Manager (GTM) er et effektivi varkte| der
fungerer som et led imellem dit website/app o
Tredjeparts tracking veeriiajer. Med Google Tag
manager kan du bla. mile bezagende ph di webaite,
hervendelzer via konakiformulares iimeldinger til
nyhedsbrey, opiald og E-commerce i fomm af
trarisakliones of omsetning pd din webshop. Alt den
data kan herefier sendes videre til dine
analysevirkigjer og annonceplatferme som Google
Analytics, Facebook Ads, Pinterest Ads of mange andre
redjeparts programmer

Question
Hvordan kan du bruge Google Tag Manager?

Nar du har sikret, at din opsaetning virker, kan du pa samme made som med
Anmeldelses scriptet - tilfgje flere landingssider til samme script. Du skal dog huske
at tilfeje de samme ID'er som ved forste opsaetning.



Kap. 10 Opsummering

Du har nu faet en bred forstaelse for, hvad Google Tag Manager er, hvad veerktojet
kan og hvordan du kan bruge det i din virksomhed.

Med Google Tag Manager er det blevet meget nemmere at opsaette tracking for alle
konverteringer og samtidig holde overblikket. Google Tag Manager giver dig ikke kun
muligheden for at tracke mere effektiv, du far ogsa et langt bedre overblik over dine
opsaetninger, og du kan dermed hurtigere identificere en fejlmaling, hvis dette skulle
opsta.

Ud over at kunne bruge Google Tag manager til at styre sporingen pa dit website, sa
kan vaerktgjet ogsa bruges til at udferer avancerede SEO opgaver som struktureret
data. Og denne del kan geres mere effektivt ved at oprette Variabler som traekker
information fra hjemmesiden.

Du kan bruge Google Tag Manager til mange flere vaerktgjer end beskrevet her i
bogen. Konceptet og fremgangsmaden er som oftest den samme og med den
erfaring du nu har faet, sa vil du vaere i stand til at ga videre med andre opsastninger
ogsa.

Vil du vide mere om Google Tag Manager, sa anbefaler jeg at du felger med pa
youtube kanalen: Meassure School. Julian Juenemann som star bag virksomheden er
utrolig dygtigt til at gere tingene simple og handgribelige. Han laver videoguides af
de mere basale opsaetninger men gar ogsa over i de avancerede opsaetninger i
Google Tag manager.

Er du webudvikler og vil udvide de mere nerdede aspekter i Google Tag Manager,
som at bygge sine egne tags. Sa anbefaler jeg, at du felger med pa
www.simoahava.com. Simo Ahava som star bag, bygger selv Tag Skabeloner og viser
den mere tekniske del af Google tag Manager.

Laes ogsa med pa ASENTOs blog og leer mere om Google Tag Manager, Google
Analytics og meget meget merel


https://www.youtube.com/channel/UClgihdkPzNDtuoQy4xDw5mA
https://www.simoahava.com/
https://asento.dk/blog/

SIDSTE UPDATE!
TAK FORDI DU LASTE MED

Jeg haber at denne E-bog har klaedt dig godt pa til at optimere din Google Tag
Manager opsaetning og samtidig givet dig blod pa tanden til at arbejde endnu mere
med vaerktojet.

Der tages forbehold for at nogle scripts aendrer sig med tiden, men alle scripts bliver
opdateret lebende online her:

https.//asento.dk/koder-til-google-tag-manager-e-bog/

Skulle du stede ind i problemer, sa tov endelig ikke med at ringe til mig. Jeg hjeelper
dig gerne med identificering, undersagelse, lesning af et problem eller alle 3 steps.

ASENTO


https://asento.dk/koder-til-google-tag-manager-e-bog/

