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INTRODUKTION

Google Tag Manager er gennem de seneste Ar blevet et uundvcerligt voerktej nér der
skal opscettes sporing af trafik, konverteringer og ecommercehcendelser pd websites
0g webshops.

Tracking er med tiden blevet mere og mere komplekst, og udviklingen inden for emnet
har veeret stejl. Flere opdateringer fra marketingverdenen, har gennem drene gjort
tracking uden Google Tag Manager til en uoverskuelig og kompleks opgave at Igse.

Vi ser tilbage pd& de seneste dr, med mange opdateringer og reguleringer, hvor de helt
store emner har veoeret:

» Nye teknologier, der forhindrer sporing p& websites og webshops

e /Zndringer i lovgivningen - herunder kravet om cookie pop-up og samtykkepolitik

Alt imens nye marketing platforme lgbende er kommet til, nye teknologier som Server-
Side Tracking er blevet lanceret og udviklingen af teknologier i de eksisterende
platforme er fortsat.

- Fremtiden ser ikke meget anderledes ud!

Det kan veere en stor udfordring at felge med og f& implementeret de nyeste tiltag og
opdateringer. Iscer hvis det skal ggres uden Google Tag Manager.

Takket voere Google Tag Manager, har de mange opdateringer, store som sma, voeret
muligt at implementere og lese pd en overskuelig og effektiv mdde. Og takket voere
veerktojets globale tilstedevcerelse, sd udvikler de fleste analyse- og marketing
platforme sig efter at veere 100% kompatible.

S& selv om udviklingen pd dette omrdde har veeret intenst, og fortsat er det, s kan det
lade sig gere at felge med udviklingen. Og nér du har kendskab til Google Tag Manager
som bindeledet mellem websites og de mange analyse- og marketing platforme, sé
bliver det en mere overskuelig og effektiv opgave.

- Og det gor arbejdet vaesentlig sjovere!

P& de kommende sider fér du en grundforstéelse for Google Tag Manager og
veerktojets funktioner. Du loerer at opscette tracking til de sterste analyse- og marketing
platforme og du fdr lebende en indsigt i, hvad du kan mdle pd& i din forretning, til den
enkelte platform. Bogen giver dig en grundig forstdelse for de vigtigste funktioner, samt
hvordan du bedst ger brug af disse i forskellige henseender.

Sidst men ikke mindst, s& ger bogen dig i stand til at udvikle dit tracking setup pd egen
hénd!
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Oprette din egen Google Tag Manager

Opscette tracking til Google Analytics 4, Google Ads og Meta
Ads

Opscette sporing pa trafik, opkald og e-mail, download af PDF,
henvendelser via kontaktformular og Ecommercehcendelser

Bygge videre pd at opscette Tags og Triggers i andre
henseender

Opscette Cookie pop-up, samtykkeregler og Google Consent
V2 Advanced.

Opscette server-side tracking via stape.io
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INTRODUKTIONTILGTM

Har du allerede opsat Google Tag Manager, og har du en
grundforstdelse for vaoerktgjet, sd kan du springe videre til Kap. 2.

Google Tag Manager (GTM) er et veerktgj, der fungerer som et
bindeled mellem din hjemmeside og dine analysevaerktojer og
annonceplatforme som bl.a. Google Analytics og Google Ads.

Med Google Tag manager kan du bl.a. opscette sporing pd antal
besagende, henvendelser via kontaktformularer, tiimeldinger til
nyhedsbrev, klik p& opkald, download af PDF'er og ecommerce i form
af transaktioner og omscetning pd din webshop.

Alt den data - som nu er samlet ét sted - kan herefter sendes videre
til Google Analytics, Facebook Ads, Pinterest Ads og mange andre
platforme.
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Performance og resultater ...
pd dit website eller webshop “~.\




GOOGLETAG MANAGER-

OPBYGNING

Tags

Tags er selve bindeleddet
mellem din hjemmeside og
dine marketing platforme.

Google Tag Manager har
gjort forarbejdet og udviklet
Tags til en stor del af de
forskellige platforme, som
bliver brugt i dag.

Triggers

Triggers ger det muligt at
sende et signal om, at der er
kommet en besggende ind
pd din hjemmeside og at de
har udfert en bestemt
handling. Igen har Google
Tag Manager gjort
forarbejdet og udviklet
forskellige Trigger typer, som
frit kan benyttes.

Variabler

Variabler er funktioner, som
henter dynamisk data ind
fra din hjemmeside.
Variabler bruges i flere
henseender. Primcert bliver
de brugt til at konfigurere
Triggers.

Skabeloner

Skabeloner doekker over et
stort udvalg af udviklede
tag- og variabelskabeloner
udviklet af andre end
Google. Her kan du bl.a. finde
skabeloner til Meta og TikTok.



ANDRE FUNKTIONER

Forhandsvisning

Forhdndsvisning er et
sdkaldt “debug mode”. Nar
du f.eks. har oprettet et tag
og en Trigger, far du
mulighed for at teste dit
arbejde i en forhdndsvisning
og pd den mdade sikre, at
opscetningen virker korrekt,
inden det publiceres. Det er
ogsd genialt til fejlsagning!

Kort opsummering

Publicering

N&r du har styr pd
opscetningen og du har
sikret, at der ikke er nogen
fejl via “forhdndsvisning”, s&
kan du publicere dine
cendringer.

Hvis der er cendringer, som
ikke er indsendt, s& betyder
det, at disse cendringer ikke
er tradt i kraft, og dermed
spores der ikke.

Nu har du fdet en kort forklaring p& de forskellige funktioner i Google Tag
Manager, og herfra vil mine forklaringer og gennemgange kun give mere
mening. Labende, som vi arbejder med de forskellige Tag- og
Triggeropscetninger, vil du f& mere forstdelse for de vaesentlige principper
bag, og hvorndr vi bruger hvilke funktioner.

Nu til oprettelsen af din Google Tag Manager konto!
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OPRET KONTO

Den skudsikre guide
Vil du sikre den helt rigtige oprettelse af din Google Tag Manager, s& kan
du fglge min visuelle guide nedenfor.

Klik her for at ga til guide

Den hurtige guide

For at kunne bruge Google Tag Manager, skal du ferst oprette en konto og
indscette to kodestykker pd& dit website/din webshop.

Folg guiden nedenfor:

Folg linket: tagmanager.google.com

Klik pd “Opret konto”

Udfyld “Kontonavn” og veelg det land, din virksomhed befinder sig i.
Indtast domoenenavnet i “Containernavn” og veelg “Web”

Klik herefter p& “Opret”

NAr dette er gjort, far du vist to scripts, som skal implementeres i
henholdsvis start <head> tag og <body> tag

7. Klik herefter “Indsend”, “Offentligger” og “Fortscet”

OO0k, WOWN -

Nu er din Google Tag Manager oprettet.

(153 )
154 ?><|DOCTYPE html>>

155 <html <?php language_ attributes(); ?> class="<?php echo $html classes; 7>">

156 <head>

157 <l== Google Tag MARAGEr ==>

158 <script>(function(w.d,s,1,i){w[l]=w[Ll]||[]sw[l].push({ gtm.start':

159 new Date().getTime(),event: gtm.js'});var f=d.getElementasByTagHame(s}[0],

160 j=d.createElement(s),dl=l!='dataLayer'7? '&l="+1:""';j.async=true;j.sre=

161 "https://www.googletagmanager.com/gtm.js?id="+i+dl;f.parentNode.insertBefore(j,£f);

162 }){window,document, 'script’, 'dataLayer’', "GTM-SFSSDTIV' ;< /script>

163 <l-- End Google Tag Manager -->

164

165 <meta charset="<?php bleginfe( 'charset’' ); 7»" /=

166 <?php

216 <body id="top" <?php body_class( $body_classes }; avia_markup_helper( array( 'context' => 'body' } ); ?>>
217 <!l-- Google Tag Manager (noscript) -->»

218 <neoscriptr<iframe sre="https://www.googletagmanager.com/ns.html?id=GTH-5F55DTV"

219 height="0" width="0" style="display:none;visibility:hidden"></iframe></noacript>

220 =<!-- End Google Tag Manager (noscript) -->
221
222 <iphp



https://tagmanager.google.com/#/home
https://xd.adobe.com/embed/219bef70-ad24-4526-4550-7079af9c5677-57aa/?fullscreen

TILFOJ VARIABLER

Noeste step er at tilfgje de mest brugte Variabler. Google Tag Manager
har i forvejen indbyggede Variabler, som du kan tilfgje. GTM har pd
fornand tilfgjet enkelte for dig, men jeg anbefaler, at du ogsa tilfgjer alle
Klik-variabler.

1. Klik p& “Variabler”
2. Klik p& “Konfigurer”

Scet flueben ved alle under Klik:

e Click Element
e Click Classes
e Click ID

e Click Target
e Click URL

e Click Text

X Konfigurer indbyggede variabler @ Q

=
2

Click Element

(<

Click Classes

Click ID

(< <

Click Target

Click URL

(<

Click Text

Formularer

[]  Form Element
Form Classes
Form 1D

Form Target

o000

Form URL

Nu er du klar til at opscette sporing pd din hjemmeside!
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OM EVENTS OG TRIGGERS

Events

Events er interaktioner eller hcendelser, der finder sted pd dit website, som
f.eks. klik pd en knap, scroll pd en side eller visning af en video. GTM “lytter”
konstant til disse events for at vide, hvorndr en bestemt handling
forekommer pd sitet.

Triggers

Triggers er de regler, du scetter op i GTM, der bestemmer, hvorndr et
bestemt Tag skal aktiveres baseret pd de events, der sker.

For eksempel kan du oprette en Trigger, der aktiverer et Tag, hver gang en
bruger klikker p& en bestemt knap. Triggers kan veere specifikke (f.eks. klik
p& en bestemt knap) eller generelle (f.eks. alle sidevisninger).

Sammen sgrger events og Triggers for, at de rigtige Tags affyres pd de
rigtige tidspunkter, hvilket gor dataindsamlingen proecis og relevant for
dine marketingbeslutninger.

Vi opscetter sporing pa felgende events:

« Sidevisninger (page_view)

o Klik pd telefonnummer

e Klik pd email

e Download PDF

e Henvendelser via Kontaktformular

e Ecommerce(view_item, add_to_cart, view_cart, begin_checkout og
purchase)



TRIGGERS TIL SPORING AF
TRAFIK

Der findes forskellige Triggers til sporing af trafik. Disse Triggers bliver
oftest benyttet i forbindelse med opscetning af Konfigurationstagget til
den enkelte platform samt ved sporing af trafik.

Jeg viser de to mest benyttede Triggers herunder:

1. All pages: Aktiveres ved hver sidevisning (Anbefales, da samtykke nu
kan styres under Tags)

2. Cookie Consent event: Event sendt fra Cookie pop-up(Tidligere
anbefalet inden ny samtykke funktion i GTM.)

Trigger 1: All pages - anbefalet metode efter ny samtykke
funktioni GTM

All pages er allerede oprettet som standard i GTM, s& den kan vi benytte
uden at skulle cendre noget. Det er den simple lgsning til at opscette
sporing af trafik pd dit website. Vi bruger denne metode i bogen.

Trigger 2: Cookie Consent event

Cookie Consent events giver dig en mulighed for kun at spore trafik, ud fra
events der sendes ved samtykke. Dette er den tidligere metode man
benyttede, for den nye samtykkefunktion under det enkelte Tag kom frem
i GTM. Det er fortsat en metode der bruges og virker, men vi benytter den
nye metode her i bogen.

Har du et aof fglgende Cookie-moduler pd din side, s& sendes der et event
ved accept af cookies:

e cookiebot.com
cookieinformation.com

pd& nceste side kan du se et eksempel pd en opscetning med Cookie
Consent events.



Cookiebot:

Cookiebot sender fglgende event ved samtykke
“cookie_consent_marketing”:

1. Klik p& “Triggers”

2. Opret en ny Trigger ved at klikke “Ny”

3. Klik p& “Triggerkonfiguration”

4. Veelg "Tilpasset hcendelse”

5. Indtast eventet, som skal aktivere Triggeren:
o cookie_consent_marketing

6. Navngiv Triggeren og klik “Gem”

Nu er din Trigger oprettet og klar til brug

cookie consent marketing O m

Triggerkonfiguration

e Tilpasset haendelse

cookie_consent_marketing

Alle tilpassede handelser

Cookie Information:

Samme princip som ovenstdende ger sig geeldende for Cookie
Information. Her skal du blot udskifte dit event navn med folgende:

“cookie_cat_marketing”

Vigtig! Vi bruger ikke ovenst&ende i bogen, men det er
vigtigt at forsté princippet for Cookie consent.

Vi benytter i stedet de nye samtykke funktion i GTM, som
basere samtykke ud af consent signaler, der sendes med et
samtykke. Mere om dette i kapitel 5!



Vi tager samtykkereglerne og opsatningen under Tags, i
Kapitel 5!

Farst skal du sikre, at dit setup er korrekt i forhold til de events, du gnsker at
spore. Herefter gar vi ind og veelger hvordan de forskellige Tags skal
aktiveres ud fra bestemte samtykkeregler!

Det er vigtigt, at den cookie pop-up, du har pd siden, kan levere det, som
det kroever for at definere consent mode som denied eller granted. Dette

kan du undersegge hos den udbyder, du bruger.

Har du enten Cookiebot eller Cookie Information, s er du godt doekket
ind ift. kravene.

Og begge har skrevet en guide til selve implementeringen med GTM:

https://support.cookiebot.com/hc/en-us/articles/360003793854-Google-
Tag-Manager-deployment/

https://cookieinformation.com/resources/blog/consent-mode-v2-
google-tag-manager/

Mere om dette senere!


https://support.cookiebot.com/hc/en-us/articles/360003793854-Google-Tag-Manager-deployment
https://support.cookiebot.com/hc/en-us/articles/360003793854-Google-Tag-Manager-deployment
https://cookieinformation.com/resources/blog/consent-mode-v2-google-tag-manager/
https://cookieinformation.com/resources/blog/consent-mode-v2-google-tag-manager/

TRIGGERS TIL SPORING AF
EVENTS

Som ncevnt tidligere, s kan vi bruge GTM til at spore specifikke handlinger
pd dit website eller din webshop. Handlinger og adfcerd kaldes pd GTM-
sprog events. Events kan deles op i to grupper:

1. Adfcerdshcoendelser: Events, der skaber indirekte voerdi
2. Konverteringshaendelser: Events, der skaber direkte voerdi

Adfeerdshaendelser giver en forstdelse for, hvordan brugerne benytter dit
website eller din webshop. Adfcerdshoendelserne giver dig blandt andet
en indsigt i, hvad du kan gere for at forbedre brugeroplevelsen pd siden
generelt.

Konverteringshoendelser giver dig indsigt i den generelle performance
pd dit website eller din webshop. Konverteringshoendelser er ogsd
defineret som events i GTM, men vil senere skulle markeres som
konverteringer. Dette sker dog forst efter opscetningen i GTM og
begrcenser sig til at voere et valg, du skal foretage i den enkelte
annonceadministrator — f.eks. Google Analytics 4, Google Ads eller Meta.

Konverteringshcendelser er de handlinger, som kommer toettest pd det,
der skaber direkte voerdi for din forretning.
« For webshops er Kgb (Purchase) ofte Konverteringshoendelsen, du
mdler direkte performance ud fra.
o For servicesider er det ofte henvendelser eller bookinger via en
formular.

Nar du har styr pd definitionen, sé lad os opscette vores event Triggers!



OPSZTNING AF EVENT
TRIGGERS

Vi opscetter Triggers til falgende Events:
e Klik pd Opkald
e Klik pd Email
e Download PDF
e Henvendelse via kontaktformular - 3 metoder!

Trigger til Klik pa opkald

Klik p& “Triggers”
Opret en ny Trigger
Klik p& “Triggerkonfiguration”
Veelg “Klik = Kun links”
Scet Triggeren til “Nogle linkklik”
Veelg “Click URL", som er den variabel, du oprettede i starten af guiden
Veelg “indeholder” og Indtast “tel:” da alle klikbare telefonnumre
indeholder “tel:" i URL'en.
o Eksempel: tel:+4560127046

NOoO OOkl wOwN o

Foerdig opscetning
Opkald 0O Gem

Triggerkonfiguration

@ Klik - Kun links

O Vent patags @
D Kontrollér validering
enne trigger aktiveres ved

() Allelinkklik  (®) Nogle linkklik

Click URL - indeholder - tel: = +



Trigger til Klik pd email

Klik p& “Triggers”
Opret en ny Trigger
Klik p& “Triggerkonfiguration”
Veelg “Klik = Kun links”
Scet Triggeren til “Nogle linkklik”
Veelg “Click URL”
Veelg “indeholder” og Indtast “mailto:” da alle klikbare emails
indeholder dette i URL'en
o Eksempel: mailtolbsn@asento.dk
8.Navngiv Triggeren og klik “Gem”

NOoO O~ wON -

Foerdig opscetning

Email =)
Triggerkonfiguration
Klik - Kun links

D Vent pdtags @

D Kantrollér validering &

() Allelinkklik  (®) Nogle linkklik

Click URL - indeholder - mailto: =

Gem



Trigger til Download PDF

Klik p& “Triggers”

Opret en ny Trigger

Klik p& “Triggerkonfiguration”

Veelg “Klik = Kun links”

Scet Triggeren til “Nogle linkklik”

Veelg “Click URL”

Veelg “indeholder” og Indtast ".pdf” da alle uploadede PDF
dokumenter indeholder .pdf i URL'en

8. Navngiv Triggeren og klik “Gem”

N O O~ wON -

Foerdig opscetning:

Download PDF [

Triggerkonfiguration

Klik - Kun links

D Vent patags ®
D Kontrollér validering &
Denne trigger aktiveres ved

() Allelinkklik  (®) Nogle linkklik

Aktivér denne trigger, nar en haendelse finder sted og alle disse betingelser er opfyldt

Click URL - indeholder - pdf



Trigger til Kontaktformular - Metode 1: Sidevisning
Flere formularer sender brugerne hen pd en tak-side, ndr formularen er
udfyldt. Der skal vi mdle eventet pd en sidevisning.

Klik p& “Triggers”

Opret en ny Trigger

Klik p& “Triggerkonfiguration”
Veelg “Sidevisning”

Scet Triggeren til “Nogle sidevisninger”

Veelg “Page URL”

Veelg “er lig med” og Indscet den eksakte URL man lander pd, efter
brugerne udfylder formularen
8. Navngiv Triggeren og klik “Gem

NOoO O~ wON -

n

Foerdig opscetning

Kontaktformular [ m

Triggerkonfiguration

@ Sidevisning

Denne trigger aktiveres ved

O Alle sidevisninger @ Mogle sidevisninger

Aktivér denne trigger, nar en handelse finder sted og alle disse betingelser er opfyldt

Page URL - indeholder - ftak-for-din-henvendelse/ - +



Trigger til Kontaktformular - Metode 2: Elementsynlighed
Ved andre formulartyper vil der komme en besked frem med en tekst om,
at man har modtaget henvendelsen og vender tilbage. Er det tilfceldet, sé
skal man forsege at mdle pd elementet, der bliver synligt fremfor en
bekroeftelsesside.

Vi kan mdle pd elementets Class og bede GTM om kun at trigge, ndr
denne Class bliver synlig. Classes er forskellige fra system til system, sd tal
med din udvikler eller trackingspecialist for at f& din specifikke Class
identificeret.

Vi tager udgangspunkt i, at Classen hedder “form_success”

1. Klik p& “Triggers”

2. Opret en ny Trigger

3. Klik p& “Triggerkonfiguration”

4. Veelg “Elementsynlighed”

5. Scet udveelgelsesmetoden til “CSS-veelger”

6. Indtast din class i “Elementvcelger” med et punktum foran. Dette
definer navnet som en class

o Eksempel: “form_success”

7. Juster synlighedsprocenten til 1 - jo lavere synlighedsprocent, jo sikre
er vi pg, at vi aktiverer Triggeren

8. Scet flueben i “Aktiv'er ved DOM-cendringer”

9. Navngiv Triggeren og klik “Gem”

Se den feerdige opscetning pd nceste side!



Feerdig opsaetning

Kontaktformular 4 Germn

Triggerkonfiguration

Triggertype

e Elementsynlighed

Udvaelgelsesmetode

CSS-veelger -

Elementveelger (7

form_succes A
Hvernar skal denne trigger aktiveras?
Py 2 N
(®) Engangpr.side @
e @
[ Engang pr. element

C} Hver gang et element vises pa skazrmen @

Avanceret
t @
1 g4 Procent

Laveste synlighedsproce

U] Angiv minimumvarighed for synlighed pa skeermen (&

ﬂ Aktivér ved DOM-zendringer (@

De valgte muligheder kan indvirke pa websitets effektivitet.

Hvis du angiver en minimumvarighed for synlighed pa skaermen eller konfigurerer udlpseren til at
skulle aktiveres ved DOM-aendringer, skal Google Tag Manager overvage status for de valgte
elementer. Nar flere elementer pa en bestemt side matches, kan det indvirke pa websitets effektivitet
(efter sideindlaesning). For at opna den sterst mulige effektivitet skal du sikre dig, at din CSS-vaelger
ikke matcher et stort antal elementer, eller i stedet bruge id som udvaelgelsesmetode.

Denne trigger aktiveres ved

—

@:: Alle synlighedshzendelser () Nogle synlighedshzendelser




Trigger til Kontaktformular - Metode 3: Custom event

Nogle formularer giver ogs& mulighed for at sende et custom event til
GTM. Denne metode krcever, at man sender eventet via et datalayer.Push
script, efter formularen er udfyldt.

Eksempel pa script:

<script>

window.datalLayer = window.datalLayer || [I;
window.datalLayer.push (

‘event’: 'form_success”

b,

</script>

Vi tager udgangspunkt i eventet “form_succes”
Klik p& “Triggers”
Opret en ny Trigger
Klik pd “Triggerkonfiguration”
Veelg “Tilpasset hoendelse”
Indtast eventet
a.Eksempel: “form_success”
6. Navngiv Triggeren “Kontaktformular” og klik “Gem”

ok~ wN -

Feerdig opsaetning

Kontaktformular 3 m

Triggerkonfiguration

e Tilpasset haendelse

form_success ] matchnin

Alle tilpassede heendelser Nogle tilpassede haendelser



OPSZTNING AF ECOMMERCE
TRIGGERS

For at opscette Triggers til at spore ecommerce events, krcever det, at din
webshop sender den rette data til GTM. Dette vil kroeve et modul, som kan
h&ndtere - og sende - ecommerce data. Det er ogsd muligt at kode det
fra bunden til hvert ecommerce event.

Nedenfor ses lagsninger for nogle af de mest gaengse shop systemer:

Wordpress: GTM4WP - Gratis plugin

Shopify: TAGinstall - Betalt app

Magento 2: Enhanced Ecommerce Tracking - Betalt modul
DanDomain: datalayer.push scripts er bygget ind i den gamle version
- Sporg evt. din udvikler, hvad mulighederne er for lige proecis dit
shopsystem!

Eksempel pd et ecommerce event script:

<script>
window.datalayer = window.datalayer || [];
window.datalayer.push ({
"‘event” "add_to_cart’,
"ecommerce”: {
‘currency”: "DKK’,
"value™ 1300,
"items”: [
{
‘item_id" 39,
‘item_name": "Chokolade kage’,
‘item_brand": "Kageshoppen’,
“price” 1300,
‘item_category”: "Kage',
‘quantity”: T,
"‘google_business_vertical’: "retail”
}
]
}
b;

</script>


https://gtm4wp.com/
https://www.taginstall.com/
https://www.anowave.com/marketplace/magento-2-extensions/magento-2-google-analytics-4-enhanced-ecommerce-tracking-gtm/

Ecommerce data via dataLayer

Et datalayer.push script ger det muligt for GTM, at indsamle data omkring
et bestemt event. DatalLayer kan benyttes pd flere mdder og kan
indeholde mange forskellige informationer.

Du skal selv sgrge for bdde at oprette Variabler ud fra vores datalLayer og
sende disse med de enkelte Tags.

Nogle Tags i GTM, har gjort det nemt, og sgrger selv for at indsamle og
sende den rigtige data med uden du skal oprette dine egne variabler. Det
gcelder blandt andet Google Analytics 4!

Jeg viser, hvilke datalagsvaribaler, der er negdvendige at oprette og tilfgje
til de enkelte Tags lgbende.

Med de rette ecommerce datalayer.push scripts, kan vi effektivisere GTM
opscetningen!

Mere om dette senere!

Trigger til ecommerce events
Vi kan samle alle ecommerce events under én Trigger — og senere under
ét Tag. Nedenfor vil du se, hvordan du opretter Triggeren, s& den aktiveres
for alle relevante ecommerce events.

1. Klik p& “Triggers”
2. Opret en ny Trigger
3. Klik p& “Triggerkonfiguration”
4. Veelg "Tilpasset hoendelse”
5. Tilfgj - under “Hoendelsesnavn” - alle relevante events, som sendes
via datalayer.push, og adskil dem med tegnet “|”
o Eksempel:
view_item|add_to_cartlview_cart|begin_checkout|purchase
6. Scet flueben ved “Brug mathning af regex”
7. Navngiv Triggeren “Ecommerce” og klik “Gem”



Feerdig opsaetning

Ecommerce [ Gem

Triggerkonfiguration

riggertype

e Tilpasset haendelse

Haandelsesnavn
view_item|add_to_cartjview_cart|begin_ Brug matchning af regex
Denne trigger aktiveres ved

é Alle tilpassede heendelser (::: Mogle tilpassede haendelser

Der findes flere ecommerce events til Google Analytics 4, men de nocevnte
er oftest de, jeg ser, som bliver brugt aktivt i et marketing setup.

Du kan finde alle Google Analytics 4 ecommerce events her:
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/eco
mmerce?client type=gtm



https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/ecommerce?client_type=gtm
https://developers.google.com/analytics/devguides/collection/ga4/ecommerce?client_type=gtm

TRIGGER SETUP

Nu har vi opsat alle Triggers, vi skal bruge, og vi er klar til at opscette
vores Tags til de forskellige analyse- og marketingplatforme!

Alle konti » Google Tag Manager B . . . e ik ; In
¢ &) TagManager penjaminspeedtsberg.dk-SS~ X Segiarbeidsomrade I @ i (g

Arbejdsomrade Wersioner Administrator GTM-TZ2283450G Farhdndsvisning Indsend

ARTUELT ARBEJDSOMRADE

Tri r
Default Workspace 3 lggers Q Ny
O naw Handelsestype  Fllter Tags Senest redigeret
I Oversigt Ecommerce Tilpasset 2 fa sekunder siden
handealsa
B Tags
Komaktformular Tilpasset 3 fa sekunder siden
Q} Triggers handelse
M Variabler Email Kun links Click URL  indeholder mailio: 3 3 minutter siden
B Mapper Download PDF Kun links Click URL indeholder .pdf 3 4 minutter siden
= Skabeloner Opkald Kun links Click URL indehaolder tel 3 & minutter siden

Vores Triggers kan nu bruges til alle analyse- og marketing platforme, vi
benytter. Og skulle der komme en ny platform, s& er det nemt og
overskueligt, at koble pd&, da vi allerede ved, hvilke events, vi gnsker at
spore.

Noeste step er at oprette alle Tags og gore brug af vores Triggers!



VAR
OPSZATNING AFTAGS



OMTAGS

Tags

Tags er bindeleddet mellem welbsitet eller webshoppen og de analyse-
og marketing platforme, vi arbejder med. Tags ger det muligt at sende
den rette data til den rette platform, og uanset platform vil vi kunne gore
brug af de samme Triggers.

GTM ger det dermed overskueligt og effektivt, og det sikrer, vores
marketingaktiviteter mdles korrekt og ens pd tveers platformene.

Vi opscetter sporing til falgende platforme:
e Google Analytics 4
e Google Ads
e Meta Ads

Variabler under Tags

Variabler har vi tidligere brugt i forbindelse med opscetning af Triggers.
Men Variabler kan ogsd bruges til andet end at definere, hvor og hvorndr
en Trigger skal aktivere et Tag.

Variabler kan ogsd bruges til at sende specifik data med vores events i
vores Tag opscetning. Dette bliver oftest brugt til Google Analytics 4, men
der er ogsa tilfeelde, hvor vi benytter Variabler til Google Ads og Meta.

For eksempel vil vi i forbindelse med et event, hvor brugerne downloader
en PDF, kunne sende {{Click URL}} variablen med, og dermed f& at vide,
hvilke PDF'er, der bliver downloadet.

Og som necevnt tidligere, kan vi ogsd oprette vores egne Variabler ud fra
et datalLayer.push script. Dette demonstreres ved ecommerce Tag
opscetningerne.

Jeg viser, hvilke Variabler, der er relevante at benytte til det enkelte
Tag!



OPSZTNING AF GA4TAGS

Vi starter med at opsaoette tracking til Google Analytics 4. Idet vi har alle
Triggers pd plads, skal vi blot oprette alle Tags og tilfgje den korrekte
Trigger. Vi starter med at opscette Konfigurationstagget til Google
Analytics 4, som samtidig sporer trafik.

Opret GA4 konfigurationstag

Konfiguration og sporing af trafik til Google Analytics 4:
1. Klik p& “Tags”
2. Opret nyt tag ved at klikke “Ny”
3. Klik p& “Tag Konfiguration” og veelg “Google Analytics” efterfulgt af
“Google-tag”
4. Indtast dit Measurement ID fra GA4 (G-XXXXXXXXXX)*
5. Aben konfigurationsindstillingerne og “Tilfaj parameter”
o Skriv “send_page_view" i forste felt "Konfigurationsparameter”
o Skriv “true” i andet felt “Voerdi”
Tagkonfigurationen

Tagkonfiguration
e !Glno.gle-tag

Tag-id (B
{{GA4 ID - G-ES7TQ18FMTE}}
Konfigurationsindstillinger

send_page_view true

*Du kan med fordel oprette dit measurement ID som en konstant:
1. Klik p& klodsen ud for “Tag-ID" og klik p& det bl& + gverst i hojre hjerne
2. Klik p& “Konfiguration af variabel” og vcelg “Konstant”
3. Indscet Measurement ID i feltet "voerdi”, navngiv variablen og klik gem



Tilfaj din Trigger

Vi kan veelge at spore pd hele dit website pd 2 mdder. Enten med den
indbyggede Trigger “All Pages” eller bruge din egen oprettede Trigger,
som kun aktiveres ved samtykke.

1. Klik p& “Triggers” under Tagget du lige har konfigureret
2. Veelg “All pages”
3. Navngiv herefter Tagget og klik “Gem”

Nu er Tagget og Triggeren oprettet for sporing af trafik til GA4. Vi mangler
kun at publicere vores cendringer - men det kommer vi til!

Konfigurationstag og page_view event til GA4

GA4 - Konfiguration [ Gem

Tagkenfiguration
igtype

@ Google-tag

{{GAZ 1D - G-ESTQ18FMTE}}

Konfigurationsindstillinger

rONTIguratio

send_page_view true

Triggers

@ All Pages



Google Analytics 4 event Tags
Principperne for at sende event data er nogenlunde de samme, uanset

hvilket event, der er tale om. Forskellen ligger i eventnavnet og i de ekstra
parametre, vi gnsker at sende med.

Herunder tager vi udgangspunkt i eventet “Opkald“:
GA4 opkald event

1. Opret nyt Tag ved at klikke “Ny” under Tags

2. Klik pd “Tag Konfiguration” og veelg “Google Analytics” efterfulgt af
"Google Analytics: GA4-hoendelse”

3. Indtast eller veelg din nye konstant med dit Measurement ID

4. Indtast “Hoendelsesnavn” - “Opkald”

5. Tilfgj evt. "Hoendelsesparamter” som “Click URL” og “Page URL”

Tagkonfigurationen
Tagkonfiguration

Google Analytics: GA4-handelse

({GA4 ID - G-ESTQ18FMTE} a Der blev fundet et Google-tag i denne container
mndel (1-3

Opkald

Handelsesparametre

telefonnummer {{Click URL}}

landingsside {{Page URL}}

Vi har opsat to haendelsesparametre, hvor vi traekker {{Click URL}} og
{{Page URL}}. Dette giver os falgende indsigt for dette event:

 Huvilke telefonnumre, brugerne klikker pd&
e Hvilken landingsside, der skabte det enkelte event



Tilfaj Trigger for Opkald eventet
Vi har pd forh&dnd bygget vores opkald Trigger, s& den skal vi blot tilfgje!

1. Klik p& “Triggers” under dit Tag
2. Veelg “Opkald Triggeren”
3. Navngiv herefter Tagget som gnsket.

Opkald event til GA4

GA4 - Opkald [ Gem

Tagkonfiguration
Tagtype

Google Analytics: GA4-handelse

[ Google Marketing Platfarm

Malings-id Der blev fundet et Google-tag i denne
{{GA4 ID - G-ES7Q18FMTE}} 0 container

Handelsesnavn (3

Opkald

Heendelsesparametre

Handelsesparameter Vaerd

telefonnummer {{Click URL}}

landingsside {{Page URL}}

Triggers
Aktiverende triggers

Opkald
Kun links



Gentag processen for hvert event!

Nu skal du blot oprette de resterende events til Google Analytics 4. Du
finder opscetningerne til alle events pd de nceste sider.

Tip! Du kan med fordel kopiere det Tag, du lige har oprettet for at
skynde processen.

Email event til GA4

GA4 - Email O Gem

Tagkonfiguration
Tagtype
Google Analytics: GA4-haendelse

. Google Marketing Platform

Mélings-id Der blev fundet et Google-tag i denne
{{GA4 ID - G-ESTQ18FMTE}} 0 container

Handelsesnavn (@)
Email

Heendelsesparametre

Handelsesparameter Vaerd
email {{Click URL}}
landingsside {{Page URL}}
Triggers
.";k'. verende triggers

Email

Kun links

Vi benytter samme Variabler, men skifter navnet for
hcendelsesparameteret, der troekker data fra {{Click URL}}. Det sikrer, at vi
kan skille Variablen ad, s& indsigten kan aflceses proecist for det enkelte
event.



Download PDF event til GA4

GA4 - Download PDF 5 Gem

Tagkonfiguration

Tagtype
Google Analytics: GA4-handelse
11 Google Marketing Platform

Malings-id Q Der blev fundet et Google-tag i denne

{{Gﬂuﬂl ID - G-ES70Q1 EFMTE” container
Handelsesnavn @
Download PDF
Haendelsesparametre
H=ndelsesparameter Vaerd
landingsside {{Page URL}}
pdf {{Click URL)}

Triggers
Aktiverende triggers

@ Download PDF
Kun links

{{click URL}} benyttes til at se, hvilke PDF'er, der downloades, ndr brugerne
aktiverer dette Tag.



Kontaktformular event til GA4

GA4 - Kontaktformular Gem

Tagkonfiguration
lTagtype

Google Analytics: GA4-handelse

[ Google Marketing Flatform

Malings-id 0 Der blev fundet et Google-tag i denne

{{GA4 1D - G-ES7Q18FMTE}} container
Handelsesnavn (3)
Kontaktformular
Haendelsesparametre
Heendelsesparameter Veerd
landingsside {{Page URL}}
referrer {{Referrer}}
Triggers
.""k'. verende triggers

O Kontaktformular

Tilpasset haendelse

Henvendelser via en kontaktformular giver ikke noget data for Variablen
{{Click URL}}. Her benytter vi i stedet {{Referrer}}, som fortceller os, hvilken
side brugeren kom fra, inden de landede pd siden med
kontaktformularen.

Det giver indsigt i, hvilke sider, der driver brugerne til kontaktsiden.

Ecommerce

Ecommerce events opscetter vi under ét Tag for at gore
opscetningen simpel. Derfor skal GA4 event Tagget ogsd
opscettes lidt anderledes end de andre.

Folg med pd nceste side!



Opret Ecommerce Tagget

1. Voelg det samme GA4 event Tag

2. Indscet dit GA4 Measurement ID

3. Under “Hoendelsesnavnet” skal du klikke pd& byggeklodsen og veelge
den indbyggede Variabel “Event”*

4. G& herefter under “Flere indstillinger” i Tagget og scet flueben ved
“Send data om e-handel"**

5. Lad “Datakilde” std til “Data Layer”

6. Klik “"Gem”

GA4 - Ecommerce [
Tagkonfiguration
Google Analytics: GA4-handelse
Google Marke a Platform
I-II II C

{{GA4 ID - G-ESTQ18FMTE}}

leendelsesnavn (3)
{{Event}}

Der blev fundet et Google-tag i denne

0 container

E-handel

+ Send data om e-handel

Data Layer

Triggers

@ Ecommerce
@ -'i.--':.l-

*Ved at bruge {{Event}} variablen som “Hoendelsesnavn” henter Tagget
automatisk det event, som aktiverede Triggeren, og dermed sender vi alle
events separat, som de sker pd siden, ind til Google Analytics 4.

**Her troekker Tagget automatisk data fra datalLayer.push scriptet



GOOGLE ANALYTICS 4
TRACKING SETUP

Faerdiggor GA4 opscetningen
Nu har vi bygget alle Tags til GA4, og vi er klar til at publicere vores
opscetning!

1. Klik p& “Indsend”
2. Indscet “Versionsnavn”
3. Klik “Offentligger”

Nu er vores opscetning publiceret og vi begynder at spore pd de events,
vi har opsat!

Foerdig GTM opscetning til Google Analytics 4

Alle kenti » Google Tag Manager B
Al Goog iy 130 - In

€ ( Tag Manager benjaminspeedtsberg.dk - S5 ~ Q, Sogiarbejdsomrade 0 :

Arbejdsomrade Versioner Administrator GTM-T228345G JEndringer af arbejdsomréde: 6 Forhandsvisning m

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace b Tags Gad X @ Ny
D Mawn T Type Aktiverende triggers Senest redigenet
- Oversigt GAd - Download PDF Google Analytics: GA4 @ Download PDF 3 mineder siden
hendelse
B Tag:s
GA4 - Ecommerce Google Analytics: GA4 a Ecommerce 5 maneder siden
% Triggers hendelse
il Variabler GA4 - Email Google Analytics: GA4- @ Email 5 mineder siden
handelse
B Mapper
GAd - Konfiguration Google-tag ) ~ipages 4 minutter siden
[ Skabeloner
Gad - Kontaktformular Google Analytics; GAd- o Kontaktformular 4 maneder siden
haendelse
Gad - Opkald Google Analytics: Gad- @ Ophald 5 maneder siden
handelse

Next step!

Nu skal vi blot holde gje med GA4 og sikre, at dataen kommer ind.
Derudover skal vi udveelge de events, som skal markeres som en
konvertering.



Find events i Google Analytics 4

N&r opscetningen i GTM er publiceret, og du begynder at spore dine
besagende, sd vil der - ved forste event registreret - blive sendt data til
GA4.

Du finder dine events i GA4 under Administrator og Events. Det er ogsd
herunder, du kan sl& det enkelte event til som en “konvertering”.

Det vil jeg anbefale, at du ger ved de events, som giver direkte voerdi i
forretningen.

For eksempel vil henvendelser via en kontaktformular voere et event, som
formentlig skal cendres til en konvertering, da den type henvendelser ofte
leder til reel voerdi i forretningen.

Ved webshops er det naturligvis Kab (Purchase), som er den vigtigste
konvertering. Purchase eventet er som standard sldet til som en
konvertering, s& her behgver du ikke gere noget.

Herunder ser du, hvor du finder dine events og hvordan du markerer
som en konverteringer i GA4

Alle konti > asento-shop.dk (]

i Prov at sege efter "Weboversigt" - HE -
A Analytics asento-shop.dk - GA4 ~ Q g Weboversig e |54
] + Opret =~
[  Administrator
Rediger heendelse Opret haendelse
@ Mine praeferencer
Eksisterende haendelser +
Keonfigurationsassistent ° -
@ Handelsesnavn T Antal  Procentvis aendring Brugere Procentvis @ndring Markér som konvertering (7
Kontoindstillinger ~
add_to_cart 14 - 22
+  Konto
begin_checkout nz - 19
Ejendomsindstillinger A
Email 3 - 1 - 9
»  Ejendom
first_visit 64 - 64
» Indsamling og redigering af d...
~ Datavisning Opkald B i b B L
Haendelser page_view 1135 - 67
Konverteringer purchase 66 - 16
Mélgrupper Kontakiformular 135 - 67 9
Tilpassede definitioner " 75 -
view_car 5 -
Kanalgrupper
Rakker pr. side: 25 i 1-17 af 17
(2 ¢

©2023 Google | Analytics-startside | Servicevilkar | Privatlivspolitik | [5] Send feedback



OPSZATNING AF TAGS TIL
GOOGLE ADS

En anden stor platform, som ofte er en afgerende platform i en digital
marketing strategi, er Google Ads. Derfor er det vigtigt, du sender korrekt
data til platformen, s& du kan spore performance korrekt, opbygge
effektive segmenter og f& det maksimale ud af dine remarketing-
kampagner. Her er trafik ikke en s vigtig faktor, men vi skal fortsat
opscette Google Ads Konfigurationstagget.

Opret Google Ads Konfigurationstag og
Konverteringslinker

Konfiguration af Google Ads tag:

1. Klik p& “Tags”

2. Opret nyt Tag

3. Klik p& “Tag Konfiguration” og veelg “Google Ads” efterfulgt af
“Google-tag”

4. Indtast dit Google Ads Tag (AW-XXXXXXXXX)*

Veelg “All Pages” Triggeren.

6. Navngiv dit Tag og klik "Gem”

o1

*Find dit Google Ads tag:

1. G4 til ads.google.com og veelg din Ads konto

2. Klik p& “Veerktgjer og indstillinger” efterfulgt af “Google-
tag”

3. Klik p& “Installationsvejledning” og pd “Foretag installation
manuelt”

4. Kopier kun ID’et: “AW-XXXXXXXX"



Feerdig opsaetning

gAds - Konfiguration [ m

Tagkonfiguration

Q Google-tag

gid @
AW-870190468

Triggers

e All Pages

Google Ads Konverteringslinker

Inden vi opretter vores events, anbefaler Google, at du opretter
Konverteringslinkertagget. Tagget er indbygget i GTM, og Google
anbefaler, at du opretter det, for at Google Ads bedre kan tildele events til
deres platform.

1. Klik p& “Tags”

2. Opret nyt Tag

3. Veelg “Konverteringstilknytning” Tagget
4. Veelg “All Pages” Triggeren.

5. Navngiv dit tag og klik “Gem”



Feerdig opsaetning

gAds - Konverteringslinker [ m

Tagkonfiguration
Tagtype

a Konverteringstilknytning

Der kraeves ingen kenfiguration. Fa flere oplysninger

Triggers

Aktiverende triggers

@ All Pages
Sidevisning

Opret Google Ads events

Nceste step er opscetning af alle events til Google Ads. Her skal vi fgrst ind
i Google Ads og oprette det enkelte event.

1. G4 til ads.google.com

2. Klik p& “Veerktejer og indstillinger” efterfulgt af
“Konverteringer”

3. Klik p& “Ny konverteringshandling”

4. Indtast dit “Website”

5. Indscet domaoene og klik “Gennemse”

6. Scroll ned til “Opret Opret konverteringshandlinger
manuelt ved hjcelp af kode” og klik p& “Tilfgj en
konverteringshandling manuelt”

7. Folg guiden i Google Ads

8. Gentag processen for hvert event!



Na&r alle konverteringshandlinger er oprettet i Google Ads, far du et
Konverterings-id og en Konverterings-etikette for hver konvertering. Dem
skal vi bruge i GTM - ga tilbage i Google Tag Manager!

Google Ads opkald event
1. Klik p& “Tags”
2. Veelg Google Ads” efterfulgt af “Google Ads-konverteringssporing”
3. Indscet dit Google Ads Konverterings-ID (XXXXXXXXX)*
4. Indscet Konverteringsetiketten, der passer til email eventet

Nu er Tag opscetningen foerdig!

1. Veelg “Opkald” triggeren.
2. Navngiv dit tag og klik “Gem”

Opkald event til Google Ads

gAds - Opkald [

Tagkonfiguration

\ Google Ads-konverteringssporing
L e Ad

a Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

I ' @
{{gAds id - 548963251}}

K te etike (’f;,
[ fsMysfCK1usdYEISb-J4JK J

Triggers

Opkald

*Du kan med fordel oprette en ny konstant Variabel til dit

Konverterings-1D, sd du nemt kan hente det ind, i stedet for at indtaste
det manuelt hver gang.



Nu skal vi blot gentage processen, og indtaste de rigtige Etiketter
for hvert event.

Email event til Google Ads

gAds - Email O Gem

Tagkonfiguration
Tagtype

\ Google Ads-konverteringssporing
[ ] s . A

Google Ads

a Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Konverterings-id (®
{{gAds id - 548963251))

Konverteringsetiket @
dsMyHOCK1uoYEISb-J4D

Triggers

erende tnggers

@ Email
Kun links



Download PDF event til Google Ads

gAds - Download PDF [

Tagkonfiguration
lagiype

‘ Google Ads-konverteringssporing
L ]

Google Ads
0 Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Konwerter ngs-=id @
{{gAds id - 548963251}}

Konverteringsetiket (&)
dsMyJFHCKTuobdDISh-J3d

Triggers

Aktiverende triggers

@ Download PDF
Kun links

Gem



Kontaktformular event til Google Ads

gAds - Kontaktformular [
Tagkonfiguration

\ Google Ads-konverteringssporing
»

Google Ads
0 Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Konverterings-id (3
{{gAds id - 548963257}}

Konverterimgsetiket @
dsMyJFHCK1uoYEISb-J45

Triggers
Aktiverende triggers

@ Kontaktformular

Tilpassetl handelse

Gem



Google Ads Purchase event
Ilgen er Tag opscetningen en smule anderledes, ndr det kommer til
ecommerce events. Vi tager udgangspunkt i “Purchase” eventet!

Opret Purchase Tag for Google Ads

1. Veelg samme Tag og indscet ID og Etiket for eventet
2. Opret 3 Datalagsvariabler* for at hente dynamiske oplysninger om
eventet:
a. Klik pd byggeklodsen ud for “Konverteringsveoerdi” og klik p& +
b. Klik p& “Konfiguration af variabel” og veelg “Datalagsvariabel”
c. Indtast stien hen til den veoerdi du gnsker at troekke data ind fra
Dette kan en udvikler eller specialist hjaelpe med!
d. Navngiv Variablen og klik “Gem”
3. Gentag ovenstdende for “transaktions-id” og “valuta”
4. Scet flueben i “Levér salgsdata pd produktniveau” og veelg “Datalag”

*Google Ads Tagget kan ikke automatisk trcekke data fra datalLayer.push scriptet ud over
salgsdata pd produktniveau. S¢ i dette tilfeelde, skal vi oprette vores egne
Datalagsvariabler.

Stierne for de enkelte Datalagsvariabler vil se sdledes ud:
e ecommerce.value - Henter kabsvaerdien
e ecommerce.transaction_id - Henter Transaktions id for kabet
e ecommerce.currency - Henter valutaen

Foerdig opscetning af Datalagsvariabler

ecommercevalue [
ecommerce transaction_id [
—

Konfiguration af variabel ecommerce.currency [
Konfiguration af variabel
0 Datalagsvarlabel v Konfiguration af variabel
0 Diatalagsvariabel

ecommerce.value D Datalagsvariabel

= ecommerce.ransaction.id
Version 2

BCOMMerce. currency

Version 2

Version 2

NGr du har opsat alle Variabler i Tagget, mangler vi blot en Trigger, der
KUN aktiveres ved Purchase eventet. Folg med pd nceste side!



Opret Purchase Trigger

Klik p& “Triggers” under tagget

Klik p& + overst til hgjre og klik pd “Triggerkonfiguration”
Veelg “Tilpasset haendelse”

Skriv “Purchase” i “Hoendelsesnavn”

Gentag processen for sporing ved samtykke

Navngiv Triggeren og klik “Gem”

OO0k, WON -

Nu er Triggeren oprettet og valgt under dit Tag.
- Navngiv Tagget og klik “Gem?”!

Purchase event til Google Ads

gAds - Purchase [ m

Tagkonfiguration

Google Ads-konverteringssporing
A ,

0 Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

@
H{gAds id - 548963251}

IkfsMggHOCs TuoYEISbe-fj

{{ecommerce value}}
@

{lecommerce. transaction_id}}

Variabler der sender ecommerce data

{{ecommerce. currency

~  Levér salgsdata pa produktniveaw &)

Datalag

Triggers

e Purchase

Nu er opscetningen til Google Ads klar til publicering!

Vigtigt! Hvis du ikke er kyndig i Google Ads, vil jeg anbefale, at du far en
specialist til at sikre, at alle events i Google Ads er inddelt i de rigtige
kategorier og prioriteret korrekt ift. “Primoer” og “Sekundcer” konvertering.
- Dette skal sikres, inden opsaetningen publiceres!



GOOGLE ADS TRACKING SETUP

Sadan! Nu har du feerdiggjort opscetningen af Google Ads tracking.

Du kan nu felge med i performance for Google Ads og f& Google Ads
algoritmen til at performe bedre baseret pd event data.

Google Ads setup

* Q Tag Manager

Arbejdsomride Viersloner

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace >

Owersigt
Tags
Triggers
Variabler

Mapper

o E&®VE

Skabeloner

Alle koati > Google Tag Manager B

benjaminspeedtsberg.dk - 55 -

Administrator

Tags

O wam

gAds - Download PDF

gAds - Emagal

gAds - Konfiguration

ghds - Kontaktformular

gads - Konverteningslinker

gAds - Opkald

gAds - Purchase

Q, Ssegiarbejdsomrade

GTM-T228345G

Type

Gaagle Ads-
konverteringssporing

Gaogle Ads-
kenverteringssporing

Gaogle-tag

Google Ads-
konverteringssporing

Kenverteringstilknyining

Goagle Ads-
konverteringssporing

Google Ads-
konverteringssporing

Andringer al arbejdsomride: 8

gads

Aktiverende triggers

&) vownioad Por
@ Emsail
e All Pages

w Kentakiformular

e Al Pages
@ Oploald

° Purchase

FortHndid ining m

* @ Ny

Senest redigeret

4 maneder siden
5 minedir siden

14 sekunder siden

5 midneder siden

5 maneder siden

& maneder giden

5 manedes siden



OPSZTNING AF TAGS TIL
META ADS

Meta er for de fleste virksomheder ikke til at komme udenom i
marketingstrategien. Derfor har jeg valgt at tage denne platform med i
bogen ogsd. Meta doekker over bl.a. Facebook, Instagram, Messenger og
Audience Network.

For hver gang vi rykker til en ny platform, sd er der enkelte justeringer i
forhold til dataen, vi sender via det enkelte Tag.
- Meta er ingen undtagelse!

Meta taler ikke helt samme sprog som Googles platforme. Derfor skal vi
justere enkelte komponenter undervejs, og det kan blive en smule
avanceret - s& hold pd hat og briller.

Forst og fremmest krcever denne guide fglgende:

e At du har en Meta Business Manager og en pixel oprettet og tilknyttet
de rette aktiver.

e At du har kendskab til Metas interface, samt ved, hvordan du definerer
events som “Brugerdefinerede konverteringer” og ger brug af disse i
kampagneoptimering og rapportering.

- Jeg hdber ikke, du er faldet ned af stolen endnu!



FORBEREDELSE

Inden vi gdr ind i selve opscetningen af Meta Tags, skal vi forberede os:

1. Hent Meta Tag skabelonen i skabelongalleriet

2. Opscet en opslagstabel for vores ecommerce events

3. Opscet et ecommerce JavaScript til omskrivning af vaerdierne for
ecommerce events, s& Meta forstdr dataen

Vigtigt! Hvis ikke du har en webshop, s er punkt 2 og 3 ikke nedvendige.

Hent Meta Tag skabelonen i skabelongalleriet

1. G4 til “Skabeloner” i venstre menu i GTM

2. Klik p& “Seg i galleriet” under “Tagskabeloner”

3. Sgg efter “Facebook pixel” og veelg Skabelonen fra “facebookarchive”
4. Klik “Foj til arbejdsomrdde”

5. Klik “Tilfa}"

Skabelonen er nu hentet og klar til brug!

Opret Meta opslagstabel for vores ecommerce events
Meta bruger andre event navne end Google, sd derfor skal vi omskrive
vores events.

1. Klik p& “variabler” i venstre menu

2. Klik “Ny” under “Brugerdefinerede variabler”

3. Klik p& “Konfiguration af variabel” og veelg “Opslagstabel”

4. Veelg {{event}} under “Inputvariabel”

5. Tilfgj 4 roekker

6. Tilfgj events i “input” og omskrevet event i “output” - Se events pé
noeste side

7. Navngiv Variablen og klik “"Gem”



Input(originale events)

Output(Meta events)

view_item

ViewContent

aodd_to_cart

AddToCart

begin_checkout

InitioteCheckout

purchase Purchase
Feerdig opsaetning
GA4 ecom events --> Meta ecom events [ m

Konfiguration af variabel

0 Opslagstabel

@

{{eventy}y (5)

view_itemn
add_to_cart
begin_checkout
purchase

ViewContent
AddToCart
InitiateCheckout
Purchase

Opscet ecommerce JavaScript til omskrivning

af veerdier for ecommerce events

P& samme mdade som med events, s bruger Meta andre
event veerdier for ecommerce end Google gar, og derfor
skal disse veerdier ogsé omskrives.

Der findes flere scripts bygget til formdlet, og hvis du er
bekendt med JavasScript, vil du formentlig kunne bygge dit

eget.

Du finder det script, vi tager udgangspunkt i, pa naeste

side!




JavasScript til omskrivning fra GA4 ecom data til Meta ecom data

function() {
try {
var ecom = flfecommercell, // Opret denne Datalagsvariabel (sti: “ecommerce”)
var event = {{Eventll;
var action;
var items;
var value;
var currency = ecom.currency || ecom.currencyCode;

if (ecom) {
if (ecom.detail) {action = 'detail’;}
else if (ecom.add) [action = '‘add'}
else if (ecom.checkout) {action = 'checkout’}
else if (ecom.purchase) {action = 'purchase’}}

if (action) {
items = ecomlactionll'products'l;
lelsel
items = ecomliitems'l;
1
if (items && (action ||
['purchase’,'add_payment_info','begin_checkout','add_to_cart','view_cart','view_item','add_to_wishlist'l.inde
xOf(event) > -1) {
value = ecom.value ? ecom.value : items.reduce(function(memo, item)return memo +
parseFloat(item.price’(item.quantityl||1)}, 0);
var contents = items.map(function(item) {
return {
id: item.item_id||item.id,
quantity: item.quantity]|1
L
D
var ecomObjectProps = {
content_type: 'product’,
contents: contents,
value: value,
currency: currency
L
// num_items
if (I'view_cart','begin_checkout','purchase’lindexOf(event) > -1 || ['checkout','purchase’l.indexOf(action) >
-1
ecomObjectProps.num_items = items.reduce(functionlmemo, item)return
memor+parselnt(item.quantity)l, 0)||1;
L
// Ekstra - Track Item name og kategori for add_to_cart og view_item
if ('add_to_cart','view_item'l.indexOf(event) > -1 || ['detail’,'add'l.indexOf(action) > -1) {
ecomObjectProps.content_name = items map(function(item)return item.item_namelliterm.namel) join();
ecomObjectProps.content_category = items.map(function(item)return
item.item_categoryllitem.category.split(' /)0l join();
L
// Ekstra - END
1
]
I catch (ern {}

return ecomObjectProps;
]



Opret ny tilpasset JavaScript variabel
1. G& til “Variabler”
2. Opret ny Variabel
3. Klik p& “Konfiguration af variabel” og veelg “Tilpasset JavaScript”
4. Indscet ovensté&ende JavaScript
5. Navngiv Variablen og klik “Gem”

Foerdig opscetning
GA4 ecom data — Meta ecomdata [

Kenfiguration af variabel

0 Tilpasset JavaScript

@
funetion()
try {
var ecom = {{ecommerce}}; / Opret denne Datalagsvariabel (sti: "ecommerce”)

var event = {{Event}};
var ¢ +H

var
var
Var

if (ecem) {

.detail) {actiomn = “detail’;}

m.add) {action = "add’';}

=1 i.checkout) {actien = 'checkout';}
@ if (ecom.purchase) {action = 'purchase';}

if (action) {
items = ecom|action]['productsa’]j;
} else {

Vigtig! Variablen
{{ecommercel} i scriptet skall
ogsd oprettes under Variabler!

ecommerce [

Konfiguration af variabel

1. G& ind under Variabler

2. Klik “Ny” og veelg © ostalagsvariabel
“Datalagsvariabel” R N

3. Indtast “ecommerce” i

4. Navngiv og klik “Gem” Version?

Det var forberedelsen, og herfra bliver det knap sé teknisk!



TAGS TILMETA ADS

Opret Meta Konfigurationstag og sporing af trafik
1. Klik p& “Tags”
2. Opret nyt Tag
3. Klik pd& “Tag Konfiguration” og veelg din nye Tag skabelon “Facebook
Pixel”
4. Indtast dit Pixel ID (63188BXXXXXXXXX)*
Nu er Tagget pd plads og vi mangler blot Triggeren.

1. Veelg “All Pages” Triggeren.
2. Navngiv dit Tag og klik “Gem”

*Husk, du kan oprette dit Pixel ID som en konstant.

Se feerdig opscetning pd nceste side!



Meta Konfigurationstag

Meta - Konfiguration [

Tagkaonfiguration
Tagtype
Facebook Pixel 4
0 facebookarchive ”
o Tagtilladelser 4 tilladelser 3

Facebook Pixel ID(s)

{{Meta Pixel - 6318B6555553022

D Enhanced Ecommerce datalayer Integration (&

Ewent Mame

(@ Standard

PageView -

{:‘J Custom
{:‘J Variable

Consent Granted (GOPR) (3

True -

[] Enable Advanced Matching
» Data Processing Options
?» Object Properties
?  More Settings

?»  Avancerede indstillinger

Triggers

Aktiverende triggers

@ All Pages
Sidevisning



Opkald event til Meta

ok~ WON -

—

Opret nyt Tag

Veelg “Facebook Pixel” Tagget

Veelg dit Pixel ID

Veelg “Custom” under “Event Naome”
Indscet dit event - “"Email”

Veelg “Opkald” Triggeren.
Navngiv dit Tag og klik “Gem”

Foerdig opscetning

Meta - Opkald 5

Tagkonfiguration
Tagtype

9 Facebook Pixel

ov Tagtilladelser

FaceDooK B Xe L‘- g)
{{Meta Pixel - 631886555553032}}

Event Name
Custom
Opkald

True

Data Processing Options

41

adelser

Gem

Data Processing Options force this Facebook event to comply to regional regulations with regard to the

processing and selling of user data. Read this for more information about how to configure this section.

Object Properties

Load Properties From Variable @
False

Triggers

triggers

@ Opkald
Kun links



Email event til Meta

Meta - Email O3 Gem

Tagkonfiguration

Tagtype
Facebook Pixel r
0 facebookarchive GALLERI
Or Tagtilladelser 4 tilladelser >

Facebook Pixel ID(s)

{{Meta Pixel - 631886555553032}}

Event Name
Custom
Email

Consent Granted (GDFR) @

True

Data Processing Options

Data Processing Options force this Facebook event to comply to regional regulations with regard to the
processing and selling of user data. Read this for more information about how to configure this section.

Object Properties

Load Properties From Variable @
False

Triggers

Aktiverende triggers

@ Email
Kun links



Download PDF event til Meta

Meta - Download PDF [ Gem

Tagkonfiguration

Tagtype
Facebook Pixel ;
0 facebookarchive GALLERI ]
O Tagtilladelser 4 tilladelser >

Facebook Pixel 1D(s)

{{Meta Pixel - 631886555553032}}

Event Mame
Custom
Download PDF

Consent Granted (GDFR) @

True

Data Processing Options
Data Processing Options force this Facebook event to comply to regional regulations with regard to the

processing and selling of user data. Read this for more information about how to configure this section.

Object Properties

Load Properties From Variable @

False

Triggers
Aktiverende triggers

@ Download PDF

Kun links



Kontaktformular event til Meta

Meta - Kontaktformular £

Tagkonfiguration
Tagtype

0 Facebook Pixel

facebookarchive
O Tagtilladelser
Facebook Pixel ID(s)
{{Meta Pixel - 631886555553032}}

Event Name
Custom
Kontaktformular

Consent Granted (GDPR) &
True

Data Processing Options

. GALLERI

4 tilladelser

>

Data Processing Options force this Facebook event to comply to regional regulations with regard to the
processing and selling of user data. Read this for more information about how to configure this section.

Object Properties

Load Properties From Variable @
False

Triggers

Aktiverende triggers

@ Kontaktformular

Tilpasset haendelse



Ecommerce events til Meta

Endelig! Nu er vi kommet til opscetningen, hvor vi skal bruge de
komponenter, vi forberedte i starten af kapitlet. Og selvom forberedelsen
er teknisk tung, s& har vi gjort opscetningen af ecommerce events til Meta
meget mere effektiv.

Opret ecommerce Tag til Meta Ads

1. Veelg “Facebook Pixel” Tagget

2. Veelg dit Pixel ID

3. Veelg “Custom” under “Event Name”

4. Klik p& Byggeklodsen og veelg din “GA4 ecom events — Meta ecom
events” variabel

5. Klik p& “Data Processing Options”

6. Veelg din “GA4 ecom data - Meta ecom data” under “Load Properties
From Variable”

Nu er Tagget oprettet og vi mangler kun en Trigger.
Eftersom vi omskriver alle GA4 ecommerce events, kan vi gere brug af

vores ecommerce Trigger, vi oprettede tidligere.

1. Veelg "Ecommerce” Triggeren.
2. Navngiv dit Tag og klik “Gem”

Nu er opscetningen foerdig og klar til at blive publiceret.

Se den feerdige opscetning pd nceste side!



Ecommerce events til Meta

Meta - Ecommerce [

Tagkonfiguration
Tagtype
Facebook Pixel :]
0 facebookarchive | GALLERI
Or Tagtilladelser 4 tilladelser  »
Facebook Pixel ID(s)

{{Meta Pixel - 631886555553032}}

L'-"_"Il L‘u AT
Custom
{{GA4 ecom events — Meta ecom events)}

Consent Granted (GDPR) @

True

Data Processing Options

Data Processing Options force this Facebook event to comply to regional regulations with regard to the

processing and selling of user data. Read this for more information about how to configure this section.

Object Properties

@
{{GA4 ecom data — Meta ecom data}} @

Lead Properties From Variable

Triggers

Aktiverende triggers

0 Ecommerce
Tilpasset haandelse

Vigtig info! Sorg for altid at teste setuppet igennem inden og efter
publicering. Det kan sagtens veoere, du skal justere nogle enkelte
komponenter til, og der kroever det, at du lgbende folger med i
performance for den specifikke platform, du arbejder med.



META TRACKING SETUP

Sadan! Nu har du feerdiggjort opscetningen af Meta tracking.

Du kan nu fglge med i performance for Meta og f& algoritmen til at
performe bedre baseret pd event data.

Meta tracking setup

Alle konti » Google Tag Manager B O

« € TagManager benjaminspeedtsberg.dk -S§ - & Segiabeidsom.. i @ i (3

Arbejdsomrade Versioner Administrator GTM-T2283456G Forhandsvisning m

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace > Tags s X @ ay
D Mawn Type Aktiverende triggers Senest redige
i Oversigt Meta - Download PDF Facebook Pixel @ Download PDF 4 maneder
siden
W Tags
Meta - Ecommerce Faceboaok Pixel o Ecommerce 5 maneder
(@ Triggers siden
Mk Variabler Meta - Email Facebook Pixel @ Email 5 méneder
siden
m Mapper
Meta - Konfiguration Facebook Pixel @ All Pages fa sekunder
C Skabeloner siden
Meta - Kontaktformular Facebook Pixel ° Keontaktformular 5 méneder
siden
Meta - Opkald Facebook Pixel @ Opkald 5 maneder

siden



HELE TRACKING SETUPPET

Herunder ser du hele tracking setuppet for GA4, Google Ads og Meta:

Allg kenti » Google Tag Manager B

« o . . Seg i arbejdsomrade -
TagManager  penjaminspeedtsberg.dk - SS - Q. Seglarbe] me
Arbejdsomride Versioner Administrator GTM-T2283456  Andringer af arbejdsomrade: 9 Forhindsvisning
AKTUELT ARBEJDSOMRADE
Tags
Default Workspace > 29 Q @ Ny
D Mawn T Type Aktiverende triggers Senest redigeret
i Oversigt GA4 - Download POF Google Analytics: GA4- @ Download POF 3 maneder siden
handelse
B Tags
GAd - Ecommerce Google Analytics: GA4- e Ecommerce 5 maneder siden
@ Triggers hendelse
Ml Variabler GA4 - Email Google Analytics: GA4- @ Email 5 maneder siden
handelse
W Mapper
GAd - Kenfiguration Google-tag e All Pages 20 minutter
O Skabeloner siden
GA4 - Kontaktformular Google Analytics: GA4- @ Kontaktformular 4 mdneder siden
handelse
GAd - Opkald Google Analytics: GAd4- @ Opkald 5 méneder siden
handelse
gAds - Download PDF Google Ads- @ Downlead PDF 4 maneder siden
konwverteringssporing
ghds - Email Google Ads- @ Email 5 maneder siden
kenverteringssporing
gAds - Kenfiguration Google-tag @ All Pages 7 minutter siden
gAds - Kentaktformular Google Ads- ° Kontaktformular 5 maneder siden
konverteringssporing
gAds - Konverteringslinker Konverteringstilknytni_ e All Pages 5 maneder siden
gAds - Opkald Google Ads- @ Opkald 5 mineder siden
konverteringssporing
ghds - Purchase Google Ads- -@ Purchase 5 maneder siden
kenverteringssporing
Meta - Download PDF Facebook Pixel @ Download PDF 4 mineder siden
Meta - Ecommerce Facebook Pixel @ Ecommerce 5 maneder siden
Meta - Email Facebook Pixel @ Email 5 maneder siden
Meta - Konfiguration Facebook Pixel e Al Pages {4 sekunder
siden
Meta - Kentaktfermular Facebook Pixel @ Kontaktformular 5 mdneder siden

Meta - Opkald Facebook Pixel @ Opkald 5 maneder siden



oD
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OPSZTNING AF COOKIEPOPUP

Hvis du endnu ikke har en cookie pop-up pd din hjemmeside, s& vil jeg pd
det kraftigste anbefale, du fér en opsat. Og til lige proecis det, vil jeg
anbefale Cookiebot. Vi opscetter cookie pop-up’en og samtykkeregler
med udgangspunkt i Cookiebot’s lgsning.

Opscetning af cookie pop up(Cookiebot)

Vi benytter Cookiebot's egen Tag skabelon, s& derfor skal vi hente denne
under “Skabeloner”

1. G4 under “Skabeloner”

2. Klik pd “Seg i galleriet” ved Tagskabeloner

3. Sag efter “Cookiebot” og veelg “Cookiebot CMP”
4. Klik “Fej til arbejdsomr&de”

5. Klik “Tilfaj"

Nu er Tagskabelonen tilfgjet og klar til brug!

1. Klik p& “Tags” og klik “Ny”

2. Klik pd “Tagkonfiguration” og veelg “Cookebot CMP”

3. Indtast “Cookiebot ID”

4. Klik pd “Add region” og klik “Tilfgj"

5. Veelg den indbyggede Trigger “Consent Initialization - All Pages”
6. Navngiv Tagget og klik “"Gem”



Feerdig opsaetning

Cookiebot - Konfiguration [

Tagkenfiguration

Cookiebot CMP

cybolcorp

Co

o Tagtilladelser

Cockistiat (D (D
308e5429-3c95-4200-7931-013a1 B
Language @
Default (auto-detect) -

[[] add Geo Region(s) &
E Enable Google Consent Mode &

|:| Enable |AB Transparency and Consent Framework (5

Consent Mede Settings

¥ Lf ipdate @

2000 goy milizeconds
R a @

Dymamic (match ad_storage) -

|:| Enable URL passthrough (&

Default Consent State (3

Region (leave Preferences Statistics Marketing
blank 1o {functicnality_storage and [analytics_storage) [(ad_storage)
apply personalization_storage)
globally)

Deniad Denied Denied
Add region

*  Avancerede indstillinger

4 tilladelse 3
Marketing Marketing Handling
(ad_user_data) (ad_persocnalization)
Denied Denied Rediger Slet

Geam

Triggers
Akliverende triggers

©

Consent Initialization - &ll Pages
Initialisering af samiykke

Nar dine tilfgjelser er offentliggjort, vil Cookiebot's Cookie

pop-up veere aktiv pd dit website!



OPSZTNING AF
SAMTYKKEREGLER

At have en cookie pop-up pd dit website er IKKE nok til at dine brugere
kan fraveelge cookies. Den funktion og det valg scetter du op
efterfelgende.

Opscetning af GTM samtykkeregler

Faorst skal Samtykkeoversigten aktiveres i GTM
1. GA& under “Administrator”
2. Klik p& “Containerindstillinger”
3. Scet flueben under Yderligere instillinger ved “Aktivér
samtykkeoversigt”
4. Klik “"Gem”

Nu er GTM klar til at opscette samtykkeregler for hvert Tag.

¥ Rediger container m i

Containerindstillinger

benjaminspeedisberg dk - 55

Al atfarm
Wb
Til brug pd websider pd computere og mobilenhieder

Sta darbejd somibden
Default Workspace

Yderligers indstillinger
Aktivér samuyideoversigt ®FT @




Du kan se et nyt samtykke-ikon under Tags!

Alle Eonti > Google Tag Manager B ) . . . n
« ( TEIQ MEIHEIQEF beniaminspeedtsberg.dk =58 ¥ Q, Segiarbejdsomrade i 9 ¥

Arbe|dsomrade Versloner Administrator GTM-T22834506G Farhandsvisning m

AETUELT ARBEJDSOMRADE
Default Workspace » ISE5 Q Ny

|:| Mavn T Type Aktiverende triggers Sanes! redigenat
i  Oversigt Cookiebot - Konfiguration Cookiebot CMP Consent Initialization - Al 8 minutter
- T Pages siden
ags
GA4 - Download PDF Gooale Analvtics: ) pownload FOF 3 maneder

Nu skal alle Tags opscettes med de korrekte samtykkeregler! Vi starter
med Google Analytics 4.

Samtykkeregler for GA4

1. Klik pd “Samtykke ikonet”

2. Scet flueben ved alle GA4 Tags

3. Klik p& Samtykke ikonet med tandhjulet

4. Veelg “Der er ikke behov for yderligere samtykke” og klik "Gem”

Samtykkeoversigt (B£74)

Der er ikke konfigureret Ser gad x :
noget samtykke valgt

= Tagnavn T Type Indbygget Yderligere Senest redi
samtykke samtykke
GA4 - Download PDF Google ad_storage 3 méneder
Analytics: GA4- ad_personalization siden
haendelse ad_user_data

analylics_storage

GAd - Ecommerce Google ad_storage 5 maneder
Analyhms‘ GAd- ad_personalization siden
heendelse ad_user_data

analylics_storage

GA4 - Email Google ad_slorage 5 maneder
Analytics: GA4- ad_personalization siden
handelse ad_user_data

analytics_sterage

GA4 - Kontaktformular Google ad_slorage 4 maneder
Analytics: GA4- ad_personalization siden
handelse ad_user_data

analylics_storage

GA4 - Opkald Google ad_storage 5 maneder
Analytics: GA4- ad_personalization siden
handelse ad_user_data

analytics_storage



Du har nu sikret, at GA4 ikke sporer uden brugerens samtykke!

Samtykke konfigureret

O

Tagnavn T bygget farliger nest red
kka vk
GA4 - Download PDF Google ad_slorage Ingen fa
Analytics: GA4- ad_personalization sekunder
hzndelse ad_user_dala siden
analytics_slorage
GAd - Ecommerce Google ad_storage Ingen fa
Analytics: GA4- ad_personalization sekunder
haendelse ad_user_data siden
analylics_slorage
GA4 - Emnail Google ad_storage Ingen fa
Analytics: GA4- ad_personalization sekunder
handelse ad_user_data siden
analytics_storage
GA4 - Konfiguration Google-tag ad_storage Ingen en time
ad_personalization siden
ad_user_data
analytics_storage
GA4 - Kontaktformular Google ad_storage Ingen f&
Analytics: GA4- ad_personalization sekunder
handelse ad_user_data siden
analytics_slorage
GA4 - Opkald Google ad_storage Ingen fa
Analytics: GA4- ad_personalization sekunder
haendelse siden

ad_user_data

analytics_storage

Vigtigt! Vi veelger “Der er ikke behov for yderligere samtykke” da Googles
platforme/Tags har indbyggede samtykker. Som billedet ovenfor viser, er
der fire forskellige samtykkeregler indbygget i vores GA4 Tags.

Ser du IKKE disse indbyggede samtykkeregler for bestemte Tags (Meta),
s& skal du veelge “Aktivering af Tagget forudscetter yderligere samtykke”.
- Dette kommer vi til!



Samtykkeregler for Google Ads

1. G& under Samtykkeoversigten

2. Scet flueben ved alle gAds Tags
3. Klik p& Samtykke ikonet med tandhjulet
4. Veelg “Der er ikke behov for yderligere samtykke" og klik "Gem”

Alle Google Ads Tags har ogsd indbyggede samtykkeregler!

Feerdig opsaetning

Samtykke konfigureret

D Tagnavn ‘T

gAds

gAds -

gAds -

gAds -

gAds -

gAds -

gAds -

- Download PDF

Email

Kenfiguration

Kontaktformular

Konverteringslinker

Opkald

Purchase

Type

Google Ads-

konverterings...

Google Ads-

konverterings...

Google-tag

Google Ads-

konverterings...

Konvertering...

Google Ads-

konverterings...

Google Ads-

konverterings...

gAds X
Indbygget Yderligere Senest redi...
samtykke samtykke

ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
ad_user_data siden
ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
ad_user_data siden
ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
ad_user_data siden
analytics_storage
ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
ad_user_data siden
ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
ad_user_data siden
ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
ad_user_data siden
ad_storage Ingen fa
ad_personalization sekunder
siden

ad_user_data




Samtykkeregler for Meta Ads

1. G& under Samtykkeoversigten

2. Scet flueben ved alle Meta Tags

3. Klik p& Samtykke ikonet med tandhjulet

4. Veelg “Aktivering af Tagget forudscetter yderligere samtykke” og klik
"Gem”

Alle Meta Ads Tags har ikke indbyggede samtykkeregler og derfor skal de
aktiveres ved forudscetning for at ad_storage er “Granted”

X ¥ Rediger samtykke for & tags BET8) (D) m

Indstillinger for samtykke

(:) Ikks angivel
O Dver e ikkoe behow Tor ydedligere samtykke &

:!:: Aktivering af tagget forudsotter ydedigere samitykie (3

S
ad_storage
anaklice_storage
functionality_sterage
:it‘l!iDliU'Iial \'Jﬂ_!ill."'-!l,'l'
security_storage
Foerdig opscetning
Samtykke konfigureret metal o
EI Tagnavn Type Yderligere Senest redi
samtykke
Meta - Download PDF Facebook Pixel ad_slorage fa
sekunder
siden
Meta - Ecommerce Facebook Pixel ad_storage fa
sekunder
siden
Meta - Email Facebook Pixel ad_storage fa
sekunder
siden
Meta - Konfiguration Facebook Pixel ad_storage fa
sekunder
siden
Meta - Kontaktformular Facebook Pixel ad_storage fa
sekunder
siden
Meta - Opkald Facebook Pixel ad_storage &
sekunder

siden



GOOGLE CONSENT V2 - BASIC
OG ADVANCED

Der findes to implementeringsmetoder for Google Consent V2

Google Consent Mode tilbyder to niveauer af implementering — Basic og
Advanced.

Basic Consent Mode scetter et fuldstoendigt stop for Tags. Derfor
indsamles ingen oplysninger til analyse- eller annonceringsformdl, for
brugeren giver sit samtykke. Dette niveau sikrer, at dataindsamling kun
sker, ndr brugerne tillader det.

Advanced Consent Mode Igfter slgret for en mere intelligent tilgang.
Advanced tillader indsamling og deling af visse oplysninger om brugerne,
for de troeffer et samtykkevalg, alt imens den undlader at anvende
cookies til at opbevare personoplysninger. Dette giver en mere nuanceret
tilgang til dataindsamling uden at g& p& kompromis med brugernes
privatliv.

analytics_storage ad_storage ad_user_data ad_personalization

/ Tagget skriver og lceser Tagget skriver og loeser Tagget tillader, Tagget muligger
analytics cookies cookies til reklameformdil at brugerdata personaliseret

Samtykke givet som normalt som normalt deles med Google Ads annoncering

Analytics cookies Ads cookies
anvendes ikke: anvendes ikke: cookie- Tagget deler ikke data Tagget deaktiverer
cookie-fri pings deler fri pings deler med Google Ads personaliseret
sumtykke afvist ikke-identificerbare ikke-identificerbare til reklameformail anoncering

(Advcmced) data data

Tag forbliver blokeret,
ingen information Tag forbliver blokeret, ingen information indsamles til ads-formal

indsamles til
analytics-formal

Samtykke afvist
(Basic)




N&r du har opsat samtykkereglerne for GA4 og Google Ads Tags under
samtykkeoversigten, s& har du implementeret Google Consent V2
Advanced.

Nu vil GA4 altid veere aktiv pd din side, bdde fer og efter samtykke. Det
enkelte Tag saerger for IKKE at overfgre data til den enkelte platform, hvis
ikke der er samtykke fra brugeren, men i stedet sendes et signal til
Googles to platforme omkring trafikken.

Der findes folgende Consent Signaler:

Ingen samtykke er blevet givet

Google Ads har samtykke, Google Analytics har ikke.

Google Analytics har samtykke, Google Ads har ikke.

Bdde Google Ads og Google Analytics har samtykke.

Disse signaler kommer vi tilbage til i kapitel 6, om Server-Side Tracking
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Nu skulle du gerne have opndet en dybdegd&ende forstdelse for, hvordan
Google Tag Manager virker og hvordan du opscetter tracking til tre af de
storste platforme, virksomheder ofte arbejder med i deres digitale
marketing setup.

Der findes naturligvis tracking opscetninger til mange andre platforme
som bl.a. Snapchat, TikTok, LinkedIn og Pinterest, men har du forstdelse for
de 3 platforme, vi har veeret igennem, sd vil det ogsd veere lige til for dig,
at opscette tracking til andre platforme.

Det vigtigste er at kende til er grundprincipperne for, hvordan Google Tag
Manager fungerer, og hvordan du kan bruge vcerktgjet til at samle hele
dit tracking setup ét sted, og sende det til hvilken som helst platform, du
arbejder med. Du har ogsd féet et kendskab til de nyeste samtykkeregler
og hvordan du opscetter disse til de enkelte Tags.

Google Tag Manager er et veerktgj, som konstant udvikler sig, bdde i
forhold til funktioner, men iscer i forhold til, hvor mange, der benytter sig aof
det.

Det betyder ogsd, at de fleste marketing platforme - nye som gamle -
udvikler en Igsning, hvor muligheden for at modtage data fra GTM, vil
veere der. Det gar det simpelt for dig i den forstand, at du kun skal toenke
pd at sende data fra dit website over til ét voerktgj - nemlig Google Tag
Manager.

Og ndr vi nu er inde p& udviklingspotentialet, s& synes jeg, at vi skal g&
videre til “The next generation of tracking” nemlig Server-Side Tracking!
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SERVER-SIDE TRACKING



Server-side tracking - ogsd forkortet SST - er den nyeste disciplin inden
for tracking. Metoden er udviklet for at forbedre md&den, vi tracker events
pd websites og webshops, og for at sikre et bedre datagrundlag samt en
bedre tilskrivning til dine marketing platforme.

Der er flere grunde til, hvorfor Server-Side Tracking er en fordel:

o Apples IOS opdateringer skaber store udfordringer for traditionel
tracking, da opdateringerne blokerer de almindelige
tredjepartscookies. De benytter sig af Intelligent Tracking
Prevention(ITP).

e Der er samtidig en stigende interesse fra browsernes side i forhold til
at fierne cookies pd websites — ogsd kaldet Enhanced Tracking
Protection(ETP).

e Cookies skaber en ringere load-time performance, da det er tungt for
hjemmesider at loade almindelige cookiescripts. SST sker uden for
siden, og forbedrer dermed loadtime.

Nyeste tracking disciplin

Server-side events

Cloud Server

Website

Website bruger




TRADITIONEL TRACKING DISCIPLIN
= FORKLARING

Traditionel Tracking - ogsd kaldet Client-Side Tracking (CST) - fungerer pd
den mdde, at der scettes en 3. partscookie, der kan sende data - via
browseren - videre til den enkelte marketing platform. Det er den metode,
du lige har veeret igennem.

3. partscookie bliver ofte identificeret af ITP og ETP, hvorefter de bliver
fijernet.

Nd&r dette sker, kan vi ikke spore brugernes adfcerd i form af de events,
som vi har opsat. Derudover vil den enkelte marketing platform have
sveert ved at identificere, om den samme bruger kommer igen og udfarer
en konverteringshandling.

Det betyder et mindre datagrundlag og upreoecis tilskrivning af voerdien
for den enkelte marketing kanal, og dermed et uklart billede af, hvad der
virker i din digitale marketing strategi.

<

Web GTM

Web GTM indsamler alle hcendelser fra
websitet og sender dem til marketing
platformene.

Hcendelser sendes via 3. parts Cookies

eftersom vi sender direkte fra websitet til
marketing platformene.

Cookies bliver
identificeret og slettet

. Alle hoend.elser x af Ad blockers, 10S
indsamles via Web ) . )
GTM container Sender hcendelser il opdateringer, etc. da vi
marketing platformene sender direkte via 3.
parts cookies.

N o d"\.'

Welbsite




SERVER-SIDE TRACKING DISCIPLIN
= FORKLARING

Server-Side Tracking (SST) er en nyere tracking metode til at spore
brugernes adfcerd mere sikkert og effektivt.

Nar vi bruger SST, har vi mulighed for at sende data til vores egen server,
og Vi kan sende dataen - via vores egen cookie — uden at blive blokeret.
Forst herefter sender vi dataen til marketing platformene. Det sikrer, at vi
opretholder vores datagrundlag samt den rette tilskrivning for den
enkelte marketing platform.

Alle hcendelser
( videresendes fra Web )
GTM til Server GTM

Web GTM
Server GTM
Hcendelser sendes videre til Server GTM

Container, via 1. parts Cookies eftersom vi
sender data til “egen” server via egen
cookie.

Alle hcendelser
indsamles via Web Sender haendelser til
GTM container marketing platforme

008 d~o\°.

Herfra sendes alt data - som er modtaget
fra Web GTM - videre til marketing
platformene!

Welbsite

Client-Side Tracking er ikke ude af billedet og virker fortsat, men med
begroensninger. Derfor vil jeg ikke anbefale at kare 100% SST, men sgrge
for at have bd&de Client-Side og Server-Side Tracking kerende samtidig for
de platforme, hvor det er muligt.

| dette kapitel lcerer du, hvordan du opscetter Server-Side Tracking
sammen med Client-Side Tracking. Altsammen via Google Tag
Manager!



FOREBEREDELSE TIL SERVER-
SIDE TRACKING

Inden du gdr igang med selve opscetningen i GTM, skal du opscette en
server.og koble den sammen med Server GTM(SGTM).
-.Jdeg anbefaler, du bruger stape.io.

Stape er en virksomhed, som har dedikeret sig 100% til at drive servere til
Server-Side tracking, og det giver rigtig mange fordelagtige funktioner,
som vi kommer ncermere ind pd senere.

Derudover er prisen pd Stape meget lav og starter ved €20 pr. mdned. De
tilbyder ogsd en gratis server med op til 10.000 requests pr. mdned.

Du kan ogsd oprette din egen server via egen host, hvor prisen formentlig
kan komme under, men veelger du en cloud server hos Google, starter
prisen fra ca. 800 kr. pr. mdned.

Oprettelse af Stape konto.
Sfape

Partner

1. G& ind pd stape.o ASENTO er st
a

2. Indscet email og klik “Try for free” Pe Agency

Partner, og kan hjeelpe digi

] _ o 9ang pd & minutter:
Herefter far du en e-mail med en guide til,

hvad du skal gere.

Ndr du har oprettet en konto hos Stape, skal vi efterfolgende oprette en
server container. Men inden vi gor det, skal vi forst oprette en Server GTM
(sGTM) i Google Tag Manager.


https://stape.io/partner/asento
https://stape.io/?pt=asen&rs=site

Oprettelse af sGTM

1. G& til Google Tag Manager

2. Klik p& Administrator

3. Klik pd& +, everst til hgjre under “Container”
4. Indtast navn: “SS - domaenenavn.dk™

5. Klik “Opret”

Opret en container

Containerindstillinger

£5 - benjaminspeedisberg.dk

Milplathorm

w!h ) e webaider pd computere og mobdenheds

s

Android
il bewg | Android-apps

AMP

Server

Far server-side instrumentation and measurement

O © 0 ©

N&r sGTM containeren er oprettet, f&r du en pop up frem, hvor du skal
veelge “Provisioner manuelt din taggingserver” som nedenfor:

Installér Google Tag Manager

Kanfigurer din taggingserver

Folg en af vejledningerne nedenfor for 3t komme godi | gang og kenfigurere din taggingserver.

: ; Anvend automatisk provislonering af taggingserver
Falg en trinvis vejledning for a1 provisionere ¢n sesver pd Google Clowd Platform. Fd flere
oplysninger
| Provisioner manuelt din taggingsernver
Folg brugervejledningen for al oprette en container pd serversiden manuelt

Dvin cnnlainerknnhgurahnn [

aWQSR1RNLVAORIZXNZYNImVudiDxmF1dG g9 50542 Dxz SmFINUSwclU IV TNDCnF Cdw== ]r]

Luk

Kopier koden og hop tilbage til Stape!



Oprettelse af Server i Stape

Klik p& sGTM containers i menuen

Klik “Create Containter”

Navngiv Container med dit domoenenavn

Indscet koden fra sGTM containeren

Vcelg server lokation som er toettest pd dig

Klik “Create Container”

Start med en gratis server og slé& “Upgrade container to the next tier
automatically” fra.

NOoO O~ wON -

|$ " Dashboard ] M ) ¥ FB CAPI Gateways Tools - == Billing

@ benjaminspeedtsberg.dk  #
- Free EU Amsterdam  §1.158.227.185 Now 23, 2023

" benjaminspoedisberg...

0 of 10.000 requests sent 0% used

Container Settings

Oprettelse af Custom Cookie

1. Scroll ned til "Domains”

2. Klik “Add domain”

3. Indtast dit eget cookiedomaene “ss.domaene.dk”
4. Klik "Add domain”

Nu skal du oprette cookie domaoenet som en DNS i din
hostinglasning. Fremgangsmaden er meget forskellig fra
host til host, sG sparg eventuelt dem, som star for din
hosting.



Der kan ga lidt, for DNS opscetningen slar igennem. Det sker oftest inden
for 10 minutter, men der kan i nogle tilfcelde gad op til 24 timer.
- Hold derfor lobende gje i Stape!

Verifying

https:ffss.benjaminspeedtsberg.dk

Verifying Error A record is incorrect.
Edi
TYPE o
https:ffss.benjaminspeedtsberg.dk
A
Ready
Edit
TYPE https://ss.benjaminspeedtsberg.dk
A
TYPE HOST VALUE

A ss.benjaminspeedtsberg.dk

Nu er din Stape server klar! Next step er at koble den sammen med
sGTM containeren.

Kobling mellem Stape og sGTM

1. Kopier dit cookie domaene fra Stape (https://ss.domaene.dk)
2. Hop til sGTM containeren og gd til “Administrator”

3. Klik p& “Containerinstillinger” og “Tilfej webadresse”

4. Indscet dit cookie domaeene og klik “Gem”

Nu er din server koblet op med Google Tag Manager!

Rediger container m

Containerindstillinger

Taggingserver

Konfigurer din thggingserver



Opscetning og implementering af nye GTM scripts til
website/webshop

Sidste step i forberedelsen er at f& opsat de nye GTM scripts og f& dem
implementeret pd websitet. Disse to scripts skal erstatte de gamle GTM
scripts, som vi tidligere indsatte.

Vi benytter nu en af de Power-Ups som Stape tilbyder!

1. G& ind pd stape.io

2. Veelg din Server under “sGTM Containers” i menuen

3. Klik p& “Power-Ups” i tab menuen

4. Veelg “Custom Loader”

5. Kopier dit GTM ID og indscet i feltet “Web GTM ID". Vigtigt! Du skal IKKE
veelge GTM ID for sGTM containeren, men ID’et fra din Welb GTM
container i Google Tag Manager

6. Veelg "Other” under Platform og klik “Generate Web GTM code”

Nu far du to nye scripts, som skal erstatte de gamle scripts pd dit
website.

Code & Setup information

Domain * ss.benjaminspeedtsberg.dk
Wab GTM IR - GTM-T228345G

Platform * Other
<!-- Google Tag Manager -->
<seript=(function(w,d,s,| i {w]=w{I]I|[};wi].push({ gtm.start :new
Date().getTime(), event:"gtm.js'});var f=d.getElementsByTagName(s)

[0],j=d .createElement(s),di=l!="datalayer'?"&l="+:";j.async=true;j.src="https:/
id="+i+dl;f parentNode.insertBetore(jf);})

(window,document 'seript’ 'datalayer' 'GTM-T228345G"); </scripts>
<l-- End Google Tag Manager -->

Copy cade

<l-= Google Tag Manager (noscript) ===

<noscript=<iframe src="https;/jss benjaminspeedtsberg.dikfns.himi?id=GTM-
T228345G" height="0" width="0" style="display:none;visibility:hidden">
<fiframe=</noscript=

<l-- End Google Tag Manager (noscript) --=

Copy code

Forskellen p& de nye scripts og de gamle scripts er selve cookiedomoenet.
| det gamle blev tagmanager.google.com brugt, men nu har vi vores eget
cookiedomaene, som ligger i scriptet i stedet.



lllustration af scripts i <head> og <body>

Indscet de nye scripts og fjern de gamle som vist pd& billedet

156 <head=>
157
158 =
\\
225 <body id="top"” <?php body_class( Sbody_classes ); avia_markup_helper|(
array{ 'context' => 'body' ) ); 7>>
168 -
169 <l== Nye GTM script ==-> 3} ™
170 ﬂscripL>{IuncLion:w.d.s.l.i}{ulll-wll;3
Date{).getTime(),event: "gtm.js'});var
|0],j=d.createElement:s],dl=11='dataL;2
https://ss.benjaminspeedtsberg.dk/ttw,
id='+i+dl;f.parentNode.insertBefore(],
(window,document, 'script’, 'dataLayer ' i&x Vi
171 «l== Nye GTM script ==> N
232 <l==- Hye GTM (noqcripL; —-—
233 <noscript><iframe sro="https://ss.benjaminspeedtsberg.dk/ns.html?

id=GTM=T228345G" height="0" width="0"
style="display:none;visibility:hidden"></iframe></noscript>
234 <l-- Hye GTM (noscript) -->

235

Nu er hele setuppet klar til, at vi kan begynde at sende data fra Web
GTM til sGTM og videre til vores analyse- og marketing platforme.

For vi begynder pd opscetningen, skal vi se pd selve sGTM containerens
opbygning. Her er nemlig andre funktioner, end hvad du ser i Welb GTM
containeren.



SERVERGTM CONTAINER-
OPBYGNING

sGTM har/en lidt anden opbygning end Web GTM. For at du er klcedt pa til
at kunne opscette SST, skal du kende til de nyere funktioner og hvad de
bruges til.

Udover mange af de samme funktioner fra Web GTM, s& er der folgende
nyere funktioner:

Klienter

Klienter er de, som
modtager data fra Web

GTM. Formdlet med disse er
alene at modtage dataen, vi

sender fra Web GTM. Hvis

ikke vi har en aktiv klient, kan

vi ikke modtage data.

Event data

Event data er alt den

information, der sendes med

et event. Eksempelvis

produktnavn under eventet

“add_to_cart”.

Event data ligger under
Variabler.

Transformationer

Transformationer giver dig
mulighed for at cendre,
hvilke data, der skal veere
adgang til via Tags inden
udfgrelse.

Det vil sige, at vi kan
ekskludere specifik data
modtaget af Klienten, som vi
ikke gnsker sendes videre til
den enkelte platform.



SERVER-SIDE TRACKING -
GOOGLE ANALYTICS 4

Vi starter.med SST til GA4, og implementeringen er meget simpel,
eftersom vi allerede har styr pd forberedelsen og har en opscetning i Web
GTM containeren.

OBS: Vi benytter alene GA4 Klienten til at modtage data fra Web
containeren. Denne bliver automatisk oprettet ved oprettelse af sGTM
container.

Alle konti > Google Tag Manager B 8 _ . e g o

¢ € ss- benjaminspeedtsberg.dk ~ & Segliarbejdsomride I

Arbejdsomricde Versioner Administrator GTM-WNFVW75M Forhindsvisning

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace > Klienter @ Ny

D Navn Type Prioritet @ T Senest redigeret

i Oversigt GA4 Google Analytics: GAd 0 en dag siden

51 Kiienter

‘e, Transformationer

B Tags

@ Triggers

Mk Variabler

B Mapper

O Skabeloner



Opscet SST til GA4

1. G4 til sGTM containeren

2. Klik pd “Tags” og opret nyt Tag

3. Veelg Tagget “Google Analytics: GA4"
4. Indtast dit GA4 Measurement ID

5. Scet flueben i “Aktivér Google Signals” - Dette hjcelper bl.a. Google til
at forstd, hvilke marketing kanaler trafikken kommer fra

Nu er Tagget oprettet og vi mangler blot Triggeren

1. Klik p& “Triggers” under dit nye Tag

2. Klik p& + og tryk pd “Triggerkonfiguration”

3. Veelg “Tilpasset” triggertype

4. Scet til aktiveres ved “Nogle hcendelser” og veelg den indbyggede

variabel der hedder “Client Nome”

5. Scet denne til “Lig med” “GA4" da dette er klientens navn

6. Navngiv triggeren og klik "Gem”

Foerdig Trigger opscetning

GA4 -

Triggerkonfiguration

@ Tilpasset
NE tr Jger ¢ || vVl > WL
Alle haendelser Nogle handelser
HAETIVE 1NE tr 1ger, nar er I 2 Tinae ted og II dI5s 1t I'.'l r
Client Name - er lig med hd GA4

Navngiv herefter dit Tag og klik “"Gem”



Foerdig opscetning

GA4 - Data [

Tagkonﬁg uration
Tagtype

Google Analytics: GA4

» Google Marketing Platform

Malings-id (@
G-ES7Q18FMTE

~ Aktivér Google-signaler. (3

Heendelsesparametre

Standardparametre, der skal indkluderes (B

Alle

Brugeregenskaber

Standardegenskaber, der skal inkluderes (@
Alle

Triggers

Aktiverende triggers

QO i

Transformationer

Dette tag har ingen tilknyttede transformationer.

Nu er opscetningen klar til at sende data fra server til GA4. Nu skal vi blot
sende data fra Web GTM, via vores custom cookie og sa publicere vores
setup.



Send data fra Web GTM til sGTM

1. G& til Web GTM containeren og gé& under “Tags”
2. Find GA4 konfigurationstagget og klik ind pé selve Tagget
3. Tilfgj et konfigurationsparameter kaldet “server_container_url”
4. Indscet dit custom cookie domcener:
o Eks. https://ss.benjaminspeedtsberg.dk
5. Klik "Gem”

Foerdig opscetning

GA4 - Konfiguration [ m

Tagkonfiguration

Q Google-tag

@
{GA4 ID - G-ESTQIBFMTE})

Konfigurationsindstillinger

send_page_view true
server_container_url https://ss.benjaminspeedtsberg. dk/
1 for samtyk

ad_storage ad_personalization ad_user_data analytics_storage

Der er ikke behov for yderligere samtykke

Triggers

o All Pages

Nu sender vi GA4 data (trafik og events) til vores egen Server via vores
eget cookie domaene, og vi sender GA4 data fra vores server over til
GA4.

Info! Husk, at vi stadig kun sender data videre, hvis vi har féet samtykke af
brugeren, selvom det forst sendes til serveren.



SETU

Sadan!

< o Tag Manager

Arbejdsomrade

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace

E |

omE® 8 p

Oversigt

Klienter
Transfarmationer
Tags

Triggers
Wariabler
Mapper

Skabeloner

Versloner

GOOGLE ANALYTICS 4 SST

har nu opsat Server-Side Tracking til GA4. Opscetningen i sGTM
som nedenfor.

Alle kontl » Google Tag Manager B = ‘n

SS - benjaminspeedtsberg.dk - & Sealarbejdsomrade = @

Administrator GTM-WNFVWT5M Forhdndsvisning m

Tags gad X My
[] mawn + Tipe Aktiverende triggers Senest redigeret
GAd - Data Google Analytics: Gaa () eae en maned siden



SERVER-SIDE TRACKING -
GOOGLE ADS

SST til Google Ads er ogsd forholdsvis simpel at implementere og bygger
pd mange af de samme principper, som da vi opsatte under Web GTM.

OBS: Hvis vi skal kere SST til Google Ads, skal vi huske at pause/slette
setuppet under Web GTM, da Google Ads ikke understotter at kere begge
pd én gang.

Vi skal farst oprette enkelte vaerdier ud fra den data, GA4 sender til vores
server. Dette hedder eventdata/hoendelsesdata. Derudover skal vi oprette
én Trigger for hvert event, som GA4 sender. Det kroever altsd smé
tilfgjelser, inden vi kan scette alle Tags op.

NA&r vi sender data til en server, for vi sender til en marketing platform, fér
vi mulighed for at sende persondata med vores events. | Google Ads

kaldes dette for Enhanced Conversions.

Begrebet har flere navne alt efter, hvilken platform, vi arbejder med, men
princippet er det samme.

Loes mere om dette pd nceste side!



Enhanced Conversion parameter

Enhanced Conversions hjcelper Google Ads med at forstd din malgruppe
bedre, og p&d den mdde, vil algoritmen kunne levere en mere mdilrettet
annonceringsstrategi.

Det er blandt andet muligt at sende persondata som email og telefon
nummer, men disse oplysninger er oftest kun muligt at sende med, ved
Purchase eller ved andre events, hvor brugerne skal udfylde deres
oplysningerne.

Vigtigt! Hvis denne data skal sendes til Google Ads eller andre platforme,
s& SKAL oplysningerne hashkrypteres inden. Det sikrer, at ingen kan finde
eller se de rigtige oplysninger, da de er gemt bag en lang kode som ikke
kan rulles tilbage.

Sidstnaevnte vil jeg anbefale, at du vender med den GDPR ansvarlige i
virksomheden, da det kroever samtykke at hente disse oplysninger.

Ikke medtaget i bogen!

Jeg har valgt ikke at medtage denne del i bogen, da det kraever en storre
opbygning bag websitet eller webshoppen, samt en grundlceggende
forstéelse for, hvad og hvordan du kan sende data til de enkelte
platforme. Derudover skal du forholde dig til, hvordan du oplyser om, at
du foretager denne form for sporing i dit marketing setup.

Du kan lcese mere om Enhanced Conversions herunder:
https://support.google.com/google-ads/answer/9888656



https://support.google.com/google-ads/answer/9888656

;g_ll_?BEREDEI.SE TILGOOGLE ADS

Opscetning af ordreveerdi (value) og valuta (currency)
Ovenstdende eventdata skal hentes ind via den indbyggede Variabel
“Hoendelsesdata”. Fremgangsmadden bygger meget pd samme princip,
som da vi hentede data ind fra et datalayer.push script.

1. G4 til Variabler, klik “Ny”

2. Veelg “Heendelsesdata” som variabel type
3. Indscet “value” under “Naglesti”

4. Navngiv variablen og klik. “Gem”

Feerdig opscetning for value Foeerdig opscetning for currency
value (.| currency [
Konfiguration af variabel Konfiguration af variabel
‘ariabeltype Variabeltype
0 Hzendelsesdata 0 Haendelsesdata
Naglest @ Neglest @

value currency

Til info! Ovenstdende vecerdier er blot dem, vi bruger til Google Ads, men
der kan voere mere at hente under event data. Derfor vil jeg anbefale, at
du prever at forhdndsvise hele dit setup (bdde Web GTM og sGTM skal
forhdndvises) for at se, hvad der evt. kunne ligge af interessant data, som
du kan bruge til andet, end hvad opscetningen til Google Ads kroever.



TRIGGERS TIL GOOGLE ADS SST

Ved Google Ads skal vi oprette flere Tags - altsd ét Tag pr. event. Det
betyder 0gsd, at vi ikke kan ngjes med én Trigger som ved GA4. Vi skal i
stedet-Oprette en Trigger for hvert event, GA4 sender fra Welb GTM og vi

skal samtidig sikre, at vi kun sender data videre til Google Ads, ved
samtykke.

Det gcelder for folgende til Google Ads:

e Opkald

e Email
Download PDF
Kontaktformular
Purchase

Variabel for Consent signaler
GA4 sender pd forhdnd en Variabel med over til sGTM som giver

mulighed for at opscette alle Triggers til kun at affyre, ndr samtykke er
givet.

Variablen hedder “x-ga-gcs” og opscettes pd folgende made:

1. GA til Variabler, klik “Ny”

2. Veelg "Heendelsesdata” som variabel type
3. Indscet "x-ga-gcs” under “Ngglesti”

4. Navngiv variablen og klik. "Gem”

Xx-ga-gcs O m

Konfiguration af variabel

9 Haendelsesdata

Neglesti (D

X-ga-gcs



N&r ovenst&ende Variabel er pd plads, kan vi opscette vores Triggers

e GAa til Triggers, klik “Ny”

e Veelg “Tilpasset hoendelse” som Trigger type
e Indscet Event navn du har opsat i GA4 tags i Web GTM.
o Eks. Opkald
e Scet til “Nogle tilpassede hoendelser” veelg din Variabel for samtykke

“Xx-ga-gcs”
Veelg “Starter med” og indtast “Gll”
Navngiv Triggeren og klik. “Gem”

Feerdige Trigger opscetninger for Google Ads

Opkald O
Triggerkonfiguration Email O m

i f
@ Tilpasset handelse Triggerkonfiguratian

Opkald @ Tilpasset hendelse
agages  starter med G111 Email

w-ga-gos  starter med G171

Download PDF m
Triggerkonfiguration Kontaktformular £ m

@ Tilpasset handelse Triggerkonfiguration

Download PDF @ Tilpasset haendelse
¥-ga-ges  slarter med G11 Kortaktfonmular

E-ga-ges  starter med G11

purchase [ m

Triggerkonfiguration

@ Tipassethandelse

purchase

a-ga-ges  starter med G11



TAGS TILGOOGLE ADS SST

Nu mangler vi kun at oprette de enkelte Tags for hvert event og tilfgje de
rigtige veoerdier.

Nedenfor ses de foerdige opsaetninger. Du skal blot fglge billedernes
instrukser, og du kan kopiere Konverterings-ID og Konverteringsetiketterne
fra din Web GTM opsaetning.

Opkald SST event til Google Ads

gAds - Opkald ™ Gem

Tagkonfiguration
Tagtype

\ Google Ads Konverteringssporing
L4 Google Ads

@ containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Konverterings-id @
{{Google Ads id - 548963251}}

Konverteringsetiket
fsMysfCK1usdyEISb-JaJk  Etikette kopieret fra opkald eventeti Web GTM

Triggers

Aktiverende triggers

Q Opkald
Tilpasset haendelse

Transformationer

Dette tag har ingen tilknyttede transformationer.



Email SST event til Google Ads

gAds - Email [

Tagkonfiguration
Tagtype

\ Google Ads Konverteringssporing
[ J

Google Ads

0 Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Kenverterings-id @
{{oAds - 548963251}

Konverteringsetiket (3
dsMyHOCKTuoYEISh-J4D

Triggers

Aktiverende triggers

@ Email
Tilpasset haendelse

Transformationer

Dette tag har ingen tilknyttede transformationer.



Download PDF SST event til Google Ads

gAds - Download PDF [

Tagkeonfiguration

\ Google Ads Konverteringssporing
L] Google A

Loogle Ads

@ Containeren indeholder et kanverteringstilknytningstag.

Koanverterngs-ic @
{{gAds - 548963251}}

dsMyJFHCK TuobdDSh-J3d

Triggers
erende triggers

@ Download PDF

Transformationer

Dette tag har ingen tilknyttede transformationer.



Kontaktformular SST event til Google Ads

gAds - Kontaktformular [

Tagkonfiguration
Tagtype

Google Ads Konverteringssporing
N -

Google Ads

@ Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Konverterings-id (@
{{gAds - 548963251}}

Konverteringsetiket @
dsMyJFHCK1uoYEISh-J4S

Triggers
Aktiverende triggers

O Kontaktformular

Tilpasset handelse

Transformationer

Dette tag har ingen tilknyttede transformationer.



Purchase SST event til Google Ads

gAds - Purchase [ Gem

Tagkonfiguration
Taglype

\ Google Ads Konverteringssporing
L

Google Ads

0 Containeren indeholder et konverteringstilknytningstag.

Lonverterings-id
{{gAds - 548963251}}

Konverteringsetiket @
IkfsMggHOCsTuoYEIShe-f]

Konverteringsvaerdi (2)
{{value}}

Valutakode (P

{{currency}}

« Levér salgsdata pa produktniveau (@

Datakilde @

Haendelsesdata

Triggers

Aktiverende triggers

° purchase
Tilpasset haendelse

Transformationer

Dette tag har ingen tilknyttede transformationer.



GOOGLE ADS SST SETUP

Sadan! Du er nu feerdig med opscetning af tracking fra sGTM til Google

Ads.

Du har nu opsat felgende i SGTM containeren:

“

Arbejdsomrade

( Tag Manager

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace >

!

O B ® 8§ o

Oversigt

Klienter
Transformationer
Tags

Triggers
Variabler

Mapper

Skabeloner

Versioner

Alle konti > Google Tag Manager B

SS - benjaminspeedtsberg.dk ~

Administrator

Tags

[J wawn+

gAds -

gAads -

gads -

gAds -

gAds

gAds

Download POF

Email

Kontaktfermular

Konverteringslinker

Opkald

Purchase

GTM-WNFYWT5M

gads

Typi Aktiverende triggers

e Download FOF
e Email
e Kontaktformular

Konverteringstilknytni... @ All Pages

e Opkald
@ purchase

Google Ads
Konverteringssporing

Google Ads
Honverteningssporing

Google Ads
Konverteringssporing

Google Ads
Konverteringssporing

Google Ads
Honverteringssporing

Q, Segiarbejdsomrade

9 : 8

o

Forhéndsvisning m

en dag siden
fa sekunder
siden

en dag siden

en dag siden

en daq siden

en dag siden

Husk! Skal denne opscetning troede i kraft, skal du indsende og publicere
containeren.

- Og serg for at slette gAds opscetningen i Web GTM contatineren.



SERVER-SIDE TRACKING -
META ADS

NAr vi skal opscette SST til Metq, kroever opscetningen ogsa lidt justeringer
i forhold til GA4.

¢ Viskal oprette Meta Conversion API i Business Manageren

e Viskal oprette alle events for sig, og sikre den rette eventdata til det
enkelte event, bl.a. browser_id

e Meta anbefaler, at du sender data via bdde Client- og Server-Side

Meta Conversion APl (ogsd kaldet API Acces Token) ger det muligt at
sende data fra sGTM til Meta.

*Opret en APl Acces Token under Heendelsesadministratoren i
Meta Business Manager.
Folg guiden her

Vi skal ogsd sikre, at hvis/ndr det samme event bliver sendt gennem bdde
Client- og Server-side, s& laver Meta automatisk en deduplikering, sd vi
undgdr dobbelttracking.

Deduplikering sorger for, at hvis det samme event registreres 2 gange, sd
toeller det fortsat kun som ét event.

For at Meta og andre marketing platforme, hvor det anbefales at kere
med bdde Client- og Server-Side, kan spotte disse events som voerende

det samme, s& skal vi oprette et “event_id".

Mere om dette senere!


https://developers.facebook.com/docs/marketing-api/conversions-api/get-started

Advanced Matching parameter

Dette begreb betyder det samme som Enhanced Conversions i Google
Ads. Meta har dog flere data punkter som kan modtages. Udover
persondata som email og telefon nummer, sé& kan vi sende informationer
som “browser_id".

Browser_id giver Meta en indikator for, om en bruger er ny eller
tilbagevendende og den information kan veere vigtig for algoritmen at
lcere.

Dele er ikke medtaget i bogen!

Jeg har ogsd undladt persondata som email og telefon nummer i dette
tilfcelde. Det kraever den samme store opbygning bag websitet eller
webshoppen som ved Google Ads, og der er flere ting man skal forholde
sig til for at kunne sende denne form for data.

Jeg har valgt at tage browser_id med, da denne data allerede eksisterer i
det nuvcerende setup. Vi skal blot tilfgje en ekstra variabel i Welb GTM.

Du kan lcese mere om Advanced Matching og hvilke parametre, Meta kan
modtage herunder:
https://developers.facebook.com/docs/marketing-api/conversions-
api/parameters



https://developers.facebook.com/docs/marketing-api/conversions-api/parameters
https://developers.facebook.com/docs/marketing-api/conversions-api/parameters

FORBEREDELSE TIL META SST

| folgende eksempel viser jeg, hvordan du opretter event_id og
browser_id, samt hvordan du sender disse oplysninger videre til Meta.

Derudover gdr vi hele Meta setuppet igennem, s& vi har et tracking setup,
som bdde sender data via Client-Side og Server-Side!

Opret event_id - Web GTM

1. GA under “Skabeloner” og klik “Sag i galleriet” under
"Variabelskabeloner”

2. Sgg efter "Unique Event ID” og veelg variablen fra Stape.io

3. Klik “Fgj til arbejdsomrade” og klik "Tilfgj"

Nu har vi en skabelon klar, som vi kan bruge til at oprette vores variabel
event_id

1. Klik ind p& “Variabler” og opret ny

2. Klik p& “Konfiguration af variabel” og voelg din nye variabelskabelon
fra Stape.io

3. Navngiv Variablen og klik “Gem”

Feerdig opsaetning

event id [

Konfiguration af variabel

Variabeltype

0 Unigue Event ID GALLER

O Variabeltilladelser 1 tilladelser »

lkke behov for konfiguration.



Opret browser_id - Web GTM
1. Klik ind pd& “Variabler” og opret ny
2. Klik p& “Konfiguration af variabel” og voelg “Ferstepartscookie”
3. Indtast felgende veerdi “_fbop”
4. Navngiv Variablen “browser_id og klik “Gem”

Foerdig opscetning

browser id [ m

Konfiguration af variabel

0 Ferstepartscookie

_fbp

Nu er dine Variabler oprettet og vi kan ga videre til implementeringen!

Tilfaj event_id til Meta tags - Web GTM
1. Klik ind p& det enkelte Meta Tag og tilfgj event_id variablen under
“More settings”

2. Klik “"Gem”

Se eksempel pé faerdig opscetning pd nceste side!



Eksempel pa faerdig opscetning

Meta - Konfiguration [J

Tagkonfiguration

Facebook Pixel
0 faceboakarchive | GALLERI
o+ Tagtilladelser 4tilladelser >

Facebook Pixel ID{s)

{{Meta Pixel - 531886555553032})

Event Mame

Standard

Cansent Granmted (GDPR @
True

Data Processing Options

Data Processing Options force this Facebook event to comply 1o regional regulations with regard to the
processing and selling of user data. Read this for more information about how to configure this section.

Object Properties

Load Properties From Variabls @

False

More Setlings

Event 1D @
{{event_id}}

Triggers

@ cookie_consent_marketing

Nipasset haende|se

Vigtigt! Serg for at implementere denne Variabel under ALLE
Meta Tags i Web GTM.



Tilfaj event_id og browser_id til GA4 tags - Web GTM
Arsagen til, at vi ogsd skal implementere event_id og browser_id i alle
GA4 Tags, skyldes, at GA4 er vores data-sender til serveren. S& for at vi
kan bruge den data pd server niveau, sd skal det sendes gennem GA4
Tagsene.

Arsagen til, at browser_id kun skal implementeres i vores GA4 Tags og ikke
i Meta Tags, skyldes, at Meta har disse oplysninger pd Client niveau.

1. Klik ind p& det enkelte GA4 Tag og tilfgj event_id variablen under
“"Hoendelsesparametre”

2. Tilfg] efterfelgende “browser_id”

3. Klik “"Gem”

Eksempel pa faerdig opsaestning

GA4 - Ecommerce [ m

Tagkonfiguration

Google Analytics: GA4-handelse

Ml Der blev fundet et Google-tag i denne
{{GA4 1D - G-ESTO1EFMTE)) 0 container

@
{{Event}}

Handelsesparametre

eveni_id {{event_id}}

browser_id {{browser_id}}

" Send data om e-handel

Data Layer

Triggers

g Ecommerce

Vigtigt! Serg ogsd for at implementere de to Variabler under
ALLE GA4 Tags i Welb GTM.



Opret eventdata Variabler for event_id og browser_id -
sGTM

NA&r vi har tilfgjet Variablerne under vores GA4 Tags i Web GTM, kan vi
oprette de Variabler i sGTM, sd vi kan sende dataen videre til Meta herfra.

1. G& under “Variabler” og klik “Ny”

2. Veelg variablen der hedder “"Hoendelsesdata”
3. Indtast “event_id”

4. Navngiv og klik “"Gem”

Gentag processen for browser_id!

Feerdig opsaetning

event_id [

Kaonfiguration af variabel

browser id [ m

Konfiguration af variabel

B Handelsesdata

event_id
e Handelsesdata

A

6]
browser_id

Hent Meta Tag skabelon fra skabelongalleriet - sGTM

Ligsom i Web GTM containeren, skal vi ogsd bruge en Tag skabelon til
Meta i sGTM containeren.

1. G& under “Skabeloner” og klik “Sag i galleriet”
2. Sag efter "Facebook Conversion API” og veelg skabelon fra Stape.io

3. Klik “Fgj til arbejdsomrdde” og klik "Tilfgj”

Tagget er nu hentet ind og klar til brug!



Opscetning af lookup table for GA4 events
P& samme mdde som med events til Meta i Web GTM containeren, skal vi
i SGTM have omskrevet vores ecommerce events, s& de passer til Meta.

1. Klik p& “Variabler” og opret en ny

2. Veelg “Opslagstabel”

3. Veelg {{Event Name}} under “Inputvariabel”

4. Tilfaj 4 roekker med nedenstdende under “input” og output
5. Navngiv variablen og Klik “Gem”

Input(originale events) Output(Meta events)
view_item ViewContent
add_to_cart AddToCart
begin_checkout InitiateCheckout
purchase Purchase

Feerdig opsaetning

GA4 ecom events --> Meta ecom events [ m

Konfiguration af variabel

0 Opslagstabel

@

{{Event}} (5)

view_itemn ViewContent
add_to_cart AddToCart
begin_checkout InitiateCheckout
purchase Purchase

Nu er forberedelsen feerdig, og vi kan begynde at opscette de enkelte
Triggers til Meta!



TRIGGERS TIL META SST

Vi kunne godt veelge at bruge GA4 Triggeren og kare alt tracking under ét
Tag, men jeg vil anbefale, at vi skiller alle events ad — pd& ncer for
ecommerce. PA den mdde er du helt sikker pd, at du sender den rette
data med til det enkelte event, og s& far vi gennemarbejdet
opscetningen.

Vi undgdr at tage Konfigurationstagget med pd serverniveau og
fokuserer udelukkende pd vores events:

e Opkald

e Email

e Download PDF
e Kontaktformular
e Ecommerce

Da vi allerede har oprettet de fleste events i forbindelse med Google Ads,
er det kun ecommerce Triggeren, vi mangler!

Opret ecommerce Trigger - sGTM

1. G& under “Trigger” og opret en “Ny”

2. Klik p& “Triggerkonfiguration” og veelg “Tilpasset haendelse”

3. Indtast de eksakte event navne, som GA4 sender ved “ecommerce”
o Du finder disse under Web GTM - Ecommerce triggeren

4. Tilfgj Consent Signal, navngiv og klik “Gem”

Ecommerce O m

Triggerkonfiguration

e Tilpasset haendelse

view_item|add_to_cart|view_cart|begin_checkoutlpurchase A Brug ma

x-ga-gcs  indeholder G11



TAGS TILMETA SST

Nu er vi endelig ved at voere i mdal med vores SST opscetning til Meta.
Sidste step er at oprette tags for de enkelte events og tilfgje eventdata!

Opret opkald tag til Meta - sGTM

1. GA under “Tags” og opret en “Ny”
2. Klik p& “Tagkonfigurationen” og veelg dit nye Tagtemplate “Facebook
Conversion API”
3. Veelg “Override” under “Event Name Setup Method” og veelg “Custom
4. Indtast det samme event navn, som du benyttede i Welbb GTM.
o Eksempel: Opkald
5. Indtast API Acces Token* og Pixel ID*
6. Tilfgj "event_id” under “Server Event Data Override”
7. Tilfgj “browser_id" under “User Data”
8. Navngiv tagget

n

Tagget er nu pd plads!

Tilfgj din Trigger for opkald og gem Tagget.

*Husk at oprette dine ID’er og API'er som konstanter for at kunne
genbruge dem!

Nu har du oprettet dit forste Meta Tag og vi er klar til at oprette de nceste.

Se de feerdige opscetninger pd de nceste sider!



Opkald SST event til Meta

Meta - Opkald ™

Tagkonfiguration

Tagtype
'i Facebook Conversion AP
Vo GALLERI
o Tagtillade|ser 7 tilladelser  »

Event Mame Setup Method
Override

Event Type
Custom
Opkald

APl Access Token (3
{{Meta Conversion API - EAAZsOMdJEWDwWBAPOzJLMEK}}

Facebook Pixel I (B
{{Meta Pixel - 6318B6555553032}}

Server Event Data Override

Froperty Mame Property Value
Event ID {fevent_id}}
User Data

Property Mame Property Value
Browser ID {{browser_id}}

Custom Data
Standard Parameters that you can send to Meta you can find by this link.
Logs Settings

Log to console during debug and preview

Triggers

Aktiverande triggers

Q Opkald
Tilpasset hendelse



Email SST event til Meta

Meta - Email 3

Tagkonfiguration

Tagtype
Facebook Conversion API
n stape-io
O Tagtilladelser 7 tilladelser >

Event Mame Setup Method
Override

APl Access Token (B
{{Meta Conversion APl - EAA3sOMdAEwWDwWBAPDz LMK}

Facebook Pixel ID (B
{{Meta Pixel - 631886555553032})

Server Event Data Override

Property Mame Property Value
Event ID {{event_id}}
User Data

Froperty Mame Froperty Value
Browser 1D {{browser_id}}

Custom Data

Standard Parameters that you can send to Meta you can find by this link.
Logs Settings

Log to console during debug and preview

Triggers

Aktiverende triggers

@ Email
Tilpasset hendelse



Download PDF SST event til Meta

Meta - Download PDF 3

Tagkonfiguration

n Facebook Conversion API

stape-1o

O Tagtilladelser 7 tilladelser >

Event Mame Setup Method

Override
Ewvant Type
Custom

Download PDF

API Access Token (B
{{Meta Conversion API - EAAISOMAEWDwWBAPOz LMK}

Facebook Pixel ID (3
{{Meta Pixel - 6318B86555553032}}

Server Event Data Override

Property Mame Property Value
Event ID {{event_id}}
User Data

Property Mame Property Value
Browser ID {{browser_id}}

Custom Data

Standard Parameters that you can send to Meta you can find by this link.

Logs Settings

Log to conscle during debug and preview

Triggers
Aktiverende triggers

@ Download PDF

Tilpasset hendelse



Kontaktformular SST event til Meta

Meta - Kontaktformular 3

Tagkonfiguration
Tagtype
Facebook Conversion API
[ 2] Tagtilladelser 7 tilladelser >

Event Mame Setup Method

Override
Event Type
Custom

Kontaktformular

APl Access Token (D
{{Meta Conversion APl - EAA3=OMdEwWDWBAPOZJ LMK}

Facebook Fixel ID (3)
{{Meta Pixel - 631886555553032)}

Server Event Data Override

Froperty Mame Froperty Value
Event ID {{event_id}}
User Data

Froperty Mame Froperty Valus
Browser D {{browser_id}}

Custom Data

Standard Parameters that you can send to Meta you can find by this link.

Logs Settings

Log to console during debug and preview

Triggers
Aktiverende triggers

0 Kontaktformular

Tilpasset hendelse



Ecommerce SST events til Meta

Voer opmeerksom pd, at du ikke indtaster event-navnet

manuelt, men i stedet bruger din Variabel, som selv troekker

det enkelte ecommerce event ind.
Meta - Ecommerce [

Tagkonfiguration
Tagtype

n Facebook Conversion API

stape-io

or Tagtilladelser

Event Name Setup Method
Owverride

Gem

Event Type
Custom

{{GA4 ecom events — Meta ecom events}}

APl Access Token (3
{{Meta Conversion AP| - EAAZSOMAEwWDWBAPOzJLmEK}}

Facebook Fixel ID (@

{{Meta Pixel - 631886555553032}}

Server Event Data Override

Property Name Property Value

Event |D {{event_id}}

User Data

Froperty Mame Proparty Value

Browser 1D {{browser_id}}
Custom Data

Standard Parameters that you can send to Meta you can find by this link.
Logs Settings

Log to conscle during debug and preview

Triggers

Aktiverende triggers

@ Ecommerce
Tilpasset hendelse



META SST SETUP

Sadan! Du/er nu feerdig med opscetningen af tracking fra sGTM til Meta.
Du sender nu bdde events via Client- og Server-Side og du har sikret, at
Meta.deduplikerer dine events.

Du har nu opsat felgende i SGTM containeren:

Alle konti > Google Tag Manager B
ek v Ani - |

¢ € TagManager SS-benjaminspee-dtsberg.dkv EL Sen ks b ek icia = 0

Arbejdsomrade Versioner Administrator GTM-WHNFVWTSM Forhandsvisning m

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Detault Workspace > Tags Meta X A
[:I MNavn T ype Aktiverende triggers Senest redigenet
@ Oversigt Meta - Download PDF Facebook Conversion @ Download PDF 3 timer siden
AP
5] Klienter
Meta - Ecommerce Facebook Conversion @ Ecommerce 16 timer siden
2, Transformationer AP
B Tags Meta - Email Facebook Conversion @ Email 16 timer siden
AP
@ Triggers
Meta - Kontaktfarmular Facebook Conversion @ Kontakiformular 16 timer siden
M Variabler API
Meta - Opkald Facebook Conversion @ Orpald 16 timer siden
Mapper
] PP e
O  Skabeloner

Husk! Skal denne opscetning troede i kraft, skal du indsende og publicere
containeren.



HELE SST TRACKING SETUPPET

Du har nu opsat Server-Side tracking for Google Analytics 4, Google Ads

0g Metg,0g du kan se frem til et mere sikkert setup, der giver din

forretning et bedre og mere preoecist datagrundlag at treeffe beslutninger
ud fra.

Det er vigtig at forh&ndsvise alle nye tilfgjelser og cendringer, for du
endeligt bekraefter, dit setup virker. Derudover er det altid en god ide at

felge med i performance. Det mindsker risikoen for fejl og skaber

muligheder for at optimere datagrundlaget yderligere.

Fa

Arbejdsomrade

AKTUELT ARBEJDSOMRADE

Default Workspace

I |

o® F ® 9

Oversigt

Klienter
Transformationer
Tags

Triggers
Variabler
Mapper

Skabeloner

Versioner

Alle konti » Google Tag Manager B

SS - benjaminspeedtsberg.dk -

Tags

Administrator

Mavn T

GAd - Data

ghds

gAds

gAds

ghds

gAds

gAds -

Meta

Meta -

Meta -

Meta -

Meta -

Download PDF

Ermail

Kontaktformular

Konverteringslinker

Opkald

Purchase

Download PDF

Ecommerce

Email

Kontaktformular

Opkald

GTM-WMNFWVW75

Type

Google Analytics
GA4d

Google Ads
Konverteringssp.

Google Ads
Konverteringssp,

Google Ads
Konverteringssp.,

Konverteringstil .

Google Ads

Q Seg i arbejdsomrade

e : §

T

M Forhandsvisning m

Aktiverende triggers
@) one

@ veownload PoF

0 Opkald

0 Kontaktformular
. e All Pages

Konverteringssp..

Google Ads

Konverteringssp...
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FINAL WORDS

Du har nu veeret igennem alle kapitler og tilegnet dig en masse ny viden
om Google Tag Manager. Du har fdet en starre forstdelse for tracking
generelt samt et kendskab til de muligheder, der er tilgoengelige for at
optimere dit tracking- og data setup.

Du har tilegnet dig viden omkring Variabler, og hvordan du benytter disse
til forskellige formal, samt hvordan data kan omskrives, s& det passer til
den enkelte platform.

Derudover har du fdet indsigt i samtykkereglerne og opscetningen af
disse, samt hvordan Server-Side tracking fungerer, og hvordan det
opscettes via stape.io.

Jeg hdber, det har veeret en forngjelse at lcese, og at du har tilegnet dig
nye foerdigheder, som ger det muligt for dig, at arbejde videre med GTM
pd egen hdnd.
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